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RESUMO

Este texto propde uma reflexdo sobre o uso atual das redes sociais e as dindmicas
relacionais com as imagens, incluindo sua produgao, exposigdo e consumo. As relagdes
entre as pessoas se tornaram intrinsecamente visuais, por isso se mostra oportuno
colocar em perspectiva o trajeto da imagem, tanto a fotografia e o video, na sociedade de
hoje em dia. Para analisar a situagdo proposta foram utilizadas experiéncias da autora
como usuaria do Instagram, com olhar critico, a fim de construir questionamentos e
argumentos extrapolados de bibliografias tedricas dos seguintes autores: Byung-Chul
Han, Jean Baudrillard e Walter Benjamin. E, a partir da reflexdo tedrica sobre este estado
de coisas, sdo propostas praticas que reconectem o fazer da imagem com a experiéncia
analogica.

Palavras-chave: Instagram, rede social, imagem, fotografia, experiéncia

ABSTRACT

This text proposes a reflection on the current use of social networks and the relational
dynamics with images, including their production and consumption. The relationships
between people have become intrinsically visual, therefore it is timely to put in perspective
the image's trajectory, both photography and video, in today's society. To analyze the
proposed situation the author's experiences as an Instagram user were drawn upon, with
a critical eye, in order to build questions and extrapolate arguments from the theoretical
bibliographies of the following authors: Byung-Chul Han, Jean Baudrillard and Walter
Benjamin. And, from the theoretical reflection on this state of affairs, practices which
reconnect the image making with analog experience are proposed.
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Introducgao

Este trabalho foi elaborado durante a pandemia mundial de Covid-19, que
teve inicio declarado pela OMS em 11 de margo de 2020. Tal crise mundial forgou
milhares de pessoas a se isolarem em quarentena, entendendo-se também aqui o
isolamento social com objetivo de evitar a propagagédo do virus. A aderéncia as
recomendacgdes de isolamento aceleraram um movimento de transicao do, assim
chamado, presencial para o virtual. O debate a respeito dessa migragdo nao é
recente, mas se demonstra necessario no contexto recente e atual. O isolamento
devido a quarentena, uma das medidas adotadas para evitar contagio entre
individuos, n&o impossibilitou que surgissem dindmicas sociais que envolvessem
trabalho, ensino, etc. O entretenimento, a informagcdo e a cultura também
encontraram seu lugar de circulagdo em meio a crise.

Plataformas de streaming, na atualidade, estdo se tornando uma das mais
relevantes formas de consumo de produgdo audiovisual." Entre essas
plataformas, cabe ressaltar o servigo da empresa Amazon, extremamente popular
por também ser um grande site de vendas de publicagcbes. Logo, no que diz ao
entretenimento e a cultura, os livros? e os filmes® ndo estavam mais vinculados a
passeios em livrarias ou idas ao cinema e esse processo sofreu uma aceleracao
durante a crise. Em meio a impossibilidade de frequentar espagos culturais,
existiam ferramentas que facilitaram o acesso a versodes digitais desses produtos.
Porém, este trabalho se propde a focar na plataforma chamada Instagram, da
empresa Facebook. As redes sociais Facebook, Whatsapp e Instagram se
tornaram aliados como alternativas aos meios de socializag&o tradicionais antes

da pandemia e, de forma controversa, de comunicagao e informagao.
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Dito isto, este trabalho almeja discorrer a respeito do estatuto da imagem
nessas plataformas, em especial o Instagram, que ganharam destaque no
cotidiano das pessoas devido a necessidade de alternativas ao presencial.

A escolha do Instagram para a discussdo se justifica dada a grande
aderéncia a esta plataforma por artistas, galerias, museus e outros agentes
relacionados ao campo das artes visuais, além da popularidade geral do
aplicativo.

Parte deste trabalho se inicia justamente na oportunidade de participagao
de uma residéncia virtual que propunha temas relacionados a pandemia de
COVID-19 e ao contexto politico brasileiro. Tal residéncia artistica foi
proporcionada pelo Vilarejo 21, culminando na exposigcao virtual Sob Peles e
Casas. Um dos trabalhos desenvolvidos durante a residéncia foi norteado por um
dos eixos propostos: 'Coautoria e Espectador como Participador'.

A obra produzida foi uma série de colagens digitais utilizando capturas de
telas feitas em conversas privadas sobrepostas a imagens, em sua maioria,
fotografias analdgicas manipuladas digitalmente. A série foi pensada como uma
proposta de reflexdo a respeito da comunicagao atual, partindo do pressuposto de
que para uma conversa, dialogo ou interagcdo é necessaria uma resposta, ou seja
a coautoria, mesmo que passiva. Em relagao ao 'Espectador como Participante’,
entra a intencdo de tornar reprodutiveis as mensagens de chats, como uma
aproximagado a viralizagdo de imagens, relacionando-as com memes, que por
muitas vezes sdo produzidos com capturadas de telas feitas tanto em publicacdes
publicas, como em mensagens privadas, deslocadas de seus contextos originais,
e que vagam por diversos outros meios.

Outra obra produzida durante a residéncia foi Peso, inserida pela curadoria
no eixo 'Arte diante da barbarie'. Peso foi uma performance transmitida em
formato de exibicdo ao vivo do Instagram no dia 20 de Junho de 2020 e seu
registro esta disponivel na plataforma. Uma das discussdes pensadas a partir da
obra é aquela sobre a midia pela qual a obra foi transmitida, a live no Instagram, e
se aproximou bastante do tempo limite de transmissédo equivalente a 1 hora. A
performance foi feita em um ato no qual se segura uma concha por
aproximadamente sessenta minutos, em geral ndo acontece nada além disso. A
escolha da ferramenta de transmisséo ao vivo pelo Instagram foi motivada devido

a aderéncia do uso dessa modalidade de video, na qual muitas vezes nao existe



possibilidade de revisitacdo, visto que normalmente ndo sao gravadas e
caracterizam-se por seu carater espontaneo, do aqui e agora. O uso da
transmissao ao vivo se mostra, de certa forma, contraditério com as dindmicas
atuais nas quais tudo tende a permanecer registrado ou armazenado, uma vez
que esta ferramenta apresenta a opcdo de ndo permanecer publica apds sua
feitura um carater de urgéncia por atengdo surge. Durante a performance foi
possivel acompanhar que algumas pessoas entravam, assumindo assim o carater
de aqui e agora, mas ao mesmo tempo n&o permaneceram conectados, visto que
0 comec¢o, meio e fim n&o alteram tanto ao longo dos minutos, criando assim uma
contradigdo para com a urgéncia que se esperava criar.

Ambos os trabalhos foram importantes para repensar certos
comportamentos muito proprios do uso desses meios digitais, inicialmente o
tempo e as relagdes foram os temas percebidos de forma diferente a partir da

elaboragao dos trabalhos anteriores.



Fotografia, retrato e selfie

Para contextualizar a fotografia digital nas redes sociais e os conceitos de
retrato e selfie sera utilizada a descricdo de uma cena do longa-metragem Cala
boca Philip”(2014, Alex Ross Perry) a fins de ilustragao e interpretagédo. O filme
conta a histéria de um relacionamento entre um escritor e uma fotégrafa. Durante
o relacionamento tortuoso, Ashley viaja e encontra a irm& Melaine, que durante
um passeio no parque aproveita para tirar fotografias. Ashley, sendo fotografa,
repara na a luz, que ao seu ver esta bonita, e passa a tirar fotografias da irma,
que em primeiro momento se encontra sem graga e envergonhada perante a
camera, mas com as falas e postura de Ashley comega a se comportar de forma
mais natural, e ambas se divertem no processo de fotografar e ser fotografada.
Melaine entdo se propde a fotografar a irma, a atmosfera entre as duas, antes de
descontracdo, muda e Ashley retorna a um estado apatico e se mostra mais
preocupada com questdes técnicas da fotografia do que com satisfazer os
pedidos da irmé por uma fotografia espontanea.

O dialogo é curto, porém uma troca de palavras chama ateng¢ao para toda
a situacao da cena:

“- Sim. Sorria um pouco.

-Nao quero.”

Antes das cenas no parque, Ashley desabafa com a irma sobre a situagao
conturbada do relacionamento e demonstra seu descontentamento. E logo em
seguida, mesmo com breve momento de descontracdo, quando Melanie esta
prestes a fotografa-la, sua postura retorna a um estado de apatia que talvez exista
para disfarcar uma tristeza. Todo esse contexto gera uma reflexdo a respeito da
renuncia da oportunidade de registrar uma alegria posada, ou seja, posar para a
foto com um sorriso. A personagem aparenta possuir uma consciéncia desse
registro como uma existéncia do momento, que em sua maior parte ndo é
positivo, que talvez meses antes do encontro com a irma nao estivesse positivo, e
ha uma certeza melancélica de que apds o passeio no parque, apos aquelas
fotografias, que Ashley ndo continuaria sorrindo como no registro que a irma
desejava fazer. A personagem diante da camera ativamente se permite sentir no
momento, talvez entendendo que aquela imagem n&o € um recorte temporal que

existe na duragdo do passeio no parque, mas um estado emocional prévio e
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duradouro apos o passeio, como uma angustia que existe mesmo com as
interacdes positivas mais breves.

Antes mesmo do Instagram e do fendmeno das selfies, ja havia sido
normalizada a pratica de sorrir e, assim, performar a felicidade diante da
fotografia, registro material dos momentos importantes, que uniformiza a pratica
de criar imagens “sorridentes” associadas a registros documentais de situagdes
pontuais na vida dos que tinham acesso as cameras fotograficas, por exemplo:
aniversarios, casamentos, viagens, etc. Havia, antes da popularizagdo do ato de
fotografar, fatores sociais e econémicos que influenciavam na priorizagdo de se
fotografar momentos excepcionais de felicidade ou realizagdo, assim as
fotografias possuiam um status de “guardar de lembranga” para o futuro.

Benjamin ja havia observado um fenémeno similar:

“Com a fotografia, o valor de exposi¢cdo comega a premir para tras
o valor de culto em todas as frentes. Este, porém, ndo recua sem
resisténcia. Ocupa uma Ultima trincheira que é a face humana.
Nao é nada casual que o retrato era central nos primérdios da
fotografia. No culto da recordagéo dos entes amados, distantes ou
falecidos, o valor de culto da imagem encontrou seu ultimo
refugio. Na expresséo fugaz de um rosto humano, a aura acena
das primeiras fotografias pela ultima vez. E é isso que perfaz sua
beleza melancodlica e incomparavel. Onde, porém, o homem se
retira da fotografia, ali, pela primeira vez, o valor da exposi¢éo se
sobrepde ao valor de culto." (BENJAMIN, 2012 p. 45)

Com a fotografia digital e os smartphones, a fotografia se torna acessivel e
popular ao ponto de que esses momentos importantes se dissolvem em meio a
possibilidade de registro dos momentos banais e ordinarios. A capacidade quase
ilimitada de gerar um grande volume de imagens de forma instantanea, porém,
nao foi suficiente para que se perdesse o costume de posar diante da camera. E

Han atualiza o debate a respeito do retrato na fotografia:

“Ja de ha muito que o “semblante humano, com seu valor cultual,
desapareceu da fotografia. Na era do facebook e do photoshop o
‘semblante humano’ se transformou em face, que se esgota

totalmente em seu valor expositivo. A face é o rosto exposto sem
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qualquer ‘aurea da visdo”. E a forma de mercadoria do
“semblante humano”.” (HAN, 2017,p. 15).

Han também ressalta que a fotografia digital € uma fotografia sem destino
e sem evento, possui um valor expositivo distinto do de Benjamin, que se
aproximava mais do “expor” como tornar visivel, exibir ou mostrar, assim como
obras sao expostas em um museu. Na sociedade expositiva sobre a qual discorre
Han, o que esta exposto € o produto, que se expde como mercadoria.

A figura humana é o tema mais popular na produg¢ao, incluindo o que diz do
carater autoral das imagens, e o consumo de imagens que sao expostas no
Instagram. A figura humana e a fotografia passam a coexistir em fendmenos
como as selfies e ensaios fotograficos ditados pelas tendéncias da plataforma.
Estes retratos sido expostos tanto no sentido de serem exibidos e, por
consequéncia, serem vistos. Como também, sdo imagens expostas a servigco de
um algoritmo e, por consequéncia, movimentam o uso da plataforma, gerando

lucro para a mesma.

Sobre a existéncia virtual

Na atualidade debate-se extensamente a influéncia do algoritmo sobre as
escolhas e o consumo nas redes sociais. Algoritmo, em si, € um conjunto de
acdes necessarias para executar uma tarefa, sdo instrugdes especificas
organizadas em sua sequéncia de execugao, a grosso modo, suas caracteristicas
se assemelham a um calculo, ou uma férmula, ou uma receita de bolo. Partindo
dessa ideia, ha uma maquina que executa essas instrugdes visando um resultado.
No contexto das redes sociais, o algoritmo visa agilizar o acesso do usuario ao
conteudo que se alinha ao gosto dele, ou seja, a partir dessas instrugbes a
maquina analisa as ag¢des do wusuario e passaria a sugerir conteudos
personalizados com os interesses ditados anteriormente pela propria pessoa. Sao
estruturas que funcionam por meio de logica e matematica, isentando-se de
subjetividade, por definicdo. Mesmo que existam resquicios de subjetivagdo nas
intengdes por tras do algoritmo, ele continua operando como sistema, em

contraste com a subjetivacdo humana dos usuarios.
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Logo, como o algoritmo das redes sociais ndo entrega informacéo
descontextualizada ou aleatdria, visto que inumeras probabilidades sao
descartadas nesses calculos, existem critérios que definiriam o que poderia se
aproximar dos interesses de cada um, de cada “comunidade” dentro da rede, etc.
Porém, parece contraditério pensar que algo que uma vez foi moldado pelas
pessoas, passou a molda-las. De repente, a procura, a busca e a pesquisa nao se
fizeram mais necessarias, o algoritmo n&do apenas agilizou um processo, mas o
tornou totalmente obsoleto. A partir de algum momento, ou melhor, a partir de
alguns calculos, todos passam a estar satisfeitos com o que a plataforma
apresenta.* O momento da consciéncia de escolher algo torna-se dispensavel
diante da tentagédo das propostas sugeridas®, “veja também...”, “talvez vocé goste
porque outros usuarios que viram isso também gostaram de...”, ha uma perda de
agéncia e raciocinio na propria tomada de decisdo e analise das vontades. Ao
preco do “tempo”, o individuo se sacrifica ao ser desvendado pelo algoritmo.

Mas, o algoritmo nao desvendou o individuo, ou o ser humano, ele apenas
o desvelou. H4 uma passagem de Bateson respondendo ao questionamento

“Sera que os computadores pensam?” que ilustra essa dinamica:

“Diria sem hesitagcdo que ndo. O que “pensa” e o que se encontra
engajado num processo de tentativa e erro € o homem, mais o
computador, mais o ambiente [environmenf]. As linhas de
separagao entre o homem, computador e ambiente sao
completamente artificiais e ficticias." (Bateson, apud. SAMAIN,
2014 ,p. 26)

Se em dado momento, as pessoas ensinaram aos computadores como
elas s&o, agora os computadores “reforcam” isso, como foi aprendido por eles. E
estar diante de um alguém que reforga quem és, é aceitar o que foi registrado. E é
assim que ele nos molda, quando paramos de questionar quem somos.

O questionamento € uma reagao as incertezas, as duvidas, a confusio, se
faz necessario no incomodo. E sintomatico o ndo questionamento diante das
propostas moldadas por uma maquina, ensinada por milhares de usuarios, € uma

estagnacdo na qual um grupo se entende em concordancia ao enxergar as

* HYPERNORMALISATION. Dir.: Adam Curtis. UK: BBC, 2016.
°> O DILEMA DAS REDES. Dir.: Jeff Orlowski. [S.I.]: Netflix, 2020.
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estatisticas, e se encontra comodo. O algoritmo, ao entender essa concordancia,
a reforga em um ciclo no qual o usuario ndo toma mais poder de agéncia e, por
consequéncia, reforga o entendimento do algoritmo.

Cada plataforma de compartilhamento possui um algoritmo préprio que
funciona a partir de regras e instrugbes pré-estabelecidas que definem as
proximas acdes a serem tomadas em relagdo ao conteudo publicado. Uma
atmosfera de bem-estar passa a envolver os usuarios nessa existéncia estavel
virtualmente construida na qual o algoritmo se torna responsavel pela
manutencdo das interagdes baseadas nas informacdes concedidas; o conforto
associado ao comodismo se instala de forma despercebida. Como o Instagram é
um site de compartilhamento de fotografias, € visualmente inteligivel a I6gica sob
a qual opera, que aparenta ser do campo das imagens bonitas, entendendo-se
que estéticas de nichos especificos diferentes coexistem. Tudo deve ser
minimamente agradavel para ser bem-sucedido nas plataformas; idéias ou
estéticas dissonantes sao silenciadas em meio a uniformizagao alimentada pela
l6gica do bem-estar/entretenimento, inclusive a informacao, que passa a circular
em forma de entretenimento ("infotainment"), o que, por um lado, é positivo para
que chegue a um publico maior, mas corre o0 risco de suprimir nuances
importantes ao assunto, além de potencialmente deixar os espectadores
passivos, ao "performar" o raciocinio critico ou o envolvimento com questdes
sociais em prol de quem assiste, que assim n&o precisa fazer mais do que assistir
para se sentir engajado. A plataforma do Instagram passa a ser um “palco” para
expressdes romantizadas do cotidiano e suas performances, antes voltado para
imagens e agora atualizando a plataforma também para video. O /layout do
Instagram favorece as imagens em detrimento do texto, também chamado de
legenda na plataforma; logo, o valor da captura da atencédo dos usuarios € medido
na palatividade das imagens postadas e no conforto do conteudo escrito
proporcionado.

Dado que os usuarios ensinam os algoritmos, e os algoritmos reforcam o
usuario, todas as nuances entre o eu, o ele e o nés se perdem, dito que o
algoritmo nao faz juizo de valor, muito menos aprende no vacuo. A presenga
humana ¢é imprescindivel para o algoritmo, fazendo apenas sentido a
interpretacédo de um eu e um ndés para especular um vocés (no plural, visto que

ele ndo faz distincdo), confundido com “vocé€”. Quando se entende que o
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algoritmo ndo nos enxerga como individuos, e sim dados, € essa leitura que esta
sendo proposta: traducdo do individuo em informagdo, que s6 faz sentido na
I6gica da tentativa e erro, possivel apenas com comparagdes de dados. Ao
assumir que o usuario se traduz na plataforma, ao produzir e consumir conteudo,
ao exercer, mesmo que passivamente, alguma acgao, este participa do processo
no qual o algoritmo opera, e a participagao s6 € possivel devido a uma presencga,
mesmo que inerte.

Essa inércia e passividade n&do eximem os usuarios de situagdes
perigosas, a confianga dada as redes sociais e aos sites em geral criaram uma
dependéncia do mundo material para com o mundo virtual. Um dos exemplos
mais recentes desse tipo de situagao, e talvez um dos maiores, foi quando, no dia
04 de outubro de 2021, os aplicativos da empresa Facebook, incluindo o
Instagram, sofreram uma pane e uma queda das plataformas em escala global
por aproximadamente 12 horas, incluindo instabilidades de conexdo. O
desconforto gerou um prejuizo aproximado de 6 bilhdes de ddlares para Mark
Zuckerberg, dono da empresa, € um prejuizo proporcionalmente muito maior para
as pessoas que dependem das midias sociais para trabalhar.® O acontecimento
poderia ser considerado um marco na situacado atual de dependéncia do uso da
empresa como mediador no uso da internet. Uma das especulagdes para a
instabilidade do servigo faz parte de uma discussao que nao é recente, a empresa
tem sido duramente criticada apés o vazamento de documentos nos quais se
demonstra descaso com a seguranga de usuarios em detrimento do crescimento
das plataformas. Porém, o vazamento mais alarmante foi um documento
provando que a empresa possuia conhecimento dos danos a saude mental dos
usuarios do Instagram antes mesmo de suspeitas em relagdo aos impactos
provenientes da plataforma, a esse respeito, serem levantadas fora da empresa.

O impacto sofrido na sociedade a partir da instabilidade de apenas uma
empresa é assustador, foi uma situacao que afetou milhares de pessoas, uma

ocorréncia dada no virtual, no ciberespaco, que reverberou em diversos paises.’

& ALVIM, Mariana. WhatsApp, Facebook e Instagram: pane expde dependéncia mundial das redes
de Zuckerberg. BBC, 2021. Disponivel em:<https://www.bbc.com/portuguese/geral-58798675>.
Acesso em: 16/11/2021.

7 WHATSAPP, FACEBOOK E INSTAGRAM: PANE EXPOE DEPENDENCIA MUNDIAL DAS
REDES DE ZUCKERBERG. G1, 2021. Jornal Nacional. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2021/10/04/facebook-instagram-e-whatsapp-param-d

e-funcionar-e-afetam-28-bilhoes-de-pessoas-no-mundo.ghtml>. Acesso em: 16/11/2021.
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O conforto e bem-estar criado pela plataforma, gerou uma ilusdo de confianga na
empresa, uma seguranga que nunca foi pensada para além do bem-estar de seus
investidores. Os usuarios confiam as plataformas suas existéncias, ndo s6 a
virtual, e o algoritmo n&do se importa com o voto de confianca, faz apenas uma
tomada de decisdo informada por critérios programados, presta um servigo para
0s usuarios seguindo as instru¢des ditadas pelos donos da empresa visando o
lucro e explorando as presengas virtuais.

Se a presencga € virtual e impacta a vida em sociedade, ela é real, e
depende de uma existéncia virtual, a partir do momento que os usuarios
alimentam as redes com informacdes pessoais, € ndo necessariamente endereco
eletrbnico ou cartdo de crédito, mas suas musicas preferidas, livros favoritos,
interesses etc.: a pessoa traduz sua existéncia em outra modalidade diferente.
Sao formas de estar e ser que funcionam dentro de um entendimento e ambiente
digital, visto que talvez ela ndo seja manifesta, mas seja latente, se
compreendermos o virtual como poténcia.

E uma presenca real, mas a forma como é dada essa presenca se
desdobra em comportamentos onde existe um jogo de escolhas, mais intenso, no
que se quer ou nao fazer aparente. Os dados gerados, as informagdes
concedidas, no caso do Instagram, s&o as imagens e seu carater visual. O “sorrir
para a foto” € uma escolha de postura perante uma possibilidade de registro de si,
na qual a expressao do rosto, parte do corpo que esta intimamente ligada a
percepcdo e entendimento de identidade, estd em jogo como forma de
estabelecer um estado e uma condigdo de “ser” - ndo apenas se se esta feliz
nesta fotografia, mas ao estar sorrindo em todas as fotografias, codifica-se uma
mensagem de ser uma pessoa feliz em sua plenitude, pelo menos em sua
existéncia digital, na qual se escolhe mostrar-se assim.

Porém, os contrastes de expressdao em redes diferentes revelam a esfera
publica e o privado de forma curiosa. O Instagram é acessivel de forma quase
orgulhosa como um portfolio de si, raramente pessoas negam compartilhar a
conta do Instagram para seus seguidores de outras redes sociais. Ja o Twitter
passa a ser um ambiente que as pessoas preferem, diferentemente do Instagram,
manter como safe space, onde podem desabafar e postar opinides de forma mais
despreocupada, o que se torna destoante em relacédo a identidade descrita pelas

postagens no Instagram, onde a vida de alguma forma é perfeita. Admite-se que

16



essa afirmacao esta embasada na observagao da experiéncia pessoal da autora e
na de outras pessoas conhecidas, também usuarias destas redes.

Assume-se assim a consciéncia de performances distintas em diferentes
redes sociais: se no Twitter os nervos se mostram a flor da pele e o cancelamento
€ uma preocupag¢ao mais recorrente, no Instagram a performance é construida a
partir de consideragdes visuais que constroem essa narrativa plena, produtiva,
luxuosa, positiva, etc. Plataformas de interagbes distintas sdo o meio para que
pessoas assumam existéncias virtuais diferentes, porque se se alimenta uma
pagina pessoal com comportamentos toleraveis, estes ndo serao
necessariamente tolerados em outra. O que leva as redes sociais a
desenvolverem culturas préprias, memes proprios, etc; sdo ambientes diferentes,
com regras diferentes que demandam em algum nivel performances e existéncias
diferentes. Onde o conteudo gerado ou publicagdo ndo passa de referéncias a si
mesmo. Um micro-conto poderia ser um tuite, tal coisa tem bem cara do Twitter,

vocé deveria postar esse video no Tiktok, poste as suas artes no Instagram, etc.

Tendéncias

Antes do termo Instagramavel e antes mesmo dos stories com filtros que
modificam as caracteristicas faciais, o Instagram em 2010, seu ano de criagéo,
possuia quatro opgoes de filtro:

“O Instagram chegou com uma novidade, na época: edigdo de fotos com
filtros no préprio aplicativo de publicacdo, sem precisar recorrer a outros recursos
para ajustar as imagens. Entre as opg¢des estavam quatro mascaras: Amaro, Rise,
Hudson e Valencia.™

A possibilidade de aplicar filtros na foto e atravessar o processo de
tratamento da imagem seria um diferencial apresentado pelo aplicativo. E
importante ressaltar que a principio o aplicativo era exclusivo da Apple Store e era
disponivel apenas para |I0S. Em 2012, o aplicativo foi comprado pela empresa

Facebook e passou a ser disponibilizado para aparelhos com sistema operacional

8 GIANTOMASO, Isabela. Instagram: relembre as maiores mudangas da rede social de foto.
TechTudo, 2018. Disponivel em:
<https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/04/instagram-relembre-as-maiores-mudancas-da-rede

-social-de-foto.ghtml>. Acesso em: 28/10/2021
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Android e por consequéncia aumentou o numero de usuarios da plataforma. Com
o decorrer dos anos, a plataforma foi sofrendo alteragdes, em 2013 com uma
atualizagcdo foram adicionadas ferramentas individuais de correcdo de imagem
manualmente, e expandiu seu repertoério para 23 presets de edicao (filtros) para
publicagdo de imagem.

Os primeiros anos da plataforma, foram também anos de sucesso. No ano
de seu langcamento, quando o aplicativo estava apenas disponivel para o sistema
IO0S, o software foi eleito o melhor aplicativo disponivel para Iphone em uma
premiacdo anual. A importancia de contextualizar o inicio do aplicativo é
justamente pelo carater de exclusividade do seu primeiro sistema operacional. A
empresa Apple, desenvolvedora do sistema operacional I0S e dos celulares
Iphone, € mais fechada, no sentido de produzir cada parte que compde o
aparelho, incluindo o software e o hardware. Logo, o custo de producgédo e
manutencdo dos seus produtos destoa das outras empresas. O que levou a
empresa a ser relacionada a exclusividade, uma carga de elegancia e luxo no que
diz respeito ao seu design, resumindo-se a uma identidade visual prépria, e a
soma desses atributos tornou o produto Apple um desejo de consumo.

Proposto este contexto, € de se imaginar a atmosfera na qual o Instagram
foi langado, em que apenas algumas pessoas possuiam acesso a rede social. Por
mais que o aplicativo fosse popular, ele ndo estava disponivel para todos os
aparelhos telefénicos na época. O aplicativo do Instagram surge como uma
distincdo entre as pessoas que teriam acesso a processos de producido e
compartilhamento de imagens intrinsecamente ligados ao sistema operacional
exclusivo da empresa. Se a plataforma do Instagram é entendida hoje como
democratica e acessivel, no seu inicio ndo o era. Pode-se acrescentar também
que, uma vez que nao se paga com dinheiro para usar o Instagram, os dados dos
usuarios, que geram o conteudo que alimenta a plataforma, sdo uma forma de
valor que esta rede extrai das pessoas que a usam, o que possibilita de o
aplicativo continue sendo "gratuito”.

Como dito anteriormente, o grande diferencial do aplicativo eram os filtros,
o tratamento de imagem simplificado e automatico disponivel na plataforma.
Possibilidades que, até entdo, ndao haviam sido exploradas de forma
especializada por desenvolvedores de tecnologias, por tratar-se de um

conhecimento de aplicacdo manual que permeia profissionais do campo visual:
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cineastas, fotdgrafos, designers, etc. De uma hora para outra, algumas pessoas
tinham acesso a producédo e compartiihamento de imagens analogas a imagens
profissionais, imagens que haviam passado por tratamentos que valorizassem
alguns aspectos da fotografia. Criou-se a ilusdo do acesso a producido de
fotografias profissionais por pessoas “leigas”, mas contraditoriamente o acesso
era restrito apenas aos portadores de Iphone.

A aplicacdo dos filtros passou a ser um momento indispensavel no
processo de compartilhar fotos. Ou ainda, uma possibilidade nova de tornar as
fotografias com aspecto menos amador. Contudo, logo o estatuto da fotografia
como “verdade” virou um debate velado, no entanto comum. As imagens
passaram a ser questionadas quanto ao uso ou nio de edigao, isso se tornou um
tanto sintomatico, a ponto de movimentarem a hashtag (tipo de marcacéao a fim de
distinguir um tépico) nofilter que possui mais 200 milhdées de imagens vinculadas®,
que destacaria essa imagem em suas caracteristicas cruas da expectativa de
uma boa fotografia. Logo, essas fotos seriam ainda mais bonitas que as demais
porque nao precisam de filtro.

No que diz ao resultado das imagens, o que sobressai é sua uniformizacéo
e padronizagao: se uma hashtag possui 200 milhdes de imagens, o numero total
de imagens compartilhadas excederia as possiveis variagcbes dos 23 filtros
disponiveis. Nao ha capuccinos suficientes, ou janelas chuvosas, nem mesmo
animais de estimagdo ou posi¢cdes de yoga que déem conta de possibilitar
imagens suficientemente diferentes entre si. E ao contrario de torna-las mais
individualizadas e personalizadas, os filtros passam a homogeneiza-las. Uma
conta no instagram com usuario de ‘“insta_repeat” se propde a pontuar
objetivamente as imagens repetidas na plataforma, como nos seguintes exemplos

de postagem:

9 #NOFILTER. Instagram. Disponivel em:<https://www.instagram.com/explore/tags/nofilter/>
Acesso em: 11/11/2021
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At insta_repeat @ - Siguiendo
-

insta_repeat & #verticalphcne in the wild... again and again

tim_dej They are such creative geniuses

o

amirsooki @ @&
0 159 sem  Responder
=
&

valleycargrp Nice shot

Responder

ariel.glaze Next is picture of retro looking camera

Responder

gedankenstrom ¢

oliverkirschig But iPhone is required. &

3\ danigrows So... all trending photographers are right-handed?
4

oQv

@ Les gusta a jopasp y personas mas

@

Figura 1 - Captura de tela de publicagado da conta insta_repeat no Instagram.

Fonte: https://www.instagram.com/p/BosxIGDFdMa/

insta_repeat & - Siguiendo

&

insta_repeat & i B

~~
=

9 caryday f %

é' afixacao_proibida | entered in the tagged accounts and they
all look the same. Similar places, similar frames, similar edits....
Thousands of followers and not even one single good picture!l!

Me gusta Respender
matthieu.cousquer @paul_bieche_photographie
Responder

vincentsalaka LIT & &

Responder

e gabrielcswift @landon.copplestone

gianmarcoidm What type of camera are?

phanthomthom T'as vu , |'ai un blad..

¥

Responder

oQv

@ Les gustz 2 jusdebissapp y personas mas

Figura 2 - Captura de tela de publicagdo da conta insta_repeat no Instagram.

Fonte: https://www.instagram.com/p/BplXosQAAXxs/
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Essa compilagdo de imagens torna claro como as pessoas tém
experienciado de forma similar temas recorrentes, a conta "insta repeat", neste
caso, faz uso de compilagdo de imagens similares que permeiam o aspecto da
natureza, das viagens e das paisagens. A experiéncia do mundo esta sendo
traduzida e expressa em imagens de forma similar, o que leva a acreditar que a
experiéncia em si também esta sendo pautada, em algum nivel, pelas imagens
digitais da internet. E como se, diante de uma paisagem, a meméria de haver
visto milhares de imagens semelhantes que remetem ao que se vé diante de si
naquele momento atropelasse a experiéncia e a inundasse com um conceito ou
uma ideia criada, e a experiéncia em si seria assim transformada. As imagens nao
remetem mais a paisagem, € a paisagem que remete as imagens.

Se a idéia do deserto como uma paisagem feita de dunas amarelas e
fatalmente quente foi construida pelo cinema a partir do deserto do Saara, outros
conceitos podem sofrer alteragdes devido a esse tipo de movimento imagético, e
as redes sociais seriam um ambiente propicio para essa reconceitualizagdo. Os
dois maiores desertos do planeta ndo s&o quentes e ndo possuem areia visivel,
de fato seriam as regides polares. Porém, a producédo hollywoodiana e seu
consumo em massa moldaram o imaginario do deserto as caracteristicas do
deserto do Saara. Os desertos em si se perderam em meio as zonas aridas,
através do cinema o referencial do que era o conceito de deserto passa a ser
entremeado pelo calor e a areia, limitando a imagem do deserto as paisagens do
Saara. E essa concepgédo migra para a televisdo e passa a permear as mais
diversas midias. Porém, essa uniformizagdo imagética ndo é exclusiva de zonas
inéspitas apenas. Algumas paisagens nao-estadunidenses sofrem de um
movimento parecido, paises latinoamericanos, do Oriente Médio e do continente
africano sao muitas vezes retratados com uma coloragdo que remete ao
"desértico" do retrato do Saara.

Um dos filtros do instagram € o 1977, que simula o efeito de uma fotografia
analdgica, ou supbe-se que a proposta seja essa. A fotografia analdgica se
aproxima da fotografia digital no que diz respeito ao ato de tirar fotografias e
aproximacoes entre as maquinas, o que as cameras nao deixam de ser, mas o
que elas produzem sao imagens completamente diferentes. Além disso, os
demais processos sao completamente diferentes: na fotografia digital ndo existe o

processo de revelacdo e ampliagdo, por exemplo. A confecgdo da imagem no
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digital é otimizada e seu processo € atropelado, o instantdneo extingue os
processos laboratoriais. E o processo do laboratério de fotografia € o primeiro
encontro com a imagem, € a agéncia humana sobre a imagem materializada, &
onde o mistério se soluciona e onde a imagem se revela. O mistério e a revelagao
sO sdo possiveis mediante o processo, e processos tomam tempo. E é ai que
surge o filtro que simula um outro tempo na imagem, € a auséncia da experiéncia
de estar presente e dar tempo aos processos. Baudrillard comenta sobre o que

desencadeia esse sentimento de falta e nostalgia:

“Quando o real deixa de ser o que era, a nostalgia assume todo o
seu significado. Ha uma infinidade de mitos de origem e de signos
de realidade - uma abundancia de verdade, de objetividade
secundéria e autenticidade. Escalada do verdadeiro, da
experiéncia vivida, da ressurreicdo do figurativo onde o objeto e a
substancia desapareceram.” (BAUDRILLARD, 1994, p. 6)

Se, para Benjamin, o valor da fotografia estava justamente no seu carater
de “o que foi”, de passado, de memodria e de lembrancga, é devido ao processo, a
demora entre o “agora” e a “‘imagem”. As fotografias nas redes sociais sao
transparentes justamente por n&o terem destino e nem evento, sdo imagens do
agora. O real que nao existe mais nessas imagens € o tempo, por isso o tempo é

simulado.

Rede social como “vitrine” de si

As redes sociais, em especial o Instagram, se tornaram uma ferramenta
bastante utilizada para comunicagao. Antes de 2019, ja havia um grande numero
de usuarios. Ao longo dos anos a empresa foi atualizando e complexificando o
aplicativo, novas ferramentas foram agregadas possibilitando uma nova gama de
interacdes. Além da introducdo de novas modalidades de criacdo de conteudo, a
plataforma mudou também a forma com que sao entregues as publicagdes: desde
sua criagcao as publicacbes eram expostas no feed cronologicamente a partir do

que havia sido publicado pelas pessoas que cada usuario acompanhava, em
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ordem sequencial. O acesso as publicacbes era basicamente o feed de pessoas
seguidas e os perfis de cada usuario.

A plataforma ganhou certa popularidade, mais ou menos em 2014, e
passou a gerar subcelebridades. Houve um movimento de monetizacdo no
aplicativo, com propagandas, além das varias novas ferramentas para publicagao
em diversas “modalidades”, isso para poder concorrer com outras redes sociais
como Snapchat e, mais recentemente, Tiktok. O conteudo observado passou por
varias fases ou tendéncias: no comecgo era foto de janela em dia chuvoso com o
copo de café de uma rede estadunidense de cafeterias de qualidade duvidosa,
com a popularizagao do Instagram o conteudo passou a ser mais parecido com as
publicagdes feitas no Facebook (que inclusive comprou a plataforma), como
postar imagens de texto, informacgdes, selfies, etc; uma ferramenta nova foi
agregada baseada no aplicativo Snapchat e as pessoas passaram a postar
diariamente e consumir diariamente ja que as fotos ficam disponiveis apenas
temporariamente. Mais recentemente, o Instagram passa a admitir videos com até
10 minutos, o que o faz concorrer com Youtube e, atualmente, agrega reels para
concorrer com o Tiktok.

As novas ferramentas passam a importar para o Instagram um tipo de
conteudo que conversa muito com a forma e os trejeitos de outros sites e redes
sociais, e o Instagram se torna essa grande quimera de pessoas gerando dados e
imagens diariamente de forma desenfreada, e consumindo essa informagéo de
forma compulséria. Para “resolver” essa questdo o Instagram abandonou a
entrega cronoldgica de conteudo e passou a usar um algoritmo que analisa as
informacdes de consumo de cada usuario para conectar pessoas com interesses
em comum. Logo, algo como varias comunidades e tribos se formam a partir de
nichos especificos.

Essas relagcdes e conexdes sdo sustentadas e viabilizadas basicamente
pelas imagens e videos que as pessoas criam, muitas vezes em torno de si. A
monetizacdo da conta passa a ser a monetizagao do usuario e a pessoa se torna
um produto a ser vendido e entregue ao maior numero de pessoas que sao
identificadas como um publico-alvo.

Observa-se artistas utilizando as redes sociais como plataforma de portfélio
e de comércio em meio a diversos outros tipos de conteudo, porém muitos

compartilham também o seu estilo de vida. Nao necessariamente o seu cotidiano
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ou dia-a-dia, mas suas refei¢cdes, opinides, lugares que frequentam, e a produgao
de arte em si passa a conviver com a pessoa fora do ambito profissional ou
académico, a pessoa passa a ser uma pessoa de carater artistico também, em
algum nivel.

Usuarios da rede recebem imagens recentes e criam uma ilusdo da vida da
pessoa retratada. Nunca se fez tdo necessario talvez entender que a fotografia e
o video possuem carater narrativo ficcional, e imagens devem ser questionadas
quando apresentadas como documentais. A crenga da intimidade e realidade é
unida ao chamado “medo de ficar de fora” (fear of missing out, ou FOMO)", a
ansiedade gerada pela impressao de estar desatualizado ou excluido contribui
para coibir os usuarios a interagirem dentro dos movimentos proprios da rede.

Esses sentimentos reais extrapolam para fora do aplicativo, pode-se
acompanhar os debates a respeito de saude mental e ver de forma crescente o
aumento de casos de disturbios psicolégicos. Logo, se apresenta contraditério
pensar que os usuarios publicam conteudos que sdo entendidos de forma muito
pessoal e veridica, porém sofrem e possuem outros problemas que normalmente
nao compartilham nas redes. Ou seja, um usuario que posta diariamente
conteudos interessantes ou engragados pode estar passando por um momento
dificil quando n&o esta online se a existéncia de si, atualmente, estd sendo
fortemente validada nas relagdes virtuais.

A sociedade expositiva de Han ilustra a relagdo dessa existéncia

alimentada nas redes sociais e o valor expositivo como mercadoria:

“‘Na sociedade expositiva cada sujeito é seu préprio
objeto-propaganda; tudo se mensura em seu valor expositivo. A
sociedade exposta € uma sociedade pornografica; tudo esta
voltado para fora, desvelado, despido, desnudo, exposto. O
excesso de exposic¢ao transforma tudo em mercadoria que “esta a
mercé da corrosdo imediata, sem qualquer mistério’[23]. A
economia capitalista submete tudo a coagéo expositiva, é s6 a
encenacgao expositiva que gera valor, deixando de lado todo e

qualquer crescimento proprio das coisas.” (HAN, 2017, p.16)

10 JWT MARKETING COMMUNICATIONS. Fear Of Missing Out. 2012. Disponivel em:
<https://web.archive.org/web/20150626125816/http://www.jwtintelligence.com/wp-content/uploads/
2012/03/F JWT FOMO-update 3.21.12.pdf > Acesso: 17/11/2021.
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A corrosao imediata nada mais € que a superficie que envelopa toda a
estrutura da rede social. O imediato e instantdneo sem um aqui e agora. A
corrosao imediata € necessaria para valorizar a moeda que € a atengao dos
usuarios, os usuarios se encontram em ambos os lugares de produzir e consumir.
O armazenamento de informacado e conteudo tornou-se obsoleto na plataforma,
quase sem sentido, literalmente. Em dado momento, os usuarios do Instagram
especularam que o algoritmo estava privilegiando contas que possuiam mais
publicagdes “salvas”, uma ferramenta realoca publicagcdes em pastas privadas, e
diversas pessoas passaram a pedir para salvar as publicagbes; o que é
contraditorio visto que se o usuario que esta consumindo encontra conteudo
relevante, ele mesmo encontraria os meios de armazenar a informagao para
consulta-la depois.

Assim também se da como a coesdo por “republicar” o conteudo,
compartilhar dentro da logica da geragdo de dados para plataforma, dado que os
pedidos para compartilhar na realidade sdo pedidos para reforgar o engajamento
e nao para partilhar o conteudo. Como se os que consomem o conteudo tivessem
que ser lembrados a todo momento da agéncia de tomada de decisdo quanto a
gquem se apoia ou nao, e o conteudo em si fica fora do primeiro plano. O conteudo
sai de foco na medida que as pessoas reforcam que ele é relevante a ponto de
ser “compartilhado” e “salvo”, o que esvazia totalmente o sentido dessas
ferramentas.

A medida que os usuarios esvaziam de sentido o carater das ferramentas
de armazenamento e compartilhamento em prol do engajamento, fica mais 6bvia
a figura central que € o préprio usuario. O conteudo é apenas um dispositivo para
a construgéo do eu virtual, da conta. A mensagem e o conteudo seguem uma
I6gica de produgcdo em massa para sustentar a competitividade por atencédo na
tentativa de valorizar apenas essa mesma logica. Sustentar essa manutengao de
existéncia virtual que alimenta a plataforma e gera lucros para ela. E no caso do
Instagram, o “eu” sdo imagens.

Simplificando, o Instagram & uma rede social de compartiihamento de
imagens e videos que compdem um “eu”. Na plataforma o que tange o individual
sdo a galeria de fotografias, organizada da imagem mais recente a mais antiga, e

os stories, expostos de forma cronoldgica durante vinte quatro horas e contando
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os minutos a partir de sua publicacdo - tais dindmicas expositivas reforcam um
olhar narrativo sobre essas sequéncias de imagens.

Inclusive, a mudanga na entrega de conteudo e o debate a respeito do
algoritmo sao recentes, antes de 2018 o feed do Instagram também apresentava
de forma cronoldgica as publicagdes das pessoas seguidas. Ou seja, em dado
momento o olhar sob as imagens digitais foi educado para compreendé-las de
forma cronoldgica e, por consequéncia, narrativa. Um palpite a respeito desse
entendimento da produgéo das fotografias como cronoldgicas, é que a fotografia
digital segue a mesma légica que o filme da fotografia analégica em organizagao.
O filme é uma fita que dispde de quadros, um seguido do outro; para tirar uma
fotografia a camera ira enrolar o que ja foi fotografado e desenrolar o quadro
seguinte, e assim os arquivos sao nomeados de forma sequencial a medida que
sdo gerados. A exposigao continua do eu constroi essa narrativa que compde
uma totalidade que é entendida como a existéncia virtual. E nesse contexto de
exploracdo do “eu” e exposicdo da imagem, Han reflete a respeito da perda de

valor material do corpo:

“A coacéo expositiva leva a alienagao do préprio corpo, coisificado
e transformado em objeto expositivo, que deve ser otimizado. Ja
ndo é possivel morar nele, sendo necessério, entdo, expd-lo e,
assim, explora-lo. Exposicdo € exploracdo, e seu imperativo
aniquila o préprio morar. Quando o préprio mundo se transforma
em espaco de exposicao, ja ndo € possivel o habitar, que cede
lugar a propaganda, com o objetivo de incrementar o capital da
atencdo do publico. Habitar significa originariamente “estar

satisfeito, estar em paz, permanecer onde se esta”.”(HAN, 2017,
p.17)

O corpo entédo passa a ser o objeto da imagem na constru¢ao da narrativa,
o tema do “eu” no qual o resto se desenvolve como cenario ou situacao ao redor
do “eu”. Ao mesmo tempo, o corpo como objeto é passivel de otimizacado dentro
da loégica mercadoldgica, sua atualizagdo € atrelada as tendéncias e por assim
dizer a concorréncia, que entende-se aqui como os outros que competem com
este por atengao. O correto esta sendo ditado pelo outro, que ao mesmo tempo é

eu”, e reforcado pelo algoritmo; a otimizacdo é ditada pelo que esta sendo
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vendido, consumido, e por isso o "eu" ndo encontra estado satisfatorio e depende
da comparacao.

Tal comparagdo € pautada na concorréncia e no outro, ndo segue o
caminho de uma autorreflexao, ou uma autocritica. E nem poderia ser, pois, ao
alimentar a existéncia virtual, o mais préximo que se chega € da representacao e
a representagao € construida, refletiva, ilustrada ou projetada, mas ela nédo é o

objeto. Han ressalta justamente a respeito da aparéncia na sociedade expositiva:

“O valor expositivo depende sobretudo da bela aparéncia. Assim,
a coagao por exposi¢do gera uma coagao por beleza e por fitness;
a “operagdo beleza” tem como objetivo maximizar o valor
expositivo. Nesse sentido, os paradigmas atuais ndo transmitem
qualquer valor interior, mas medidas exteriores, as quais se
procura corresponder, mesmo que as vezes seja necessario
langar mao de recursos violentos. O imperativo expositivo leva a
uma absolutizagdo do visivel e do exterior. O invisivel ndo existe,
pois ndo possui valor expositivo algum, ndo chama a atencdo.”
(HAN, 2017, p.17)

O corpo, e ndo apenas, se tornou objeto de "imagitificacdo" que deve ser
otimizado. Tudo que existe na plataforma, existe para a plataforma. E as pessoas,
usuarios, que se destacam ao engajar mais atencéo tornam-se celebridades, ao
ponto de migrarem para outras midias e passarem a exercer outras vocagdes que
ndo a de influencers. E um processo que possui dinAmicas similares, porém de
forma invertida ao que acontecia na producao audiovisual do século 20, de midia
de massa: antes as celebridades possuiam uma ocupacdo que nao a de
celebridades, eram artistas de diversos meios, musica, cinema, etc, ou pessoas
influentes em seu campo de atuagdo, como alguns dos apresentadores de
televisdo, e por terem visibilidade tornaram-se figuras objetificadas passiveis de
propaganda. Nas redes sociais 0 processo se inverte, as pessoas criam suas
existéncias imagéticas a fim de se tornarem agentes de propaganda. A existéncia

virtual nas redes sociais € pautada por sua possibilidade de capitalizagao.
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As pessoas querem participar da imagem

Em 2014, o Centro Cultural Banco do Brasil de Brasilia recebeu a mostra
“Obsessao Infinita”, da artista japonesa Yayoi Kusama, que atraiu em média 8.000
pessoas por dia. Batendo um recorde de visitagdes, assim elevando ele ao 38°
museu mais visitado no mundo aquele ano. Quando questionado a respeito do
sucesso de visitagdo, o Centro Cultural transparece a consciéncia do
envolvimento do publico na produgdo de imagens a serem publicadas nas redes

sociais:

“O Centro Cultural Banco do Brasil acredita que um dos principais
motivos para o recorde de visitantes a galeria da artista plastica
japonesa deve-se ao sucesso das redes sociais. De acordo com o
CCBB, as fotos conhecidas como "selfies" dos visitantes nas
salas das exposig¢des divulgadas no Facebook e Instagram teriam
aumentado a curiosidade dos brasilienses em conhecer a

exposicdo.”"

Porém, o volume de publico para a exposicao gerou filas que demandaram
muitos minutos e fruigdo com tempo limitado dentro das instalag¢des Infinity Mirror
Room - Phalli’s Field (Sala do Espelho Infinito — Campo de Falos), de 1965, e
Infinity Mirrored Room — Filled with the Brilliance of Life [Sala de espelhos do
infinito — Cheia com o brilho da vida], de 2011. Ambas obras sao instalagcbes cujas
paredes sdo espelhadas, criando imagens infinitas a partir dos reflexos
simultdneos, obras extremamente imersivas que foram domesticadas por um
tempo limite de estadia dentro e pelo volume de pessoas que entravam em
conjunto, devido a demanda de visitantes. Porém, ndo era esperado que
houvesse resisténcia as regras impostas pelo museu, a obra havia sido
amplamente fotografada e exposta nas redes sociais, como foi declarado, porém
nao parece haver sido a curiosidade que atraiu as pessoas para 0 museu, mas o
desejo de fazer a mesma fotografia.

A Sala de espelhos do infinito — Campo de Falos é da década de 60, muito

antes da possibilidade da geracdo de imagens espontaneas, € uma sala

" Exposigéo de arte com bolinhas em Brasilia tem recorde de visitas. R7, 2014. Disponivel em:
<https://noticias.r7.com/brasilia/exposicao-de-arte-com-bolinhas-em-brasilia-tem-recorde-de-visitas

-23082021>. Acesso em: 28/10/2021
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iluminada com objetos falicos que recobrem o piso e sao espelhados infinitamente
devido ao jogo de espelhos, utilizado pela propria artista para fotografias

performaticas:
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Figura 3 - Yayoi Kusama posando dentro da instalagéo.

Fonte: https://ccbb.com.br/wp-content/uploads/2021/07/YayoiKusama.pdf

Porém, com o advento da fotografia digital e as redes sociais, a revisitagéo
a essa obra gerou uma obsessé&o por se registrar dentro da instalagdo devido ao

seu carater Instagramavel, o que em algum nivel ndo deixa de ser performatico. O
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que nao parece muito logico, visto que uma obra de conteudo erdtico,
potencialmente sexual, contendo “falos” no nome, haver sido tdo aceita a ponto
de ser divulgada extensamente na internet, em uma socidade conservadora na
qual a sexualidade, ainda, € um tema tabu e na qual ha necessidade urgente de
debates a respeito de pautas feministas. Assumindo esse contexto, uma das
suposicdes para que essa obra tenha sido um sucesso de visitacdo e suas
imagens, um sucesso de visualizagdes, € que as pessoas nao faziam idéia de
nada sobre a obra, inclusive, talvez, nem a viram e o campo infinito de falos foi
completamente apagado diante da pose para a foto.

O publico em si estava totalmente acomodado com a espera de minutos na
fila para tirar a foto perfeita diante de um espelho, a obra em si ja ndo importava.
As instalagdes seguintes da série Sala de Espelhos Infinitos passaram a ser mais
escuras com objetos brilhantes, o que nao facilita as fotografias feitas dentro da
obra. Mesmo assim o carater contemplativo, existencialista e a demanda de
demora da obra foram totalmente sacrificados em prol da aquisicdo de um
autorretrato dentro da obra.

Todo esse cenario € assustador. A obra Cheia de brilho de vida (2011) fazia
parte da mostra no CCBB: uma sala escura que reflete varios pontos luminosos,
entendida como uma obra a refletir o tempo, a imensidao, o infinito, a existéncia
em si e seu fim, além das experiéncias pessoais de Kusama a respeito de
psicopatologias. Estas, contudo, esvaziam-se completamente em uma obsessao
por uma producédo infinita das mesmas imagens. E, no catalogo da exposigéo,

discorre-se a respeito dessa interpretacédo proposta da obra:

“No entanto, paradoxalmente, € o campo infinito de imagens
refletidas que expressa mais claramente seu senso profundo da
perda do Self. Da mesma forma, o desejo de desaparecer
completamente €, na realidade, uma proposta para restaurar um
senso de identidade e significAncia para um Self instavel e
inseguro. Desta perspectiva, a ameaga suicida recorrente, em
lugar de um impulso que a artista poderia verdadeiramente
concretizar, €, na verdade, uma forma de se reassegurar de que
esta viva, um ato falado que contradiz o sentimento torturante de
que ja esta emocionalmente morta. Como alguém que se olha no
espelho para confirmar se ainda esta 14, sua necessidade de

reconhecimento e aceitacdo se origina da mesma necessidade de
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afirmar que ainda existe, mesmo se isto for apenas uma ideia ou
imagem na mente das pessoas.” (CENTRO CULTURAL BANCO
DO BRASIL, 2014, p. 82)

O espacgo expositivo do museu, dentro de suas caracteristicas, passa a
compreender que o publico esta experienciando e entendendo o objeto de arte e
0 espacgo de outra forma, por meio da internet. E, ao assumir o uso do virtual, é de
se esperar a indagagao do como se da a existéncia do objeto de arte no virtual.
Quando as pessoas passam a visitar os museus para tirarem fotografias bonitas
em mimese a outras fotografias bonitas feitas em museus, a proposta inicial do
espaco se perde em detrimento de um novo espago que proporciona
possibilidades de se fazer imagens bonitas. A obra de arte como imagem da lugar
a obra de arte como artificio de outra imagem em potencial, uma imagem
construida pelo publico e exposta nas redes sociais. Por exemplo, as esculturas
tridimensionais, ditadas pela matéria e pelo espaco, sdo desafiadoras para os
fotégrafos, logo nao funcionam tdo bem na légica do Instagramavel. Por outro
lado, como foi o caso das obras de Kusama, a instalagao corre sempre o risco de
servir como dispositivo passivel de ser fotografado, visto que as instalagbes
operam como espago e por isso tendem a ser mais fotogénicas. Essa ldgica é a
de producdo quase incessante de imagens em massa, o desafiador exige tempo,
analise e observagao, aspectos que nao permeiam o campo da rede social, e
correm o risco de se perder nas exposi¢cdes de arte.

Em contrapartida, pinturas em grande formato, mesmo que com carater
mais proximo do bidimensional e do plano, sdo extremamente bem-vindas nas
redes sociais, justamente pela caracteristica fisica de ambas linguagens (nesse
caso a fotografia), ja que é mais facil de planificar, fotografar, algo que ja é quase
plano, a pintura. E como a pintura passa a ser entendida pelo olho como plano, a
partir da mediacdo da fotografia digital, seu lugar passa a ser o de fundo. A
pintura exposta no Instagram é retratada nao apenas como um objeto ao fundo,
mas como plano de fundo, como cenario e, mais além, funciona como uma
moldura, algo que existe apenas para valorizar a figura central, que é o usuario.
Assim a pintura perde seu estatuto de objeto e passa a funcionar como adereco,
disposta ali para valorizar a outra figura central que é o usuario, muitas vezes

representado em frente a pintura.
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O Centro Cultural Banco do Brasil, de Brasilia, mesmo antes do fenbmeno
do Instagram, ja assumia conhecimento do poder da possivel imagem digital nas
redes sociais e ja investia em um ambiente interativo que possibilita produzir
imagens divertidas que conversavam com a mostra, o que a principio € uma
estratégia ludica interessante, pois aproxima as pessoas do conceito da
exposicao. Em 2010 o CCBB Brasilia apresentou a mostra “O Mundo Magico de
Escher, cujo catalogo disponivel online desenvolve brevemente o objetivo da
instalacéao:

“Mas, além disso, a exposicdo evidencia os efeitos e as
consequéncias de alguns fendbmenos de espelhamento,
perspectiva e matematica em diversas instalagbes interativas e
ludicas. Assim, a exposi¢ao traz insights novos, tanto para um

publico mais envolvido com a histéria da arte quanto para o
publico leigo.” (CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL, 2010,

p.7)
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Figura 4: Cenario montado na exposi¢cao sobre Escher no CCBB de Brasilia.
Fonte: https://www.bb.com.br/docs/portal/ccbb/Escher.pdf

No contexto atual esse tipo de estratégia vem recebendo o nome de
Instagram traps'?, pois ja é entendido que as imagens serdo disponibilizadas na
rede social. E estdo sendo cada vez mais recorrentes nos espagos expositivos, a
fim de fomentar a presenca de publico nas exposi¢cdes, o0 que nao € de todo
negativo, a medida que esses espagos culturais tendem a ter um publico n&o
apenas especifico, mas muito restrito. O incémodo real € como os agentes das
instituicdes artisticas estdo recebendo essas pessoas que procuram 0S museus e

galerias apenas para gerar imagens para as redes sociais, 0s programas

2y/OX. How "Instagram traps” are changing art museums. Youtube, 2018. Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=Qx_r-dP22Ps> Acesso em: 17/11/2021
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educativos e mediagdes nao parecem suficientes para restabelecer a experiéncia
diante da presenga das obras de arte, diante, por exemplo, de um fluxo de
pessoas como observado em 2014 na exposi¢cdo de Yayoi Kusama. O que
sobressalta continua sendo a légica da propaganda.

Outro exemplo € a solugédo apresentada pela Neue Gallery, de Nova York,
onde sao permitidas as fotografias no piso térreo, composto por um café, uma
joalheria e uma livraria, e no piso subsolo onde ficam os banheiros, ou seja, a
politica de visitagdo impede que as galerias sejam fotografadas. A solugao foi
disponibilizar uma reproducdo de obra no primeiro piso e a prépria conta do

Instagram da galeria ja reforgou positivamente o fenbmeno das selfies:

neuegalerieny & + Seguir
Neue Galerie New York

£

neuegalerieny & Our visitors take some of the best
#MuseumSelfies! Be sure to tag @neuegalerieny for your chance to
be featured here.

8: @hellohilaree
#NeueGalerie
#MNeueGalerieNY
#GustavKlimt
#WomaninGold
#Saturday
#SelfieSaturday
#PayWhatYouWish
#Weekend

109 sem

joachimsklorz Eine schoner als die ander= @ o

109sem 1Me gusta Responder

109sem 1Me gusta Responder

——  Ver respuestas (1)

. reyesvillacampa En donde esta el cuadro? Viena no..verdad? o
. Jjenabeejro Confused - you arent allowed to take pics w o
Adele....

109sem 1Me gusta Responder

——  Ocultar respuestas

oQv N

' Les gusta a wolfson.irma y personas mas

21 DE SEPTIEMBRE DE 2019

@ Afiade un comentario...

Figura 5 - Captura de tela de publicagdo do museu Neue Galerie no Instagram.
Fonte: https://www.instagram.com/p/B2rHOrUlwel/

E talvez a obra se perca em meio a imagem de uma reprodugao da obra.
Dentre os motivos para limitar a fotografia nas galerias, pode estar a exposigcao de
certos componentes das pinturas ao feixe de luz do flash, porém isso poderia ser
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solucionado com avisos e refor¢os para se fazer apenas fotografias sem flash. Ou
talvez se trate da tentativa de preservar o aqui e agora da pintura, ao preservar o
original de sua reproducéo. Mas, ao fazer isso, a0 mesmo tempo que disponibiliza
uma reproducado e encoraja que esta seja usada em selfies, nao estaria a galeria
sacrificando o aqui e agora da obra, a fim de alcancar divulgacdo nas redes
sociais?

A “aura”, o aqui e agora, definido por Benjamin, se perde na exposi¢ao da
reproducdo. Porque as pessoas reagem a reprodugao exposta na galeria como se
a mesma fosse a original, porém nao sao iguais em materialidade; mas, para o
publico imerso na sociedade expositiva, servem ao mesmo proposito, e a obra
original portadora de aura se perde na experiéncia de gerar imagem. Por isso que
quando a galeria reposta uma fotografia de seus visitantes, na posicao de
usuarios da rede social, ela € questionada a respeito da politica de fotografia nas

galerias:

3

. jenabeejro Confused - you arent allowed to take pics w
Adele....

NEUE neuegalerieny & @jenabegjro While photography is o
not permitted in the galleries upstairs, we have a
photo op next to the entry to Café Federmaus.

Figura 6 - Captura de tela de comentario em publicagao.

Fonte: https://www.instagram.com/p/B2rHOrUlwel/

No momento em que a conta da galeria na rede social assume que as
imagens produzidas a partir da reprodugao suprem uma demanda imposta pelas
proprias politicas da galeria, ela aprova o carater de legitimidade da reprodugéo.
A confusdo causada nos visitantes que usam o Instagram segue a seguinte
I6gica: a conta oficial da galeria possui acesso ao original e fotografias exclusivas
dele, aos visitantes nao € permitido produzir imagens contendo o original, a conta

da galeria posta uma foto contendo a imagem da obra e uma visitante na mesma
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fotografia, obviamente com intuito de refor¢car a divulgacdo do espago na rede
social, mas assumindo a responsabilidade e a consciéncia de que ao privar os
visitantes de fotografarem o original, uma Instagram Trap deveria ser
providenciada para satisfazer essa demanda, e ao postarem essa imagem
legitimam que a reprodug¢do serve ao mesmo proposito que a original. Logo, para
O publico habituado com as redes sociais, a reproducdo e a obra nao sao
diferentes.

A confusdo nao é apenas esperada, mas foi prevista. Baudrillard observou

a mesma dindmica na caverna de Lascaux:

“Da mesma forma, com o pretexto de preservar o original,
proibiu-se que os visitantes entrassem nas cavernas de Lascaux,
porém uma réplica exata foi construida a quinhentos metros das
mesmas, para que todos pudessem vé-las (alguém vé através de
um olho magico parte da caverna auténtica, e entdo visita o todo
reconstituido). E possivel que a memodria das grutas originais
esteja gravada nas mentes das geragdes futuras, mas a partir de
agora nao ha mais qualquer diferenga: a duplicagéo é suficiente

para tornar ambos artificiais.”

Se ambas reprodugdes sdo passiveis de legitimagdo, no que tange a
experiéncia, por agentes responsaveis por essas mesmas obras, isso significa
que nenhuma delas € a original, porque essa se perdeu e seu sentido se
esvaziou. Se a obra de arte é um objeto intrinsecamente ligado a experiéncia, no
momento que se afirma que o objeto pode ser substituido por uma reproducéo,
esvazia-se o sentido do objeto de arte. A original deixa de existir pois, em valor,

ela é igual a reproducao.

Selegoes

Artistas, na realidade, varios profissionais, vém utilizando o Instagram
como uma ferramenta que permite explorar algo entre um portfélio e uma galeria

prépria para exibir suas obras.™ Porém, mesmo com a autonomia proporcionada

¥ THE ART ASSIGNMENT. Is Instagram Changing Art? Youtube, 2019. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=eb0i070d3fA> Acesso em: 17/11/2021.
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pela plataforma, o algoritmo privilegia certas imagens em detrimento de outras.
Algumas obras terdo um alcance menor por suas caracteristicas formais em
comparagao com outras obras que preencham de forma satisfatéria os critérios
elaboradas pelo algoritmo a partir do que esta sendo consumido pelos outros
usuarios; ou seja, os artistas e obras que estdo ganhando Vvisibilidade
(entenda-se: oportunidade e espago) estdo passando por algum tipo de
aprovagao estabelecida por uma maquina que reflete o que um publico leigo
encontra toleravel e passivel de atengdo. O algoritmo uniformiza e passa a ditar
as referéncias e as conexdes entre agentes da arte no que € visto como mais
confortavel a plataforma. Além de toda presenga do “eu” e da figuragdo do corpo
na imagem, a plataforma sugere que o artista ndo seja separado da obra em certa
escala.

Essas galerias de si podem ser entendidas como a pagina da pessoa onde
sdo mantidas publicas suas postagens. O feed muitas vezes (e isso nao
necessariamente limita-se as contas de pessoas artistas) apresenta certa
uniformidade, seja na tentativa ativa de um desenvolvimento de uma identidade
visual, ou no acumulo espontaneo e inconsciente de imagens viciadas em um tipo
especifico de composi¢ao, pose, enquadramento, etc. E, por se apresentar como
um movimento compulsoério, extrapola para outras se¢des dentro da plataforma,
como no feed, disponibilizando as publicagdes dos usuarios seguidos, as paginas
das fags, as abas de video, todas as ferramentas de interacdo passam a ser
curadas pelo algoritmo da plataforma na tentativa de criar uma personalizagao de
conteudo individual que gera apenas um mondlogo visual.

O espago de galeria, normalmente, demanda uma curadoria, uma
mediagao que se propde a criar um dialogo entre imagens que se associam entre
si, ou seja, dependem uma das outras para dar continuidade a uma mensagem
maior. Por assim dizer, o que esta presente em uma conecta-a com as demais, no
entanto o que nao esta presente dentro delas em relagédo as outras é o que
permite a constru¢do de um dialogo, e por consequéncia um sentido em toda a
exposicao ou acervo, experiéncia que habita as galerias. Quando todas as
imagens se tornam uniformes e planas, a consequéncia sera uma mensagem que
esta sendo constantemente repetida, sem dizer muito, levando a uma alienagao,

afinal as tendéncias que viralizam acabam sendo as mesmas, onde apenas 0s
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detalhes suficientemente insignificantes aparentam mudar, incluindo a propria
figura humana.

Porém, ha perfis que operam sim dentro da légica de um espago de
exposigcado, e também como divulgagdo e compartilhamento visual. Sdo contas,
assim como insta_repeat, cujos administradores se mantém andnimos e
alimentam a pagina com imagens que permeiam um mesmo tema ou norte e
falam o mesmo vocabulario. E o caso, por exemplo, da conta handpaintedbrazil

no Instagram, que seleciona e compartilha imagens de pinturas em muros:

Figura 7 - Captura de tela do feed de fotos da conta handpaintedbrazil no

Instagram. Fonte: https://www.instagram.com/handpaintedbrazil/
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A conta compartilha imagens que sdo selecionadas pela administradora a
partir de submissdes feitas. Essas imagens sao publicadas com o local da

fotografia e a pessoa que fez o registro, como mostra a postagem a seguir:

9 handpaintedbrazil » Siguiendo
Bairro Da Torre, Recife/ PE

9 handpaintedbrazil Bairro da Torre - Recife - PE
B8 @artur_rocha_eita
obrigada! @

¢ #handpaintad # paintedsign #brazil
#handmade #sign #wall #signgeeks #signlovers #handpaintedsign
Kitanda i #hechoamano #pintadeamao #graficapopular #graficapepularbr

dos
Artistas

#grafico #type

‘; pauloandremoraespires Tower =]

sem  Responder

oQv A

Gj Les gusta a varoalll y personas mas

Figura 8 - Captura de tela de publicagdo da conta handpaintedbrazil no Instagram.

Fonte: https://www.instagram.com/p/CSxsDwgHufqg/

Outras contas operam da mesma forma, onde ha um administrador e a
pagina é alimentada pela colaboracdo de seguidores. Talvez nessas contas
tenham sido restaurados os conceitos de compartilhamento de fotos, onde nao
apenas a galeria funciona como uma galeria, mas ha também a interagéo entre os
usuarios, e o reconhecimento dos usuarios como administradores e fotégrafos de
forma definida. E existem outras contas com esse carater de desenvolvimento de
uma pesquisa visual a respeito de um tema, tal € o caso da conta _false face,
que € administrada por um artista que confecciona mascaras, porém nao usa da
conta para necessariamente divulgar o proprio trabalho e sim para compartilhar

suas imagens de referéncia, creditando as obras compartilhadas:
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Figura 9 - Captura de tela do feed de fotos da conta _false_face no Instagram.

Fonte: https://www.instagram.com/_false face/

E com esse aspecto mais pedagdgico e de divulgacao de referéncias
existem contas como “nihonkosho”, uma loja de livros antigos japoneses cuja
pagina no Instagram é alimentada com imagens dos livros, contendo xilogravuras

e designs japoneses tradicionais:
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Figura 10 - Captura de tela do feed de fotos da conta nihokosho no Instagram.

Fonte: https://www.instagram.com/nihonkosho/

As publicagdes sao feitas com informacbes a respeito das imagens
publicadas, como a obra em si, sobre 0 que se trata, periodo ou data de

publicagao, entre outras, como mostra a imagem abaixo:
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Title : Unai no Tomo Vol. 10
Artist: Nishizawa Tekino

Please feel free to make a comment &

#toys #traditionaltoys #woodblockprint #nihonkosho

@

i »  kimsak20 Beautiful work @ @ o
sem 1Megusta Responder
@™ marmija_i ja | can imagine those old plushies and other toys. o5

And the clothes they're wearing.. just adorable. It the heart of
history. Thank you for sharing.

sem 1Megusta Responder

P Sritoutatton Just hesrd about Ningye-Ds Bunke datsbsze st
“®*  week. so nice | can dig into more Japanese toys design with

your post @@
15sem 1Megusta Responder

@ dilekkaragoz_art @ @ ©
15sem 1Megusta Responder

Qv W

@ Les gustz 2 bah _pz y personas mas

(@ Afiede un comentario

Figura 11 - Captura de tela de publicagdo da conta nihonkosho no Instagram.
Fonte: https://www.instagram.com/p/CREkSxnrn\WW/

Outras contas exibem imagens, como as da handpaintedbrazil, porém mais
desuniformes no que diz respeito a composi¢ao e etc, seguindo o tema norteador
mas de forma mais flexivel na forma de registro. Este é o caso da artista Ayako
Murata, que compartilha no seu perfil uma catalogacao de fotografias de “jardins

de rua e plantas crescendo em meio urbano” :
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Figura 12 - Captura de tela do feed de fotos da conta botaworks no Instagram.

Fonte: https://www.instagram.com/botaworks/

A importancia de ressaltar esses perfis € que se utilizam da légica de
galeria e espago expositivo para ressignificar, de forma contraditoria, o que é o
espaco da galeria do Instagram e as diversas formas de se realmente
compartilhar fotografias, seja com nuances mais didaticas, pedagdgicas,
metodoldgicas ou carater de registros. O que essas contas possuem em comum
apesar de suas estratégias expositivas distintas, € que seus administradores
permanecem em um tipo de anonimato, o seu espaco expositivo ndo é

“* ”

contaminado pelo “eu” e o conteudo produzido ndo depende de uma
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personificagdo, o assunto se basta em si.

Isso permite a criagao de narrativas e dialogos que falam sobre um tema
em comum, mas se expandem em suas diferencas. Ja que a figura humana,
mesmo que presente, se da em outra logica, a pessoa do administrador da conta
estd ausente e o que resta é a liberdade de criagdo que independe da légica da
propaganda de si e do movimento narcisico. Além da possibilidade da criacéo de
comunidades que ndo estdo necessariamente interessadas em algo para além do
conteudo das fotos, a auséncia do uso de estratégias para se encaixar no
algoritmo permite de forma menos poluida ndo apenas o compartiihamento das
imagens, mas também a conexdao e o engajamento real entre os usuarios

interessados.

Tempo e atengao

Em Janeiro de 2019, a companhia responsavel pelo Instagram relatou 500
milhdes de usuarios ativos no uso da ferramenta de Stories. No site da plataforma
encoraja-se o uso da ferramenta para compartilhar os momentos do dia a dia, no
caso ha possibilidade do uso da ferramenta com o acesso a camera do celular e a
publicagdo quase instantanea do conteudo (video ou fotografia), as imagens s&o
disponibilizadas por um periodo de 24 horas. Ha possibilidades de recursos de
edicdo como texto, gifs, figurinhas, musica, zoom e um preset de acelerar e
reverter o video, conhecido como boomerang, para personalizar a postagem.
Além de ferramentas de engajamento como perguntas, quizzes, testes e entrada
no messenger, que podem ser adicionadas, a plataforma computa as interagdes
realizadas entre o usuario e os seguidores. Para manter os stories publicos por
tempo indeterminado, estes podem ser adicionados em uma ferramenta chamada
destaques.

A situacdo atual da rede social tem priorizado o compartilhamento de
videos. O video normalmente se refere a uma midia audiovisual que combina
imagem e som. O som em si € uma propagac¢ao, uma onda, em um grafico

podemos observar que a onda ocupa dois €ixos, no caso 0 espago e o tempo,
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logo pode-se assumir que possui uma duragao potencialmente independente do
ouvinte. Dito isto, nos resta o video que é entendido como uma sucessao de
imagens, que podem ou n&o dar impressao de movimento, se € uma sucessao
isso também implica o tempo de exibigao.

A musica e o podcast, produtos em alta nas plataformas de streaming,
demandam dos ouvintes que eles sejam no minimo o que se é proposto, ouvintes.
Ambas as linguagens se tornaram aliadas da faxina ou companhia durante o
trabalho, quando se é demandado tarefas que exigem atengao visual, ou néo,
como a atividade fisica. O entretenimento para muitos muda de estatuto quando
seu consumo passa a ser atrelado a outra atividade. Assim, os meios das midias
mais visuais, tal qual o Instagram, Facebook ou Twitter, tendem a ser empilhados
em abas abertas em segundo plano no navegador, deixadas para um depois que
talvez nunca chegara.

De alguma forma, os stories passam uma idéia de espontaneidade, do aqui
e agora. Porém ¢ totalmente possivel gravar um video e publica-lo depois, ou seja
existe uma nocado de temporalidade que me parece estranha, como se as
pessoas passassem a assumir que o que esta sendo publicado ali € um
acontecimento dentro desse prazo de 24 horas, inclusive apds a publicagao é
possivel acompanhar os minutos e horas desde que essa imagem foi postada. A
combinagao desses fatores: a contagem de tempo limite para visualizacédo e
percorrido desde a sua publicagdo, somados ao proprio design da plataforma que
abre a sua camera quando vocé acessa a ferramenta em si, cria uma ilusdo de
instantaneidade, o que de alguma forma intensifica o carater aparentemente
documental e atestado de veracidade dessas imagens, como se elas habitassem
entre o “registrado” e o “transmitido ao vivo”.

Logo, a linguagem do video se torna desafiadora, pois demanda atengéo
visual e auditiva. As duas narrativas se fundem em uma sO, ndo apenas se
completam, mas existem como um todo em sua expressdo. Por isso o video
aparenta ser uma linguagem complicada atualmente, pois seu consumo depende
de um nivel de consciéncia e empatia da pessoa ou grupo que esta produzindo o
video para com um publico que ndo esta mais experienciando as linguagens da
mesma forma. Me parece que o tempo é a variavel mais relevante no contexto
das redes sociais e do consumo imediato. Existe uma valorizagdo no poder de

sintese que permeia a ideia de n&o poder perder tempo.

45



Oficinas

Por isso, a producdo do video aparenta ser adequada para trabalhar o
incdmodo inicial: se a plataforma define o que vemos, quando vemos, por quanto
tempo vemos e como vemos, o ato de fazer um video restabelece um controle ao
seu produtor em relacdo a duragdo, ao que mostrar (quando dentro dessa
duragdo, em que ordem) e como montar esse conteudo para se adequar ao que &
ouvido, e em relagao as variaveis presentes na producao sonora. O entendimento
e construgcao desse tipo de trabalho possui muitas variaveis e aparentemente
possuir um minimo de controle e dominio desses aspectos pode ser usado para
restabelecer a agéncia do “criador de conteudo”.

Tendo em mente as dindmicas das plataformas e as mudancas de
interpretacéao e experiéncia que as imagens digitais nas redes sociais tém

proporcionado, foi produzida uma pequena animagao':

Something has disappeared:

the sovereign difference,

between one and the other, that constitute the charm of
abstraction.

“ DALBONE, Helena. Vulpes&Leporidae.mp4. 2021 https://www.instagram.com V1x3prIBBI
Acesso em: 11/11/2021
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Figura 13 - Fotograma. Fonte: Criagdo da autora.

that is to say never exchanged for the real, but
exchanged for itself, in an uninterrupted circuit
without reference or circumference.

Figura 14 - Fotograma. Fonte: Criagdo da autora.

O trabalho em si € uma sequéncia de imagens produzidas individualmente
que ao serem colocadas em sequéncia criam a ilusdo de movimento, porém todo
0 processo de desenhar uma a uma exige atengao e concentragdo na referéncia
para conseguir acompanhar a sequéncia de posi¢gdes e mimetizar o movimento.
Todo esse processo de desenhar e entender um antes, conceber um agora e
antecipar um depois é repetido no numero de frames satisfatérios para criar a
ilusdo. E é justamente nesse processo que se almeja alcangar o entendimento
que as imagens, mesmo que em situagbes complexas como o video, séo
construidas.

O exercicio desse tipo de constru¢gado da imagem provoca uma mudanga de
estado de consciéncia e agéncia, em dado momento é possivel perceber a
construcdo da imagem através da sua artificialidade, criando assim uma
representacéo de algo no decurso de um tempo.

Boa parte dessas imagens foram digitalizadas a partir de figuras criadas

mecanicamente, sofrendo transformag¢des durante a transigdo para o virtual.
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Experiéncias em processos simples possibilitam uma abertura para a reflexao da
maleabilidade da existéncia virtual, pois esses experimentos com o processo de
criacao e manipulagado da imagem, de preferéncia sem instrumentos mediadores

como cameras, desconstroem a naturalizagado que as redes sociais representam.

Como produzir, nao stories, mas sim presenca:

A partir dessa animacgéo foi idealizada uma oficina a fim de desconstruir a
ilusdo de movimento e tempo de forma analégica. Se, em 2021, o video se tornou
extremamente presente em nossas vidas, sua historia é perpassada pelo advento
do cinema e pelos brinquedos 6pticos.

Para a oficina, um primeiro brinquedo podera ser proposto ndo apenas por
facilitar a compreensao da relagdo do olho com a imagem, mas também por sua
simplicidade no que tange a sua confecgdo: o taumatropio. A parte mais
importante do taumatrépio é o suporte em papel, € sugerido que seja em forma de
circulo, de preferéncia com uma gramatura mais alta que o sulfite, barbante,
tesoura, régua e materiais de desenho.

Como fazer: deverao ser utilizados ambos os lados do papel, em uma das
faces € desenhada parte da imagem e na outra face o que a completaria. Uma
sugestdo para o desenho: boa parte dos taumatrépios brincam com o elemento
surpresa de se fundir as duas imagens ou se apropriam do efeito de “piscar’ na
hora de pensar nas imagens, e assim se podem apropriar de caracteristicas da
proposta que componham uma narrativa.

Um exemplo é um cachorro latindo, em uma face e, na outra, um gato

assustado:
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Figura 15 - Taumatropio frente. Fonte:
https://dickbalzer.tumblr.com/post/119507714013/thaumatrope-great-britain-1828

Figura 16 - Taumatrépio verso. Fonte:

https://dickbalzer.tumblr.com/post/119507714013/thaumatrope-great-britain-1828

Inclusive, essas imagens ilustram o préximo passo, havera um eixo
horizontal pelo qual o disco de papel ira rotacionar propositalmente. Ha de se
fazer atencao para que os desenhos nao fiquem de cabeca para baixo em relagéo
um ao outro. Para possibilitar essa rotacdo dois furos devem ser feitos proximos

ao limite da forma e passando pelo centro da circunferéncia. Em cada um desses
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furos um barbante é passado e amarrado para sustentar o taumatrépio, e ao girar
ambos corddes pelos dedos, a torgdo tensiona os fios que fazem o circulo girar,
sobrepondo as faces e completando a imagem. Assim sera possivel ver que o
gato esta assustado com o latido do cachorro e o cachorro esta latindo por causa
do gato, a pequena narrativa e mistério se resolvem.

Uma observagao sobre o taumatrépio: uma alternativa ao barbate é utilizar
um palito de churrasco como eixo vertical, para que o palito ndo fique exposto é
melhor usar dois circulos de papel com intuito de serem colados com o palito no
meio.

Apds esse exercicio, outro brinquedo, um pouco mais complexo, podera
ser introduzido, o fenacistoscopio. Para a confecgdo do fenacistoscopio os
materiais necessarios serao: um papel (rigido), tesoura, régua, taxinha, uma rolha
(ou outro material como borracha), palito de churrasco e materiais de desenho.

O primeiro passo para o fenacistoscopio € definir o numero de fotogramas,
0 minimo sugerido é 8, mas quanto mais a circunferéncia suportar melhor, como
por exemplo 16. Entdo o ideal € planejar primeiro o tamanho do didmetro do
fenacistoscopio para depois perceber o quédo detalhados serdo os fotogramas.
Outro ponto importante a ser delimitado é que para um melhor resultado, os
fotogramas devem possuir forma e tamanho parecidos, como uma circunferéncia
possui 360 graus, o ideal é dividir essa circunferéncia em fragdes simples, como
por exemplo, 360 dividido por 8 é 45, cada fotograma vai ocupar um angulo de 45
graus a partir do centro; se o numero de fotogramas for 12, o angulo sera de 30
graus e o0 espago para desenhar sera portanto mais estreito.

O segundo passo é desenhar a circunferéncia, recortar, e dividir em doze
partes iguais, por exemplo. A seguir, marque as janelas ou frestas entre os

fotogramas, como na imagem a seguir:
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Figura 17 - Modelo para fenacistoscépio. Fonte:

https://projetoanimateria.blogspot.com/p/fenacistoscopio.html

As frestas podem ser cortadas antes ou depois de desenhar os quadros, é
importante ressaltar que facilita o processo numerar cada fotograma para ter
nocdo do comego, meio e fim. O que é totalmente arbitrario, pois como o objeto
ira girar e retornar ao ponto inicial, o carater ciclico cria a idéia de infinito; entdo a
sequéncia pode ser pensada em uma forma de, ao final, o conjunto de imagens
retornar ao ponto inicial e assim a narrativa nao seria interrompida abruptamente.
Outro ponto a estar atento € que as imagens devem em geral ser parecidas, com
leves diferengas em relagéo a anterior; € recomendado tomar como referéncia a
anterior para fazer a proxima, ou seja manter detalhes do fotograma 1 e adicionar
modificagdes ao fotograma 2, e atualizar, manter detalhes do fotograma 2 e
adicionar modificagdes ao fotograma 3, criando um encadeamento de mudancas
sutis com o passar dos fotogramas.

Apos os fotogramas terem sido desenhados e as frestas recortadas, o
ultimo passo a ser feito € montar o objeto. Perfure a rolha e encaixe o palito, que
vai ficar parecendo um martelo; depois perfure o centro do fenacistoscopio, passe
a taxinha pelo furo e prenda-a na rolha. O resultado final deve parecer um
cata-vento e o papel deve ficar solto entre a taxinha e a rolha para que possa girar
rapidamente. Para obter o resultado da animacao sera necessario olhar para o
reflexo do movimento da circunferéncia em um espelho através das frestas. Como

mostra a figura abaixo:
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Figura 18 - llustragdo do uso do fenacistoscopio. Fonte:
https://projetoanimateria.blogspot.com/p/fenacistoscopio.html

Para esta oficina, foi elaborado entao o seguinte plano de aula:
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Universidade de Brasilia — Instituto de Artes — Departamento de Artes

Visuais

Curso Artes Visuais — Habilitagcao em Licenciatura
Trabalho de Conclusao de Curso

Estudante: Helena Dalbone Freire

Matricula: 150129033

Data: 17/11/2021

Plano de aula

1. Oficina
Como produzir, ndo stories, mas sim presenca:

2. Conteudo programatico
Familiarizacdo com conceitos a respeito da area do audiovisual como:
frame, fotograma, duragao, tempo de exibi¢ao, filme, video, etc....
Exercitar o pensamento critico partindo desse tipo de construgdo da
imagem através da sua artificialidade no decurso de um tempo.
Desconstruir a ilusdo de movimento e tempo de forma analdgica por meio
do desenho.
Criar brinquedos O6pticos que proporcionem a sensagao de movimento a
partir dos desenhos.

3. Objetivos
Gerais:
3.1. Fomentar um debate sobre o uso de video em plataformas de rede

3.2.

3.3.

social digital e como elas definem o que vemos, quando vemos, por
quanto tempo vemos e como vemos.

Incentivar retomada de controle por meio da consciéncia na feitura
de videos como produtores em relagdo a duragao, ao que mostrar
(quando dentro dessa duragao, em que ordem) e como montar as
imagens para se adequar aos objetivos desse tipo de linguagem.
Especifico:

Possibilitar que interessados sejam capazes de criar seus préprios
brinquedos opticos.

4. Metodologia

41.

A oficina sera desenvolvida em forma de breve debate com dialogos
entre a oficineira e pessoas interessadas a respeito do consumo de
video atual, de forma expositiva com referéncias e exemplos e
pratica no momento de construir os objetos.
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e Debater impressbdes a respeito do tema norteador conceitual: Troca de
vivéncias e conhecimentos a respeito da produgao audiovisual e seu
consumo no dia-a-dia;

e Exposicao de conceitos e ferramentas: camera, video, frame, fotografia,
fotograma, animacao, etc;

e Exposicdo de exemplos de animagdes simples e videos de brinquedos
opticos funcionando;

e Discussao a respeito do que foi exposto a fim de reinterpretar o debate
inicial e fomentar uma criagao autoral na parte pratica.

Feitura de um taumatrépio e um fenacistoscoépio.
Autoavaliagao.
5. Recursos materiais

e Parte expositiva: Computador e projetor digital, ou aparelhos que permitam
exposi¢des similares;

e Parte pratica: papel de gramatura média ou alta, taxinha, uma rolha ou
borracha escolar, palito de churrasco, barbante, tesoura, régua, materiais
de desenho e espelho médio.

6. Avaliagao
A avaliacao desta oficina devera ser na autopercepcéo da oficineira em relacéo a
propria participagdo nos debates suscitados e sua experiéncia prépria nos
processos praticos.

7. Cronograma

A oficina tera duracgao total de 3 horas e sera dividida em seis momentos:
1° - Apresentacdo do tema e debate a respeito de experiéncias proprias e
em comum. Duracao: 20 min.
2° - Exposicdo de conceitos tedricos e ferramentas caracteristicos do
video. Duragdo: 20 min.
3° - Apresentacdo de exemplos inspiracionais para a parte pratica.
Duracédo: 20 min.
4° - Recapitulagéo dos trés momentos anteriores a fim de promover uma
proposta conceitual aliada a pratica. Duracéo: 20 min.
5° - Criacao individual e auxiliada pela oficineira do taumatrépio e um
fenacistoscopio. Duragao: 1 hr 20 min.
6° - Apreciacdo dos trabalhos terminados e autoavaliagdo. Duragdo: 20
min.

8. Bibliografia:
FENACISTOSCOPIO — IC PARA CRIANCAS | LUZ, SOMBRA E ACAO! Itau
Cultural. 2021. ic para criangas. Disponivel em:
<https://www.itaucultural.org.br/secoes/videos/fenacistoscopio-criancas-luz-sombr
a-acao> Acesso: 17/11/2021
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em:<https://projetoanimateria.blogspot.com/p/fenacistoscopio.html>
17/11/2021

Disponivel
Acesso:

THE RICHARD BALZER COLLECTION. Disponivel em:

<https://dickbalzer.tumblr.com/> Acesso: 17/11/2021
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Como produzir experiéncias, nao selfies.

A oficina a ser proposta cabe no universo do carater fotografico,
permeando as novas significagdes do autorretrato e da face humana. Essa oficina
foi pensada a partir de colagens de artistas que distorcem o rosto a partir do

recorte e deslocamento do mesmo na imagem, como nos exemplos a seguir:

Figura 19 - Colagem de Jaen Faucheur. Fonte:
http://www.faucheur.fr/photos/photos.htm
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Figura 20 - Colagem de TraceLoops.

Fonte: https://www.traceloops.com/cut

A primeira motivagao no desenvolvimento dessa proposta € de descontruir
a figura humana, no caso o proprio rosto; ja que a idéia € falar das selfies, a
pratica € pensada a partir do autorretrato. Partindo do contexto da projegéo de si
por meio das imagens e, consequentemente, da constru¢édo de uma identidade
desejada, por meio desse exercicio se almeja tatear a diferenca entre o ser e o
parecer.

A proposta é utilizar uma fotografia, ou desenho, de si e vocé cortar a
imagem a fim de rearranjar suas partes codificando uma nova imagem, sem
agregar ou retirar novos elementos, mas reconhecer as possibilidades que partem
de uma so imagem.

Outro aspecto a ser discutido é a ideia de Walter Benjamin a respeito da
aura da obra de arte; almeja-se contestar a aparente inflexibilidade em relacao a
mudanga pela acdo do tempo nas obras, seja pelo tempo que deteriora seu

aspecto material ou pelo tempo no qual se demora diante da obra. Ou seja, refletir
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a respeito do status de original atrelado a um aqui e agora em um ambiente
controlado e estavel que a permita envelhecer.

E a partir dai a pratica proposta foi complexificada para questionar a
reproducdo da obra digital, o conceito de aural se mostra em uma dinamica
complexa a medida que sua copia parece extremamente idéntica a original; ou
ainda, gerar multiplos arquivos idénticos a partir de um outro tipo de arquivo,
matriz. A partir desse pressuposto, questiona-se: onde esta o original se ndo em
suas proprias copias? A autenticidade e a aura, ditas no sentido anterior, nao
fariam diferenga ja que a obra n&o representa nada que existisse antes.

Porém, os arquivos existem, na sua medida e em seu préprio aqui e agora,
e nao estdo isentos de uma reprodugao que os faz perder caracteristicas, dentro
de seu proprio sistema e sua propria légica, eles também estdo fadados a perdas
de suas propriedades originais a medida que sao compactados, e compressdes
de arquivos nao sao incomuns a depender da forma com que se compartilha, ou
se reproduz reproduz um arquivo de imagem ou video. A perda dessas
caracteristicas pode ser notada quando a imagem passa a expor seus pixels, seu
bitmap. A proposta dessa oficina € justamente simular esse processo no campo
analdgico. A oficina foi pensada a partir do video “Top Breeder’ disponivel no

canal do Youtube do artista Kensuke Koike, com o resultado mostrado a seguir:

Figura 21 - Top breeder, 2015.

Fonte: https://www.artsy.net/artwork/kensuke-koike-top-breeder
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Para essa oficina os materiais necessarios sdo: um autorretrato em suporte
de papel (desenho ou fotografia), tesoura ou estilete e fita adesiva. O processo é
simples, porém meticuloso. O resultado final ird depender dos quadrados a serem
cortados de forma uniforme ao longo do procedimento. A imagem utilizada para

essa experiéncia isso foi este auto retrato em grafite:

Figura 22 - Desenho em grafite. Fonte: Criacdo da autora.

O primeiro passo é recortar tiras de papel uniformes em uma diregao: para
essa demonstracdo foram utilizadas tiras de 2 cm de espessura. Recomenda-se
utilizar dois pedagos de papel paralelos para ir colando temporariamente as tiras a
medida que sao recortadas, com cuidado para ndo rasgar o papel quando for
descolar. O método é o seguinte: defina o papel paralelo como A e B, e corte a
primeira tira de 2 centimetros e cole no papel A, a segunda tira devera ser colada
no papel B, a terceira tira devera ser colada no papel A e assim por diante.
Facilitara o processo se entendermos que a ideia € intercalar as tiras em dois
grupos diferentes, o papel A e o papel B, como se se estivesse reconstruindo a

imagem. Recomenda-se comecgar por cortes na vertical.
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Figura 23 - Tiras intercaladas. Fonte: Criacdo da autora.

O préximo passo sera colar essas tiras para formar um objeto s, para isso
vire as tiras coladas temporariamente no papel paralelo, e cole, de forma
permanente, com fita adesiva encaixando seus lados. Nesse momento é
esperado conseguir duas colagens em tiras intercaladas, a boa fixacdo da fita
adesiva no verso das imagens é indispensavel para os passos seguintes.

A seguir, escolha uma das colagens e aplique 0 mesmo processo, porém
trabalhando em sentido perpendicular ao anterior. Ja que primeiramente os cortes
foram feitos na vertical, agora serdo na horizontal com espessura de 2
centimetros. E possivel ver que nessas novas tiras o resultado ser4 composto por
varios quadradinhos. E repita 0 método de intercalar as tiras colando em papéis

temporarios, para depois juntar de forma permanente com fita adesiva no verso.
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No final desta etapa, a partir de uma imagem foram produzidas trés, uma maior
composta por tiras e outras duas menores formadas por quadradinhos, e
devidamente finalizadas. Agora é s6 pegar a maior e repetir o processo a partir da
rotacdo perpendicular para conseguir alcancar quatro imagens feitas de forma

simultadnea a partir de uma.

Figura 24 - Colagens feitas a partir de desenho. Fonte: Criacao da autora.

Para esta outra oficina, foi elaborado o seguinte plano de aula:

61



Universidade de Brasilia — Instituto de Artes — Departamento de Artes
Visuais

Curso Artes Visuais — Habilitagcao em Licenciatura

Trabalho de Conclusao de Curso

Estudante: Helena Dalbone Freire

Matricula: 150129033

Data: 18/11/2021

Plano de aula

1. Oficina
Como produzir experiéncias, nao selfies:

2. Conteudo programatico
Familiarizagdo com as reflexdes propostas pelo filésofo Byung-Chul Han e
Walter Benjamin sobre fotografia, retrato e autorretrato.
Exercitar o pensamento critico em relagao a circulagéao de selfies nas redes
sociais digitais.
Desconstruir e reconstruir o significado de autorretrato a partir do conceito
de identidade.
Aprender técnica de colagem desenvolvida pelo artista Kensuke Koike.

3. Objetivos

Gerais:

3.1.  Fomentar um debate sobre as caracteristicas da imagem digital e da
imagem material.

3.2.  Incentivar uma critica a respeito da consciéncia na feitura de
imagens figurativas e retratos.
Especifico:

3.3. Ensinar uma técnica de colagem a fim de desconstruir a face e
reorganizar seus detalhes.

4, Metodologia
4.1. A oficina sera desenvolvida em forma de breve debate com dialogos
entre a oficineira e pessoas interessadas a respeito do uso das
selfies na internet, de forma expositiva com exemplos de
possibilidades de colagens e pratica no momento de execugéo das
colagens.

e Debater impressbdes a respeito do tema norteador conceitual: Troca de
vivéncias e conhecimentos a respeito da imagem digital, como sua
producao, compartilhamento e consumo, além do seu carater figurativo no
que tange a figura humana e a identidade;
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e Exposicao de reflexbes a partir dos questionamentos de Byung-Chul Han e
Walter Benjamin sobre fotografia, retrato e o autorretrato.

e Exposicao de exemplos de possibilidades de colagens usando retratos;

e Execucao da colagem.

e Autoavaliacio.

5. Recursos materiais

e Parte expositiva: Computador e projetor digital, ou aparelhos que permitam
exposicdes similares;

e Parte pratica: um autorretrato em suporte de papel (desenho ou fotografia),
tesoura ou estilete e fita adesiva.

6. Avaliagao
A avaliagcao desta oficina devera ser na autopercepcéo do oficineiro a respeito da
sua participacdo nos debates suscitados e sua experiéncia propria nos processos
praticos.

7. Cronograma

A oficina tera duracgao total de 3 horas e sera dividida em seis momentos:
1° - Apresentacdo do tema e debate a respeito de experiéncias proprias e
em comum. Duracao: 15 min.
2° - Exposicao de discussoes tedricas e filosoficas a partir da bibliografia.
Duracdo: 15 min.
3° - Apresentacdo de exemplos inspiracionais para a parte pratica.
Duracdo: 15 min.
4° - Recapitulacéo dos trés momentos anteriores a fim de promover uma
proposta conceitual aliada a pratica. Duracéo: 20 min.
5° - Execucédo individual da colagem, que sera auxiliada pela oficineira.
Duracédo: 1 hr 40 min.
6° - Apreciacdo dos trabalhos terminados e autoavaliagdo. Duragdo: 15
min.

8. Bibliografia:
BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica.

Porto Alegre: Zouk, 2012.

FAUCHER, Jean. Photographies. Disponivel em:
<http://www.jeanfaucheur.net/photographies> Acesso: 18/11/2021.
HAN, Byung-Chul. No enxame. Petropolis: Editora Vozes, 2018.

HAN, Byung-Chul. Sociedade da transparéncia. Petropolis: Editora Vozes, 2017.
KOIKE, Kensuke. Top breeder. Youtube, 2018. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=f1fXCRtSUWU> Acesso: 18/11/2021
TRACELOOPS. Cut. Disponivel em: <https://www.traceloops.com/cut> Acesso:
18/11/2021
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Consideracgoes finais

A partir dos incOmodos iniciais e discorridos ao longo deste trabalho de
conclusdo de curso, varias posturas e performances foram destrinchadas e
relagdes elaboradas no intuito de desvendar, explicitar e fazer aproximacgdes entre
0s processos digitais e materiais, incluindo suas peculiaridades.

A presenga das redes sociais na sociedade atual ndo € tdo recente, o
préprio Instagram esta ativo ha 10 anos, e seus dilemas irdo continuar permeando
a vida e as experiéncias humanas. Por isso € importante refletir sobre as
dindmicas virtuais para retomar a consciéncia de si, para evitar uma alienagao
que direcione a energia e atengdo apenas para uma existéncia criada, cujos fins
muitas vezes sao despercebidos.

A conclusao deste trabalho € propor um retorno ao tactil, ao sensorial, ao
material. E realocar a presenca e a existéncia para o mundo que se vive, se
experimenta e se experiencia a materialidade. Assim surgem as propostas de
oficinas, que, por conta do contexto pandémico, nao puderam ser realizadas. Os
exercicios e praticas propostas almejam alcangar esse deslocamento de presenga
e atencdo para o mundo nao-virtual, e ao propor praticas artisticas manuais,
trazer a presenga em si novamente para o corpo.

As propostas de oficina foram pensadas dentro da légica do emprego de
métodos e repeticdes, que exigem concentragdo e atencdo, desacelerando o
instantaneo naturalizado pelas redes sociais. O método e a repeticao reforcam o
carater processual das praticas manuais. As idéias de oficinas foram propostas a

partir do seguinte trecho de Sociedade da transparéncia:

“S6 se pode acelerar um processo que € aditivo, e ndo um
processo que € narrativo. Totalmente transparente é apenas a
operacao de um processador, porque seu curso é puramente
aditivo. Rituais e cerimbnias, ao contrario, sao processos e
acontecimentos narrativos, que se esquivam da aceleragéo. Seria
um sacrilégio querer acelerar uma acéo sacrificial, pois rituais e
cerimbnias tém seu tempo, ritmo e cadéncia especificos. A
sociedade da transparéncia elimina todos os rituais e ceriménias,

visto que esses ndo podem ser operacionalizados, pois sao
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impeditivos e atrapalham a aceleragcdo da circulagdo da
informagéo, da comunicacao e da producado.”(HAN, 2017, p. 40)

Os processos de pratica propostos aqui possuem, assim como os rituais e
cerimbnias, o proprio tempo, ritmo e cadéncia. A tentativa de otimizacao
condenaria o resultado e a experiéncia.

A proposta de confecgdo de brinquedos o6pticos norteados pela questao
“Como produzir, ndo stories, mas sim presenga?” exige um entendimento de um
todo na construcdo de uma narrativa visual, onde é possivel acompanhar a
criacdo de cada parte e fragdo na qual o todo se fecha em algo s6, o processo é
imprescindivel para resultar na experiéncia. A consciéncia do encadeamento de
um antes, um durante e um depois deve ser sentida ao longo de todo o processo
de desenho dos fotogramas, e esse processo exige presenga para poder
experimentar o seu resultado. O resultado esperado com a oficina € justamente
entender que o video, forma mais complexa de imagens sequenciais, nao & dado,
mas construido.

A outra oficina, motivada pela indagagéo “Como produzir experiéncias, nao
selfies?”, € uma proposta de ressignificar o auto-retrato a partir das selfies, as
redes sociais estao repletas de imagens de rostos, mas o ato de ver o rosto ndo &
mais o mesmo. Estar diante do “outro” envolve experiéncias como a troca de
olhares, impossivel de acontecer por meio do virtual, e outras experiéncias como
revisitar a face diante de si em meio a uma conversa. As selfies sdo 0 mais
simbdlico eu virtual pois codificam o corpo ndo-virtual em uma imagem, mas é
muito diferente ver alguém do que ver um retrato seu. Por isso essa pratica foi
pensada como forma de desmontar o proprio rosto na finalidade de reconstruir e
reorganizar o proprio semblante. E ao reorganizar em outros quatro conjuntos
separados, é possivel revisitar o auto-retrato, sendo que cada arranjo tera em si
partes diferentes da imagem do rosto, que ao final formam o préprio semblante
em si. Com essa oficina € esperado criar essa experiéncia de se perceber para
além da selfie e seus vicios; cada quadrinho da colagem vai conter um pequeno
detalhe isolado, que em meio ao todo passaria despercebido. O almejado € que
por meio dessas colagens, o rosto ndo seja apenas identificado, mas seja
percebido.

Em contrapartida as experiéncias e relagdes virtuais atuais, este trabalho

propde algumas reflexdes e aproximagdes no intuito de tornar menos
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automatizadas as vivéncias e experiéncias que permeiam as imagens e a
visualidade em geral nas redes sociais digitais. A partir dos questionamentos a
respeito das imagens que sdo concebidas e consumidas dentro das plataformas,
e a partir de praticas que buscam corporificar esses questionamentos na

experiéncia sensoria, almeja-se desdobrar novas ideias para o uso das imagens.
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