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RESUMO

A partir do problema de pesquisa baseado em como a comunicagcdo museoldgica em
exposicdes vém sendo desenvolvidas em museus, 0 objeto de estudo da presente
pesquisa é a comunicacdo museologica em exposi¢cdes. Para isso, desenvolveu-se
estudos voltados a descrever e analisar as acdes de comunicacdo museoldgica a
partir de um estudo de caso baseado na exposi¢cao temporaria “Do risco ao riso: a
construcdo de Brasilia nas caricaturas da imprensa (1957-1960)”, realizada entre os
meses de abril e maio de 2018 no Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica,
em Brasilia. A metodologia utilizada envolveu um estudo de caso a partir da exposicao
selecionada, além de pesquisa bibliografica e documental. Verificou-se que apesar
das problematicas apresentadas, a interacédo do publico com a exposi¢cdo em geral foi
positiva, e concluiu-se que além de uma eficaz comunicacdo entre a equipe da
exposicdo e do publico, é necessario também certo equilibrio dos elementos de
comunicacdo museoldgica para que tal forma de comunicacdo seja efetiva nas
exposicoes.

Palavras-chave: Museu. Museologia. Comunica¢do museoldgica. Exposicoes.



ABSTRACT

Concerning the research problem based on how museological communication in
exhibitions has been developed in museums; the study object of this research is
museological communication in exhibitions. To that end, there were studies developed
focused on describing and annalizing the museological communication actions from a
case study based on the temporary exhibition "From risk to laughter: the construction
of Brasilia in Press cartoons (1957 - 1960)", performed between April and May 2018
at the National Museum of the Cultural Compound of the Republic, in Brasilia. The
applied methodology involved a case study over the selected exhibition, as well as
bibliographic and documental research. It has been verified that, despite the presented
problems, the general public interaction with the exhibition was positive, and it has
been concluded that as well as an effective comunication between staff ad public, it is
also needed a certain balance of the elements of Museological comunication so that
such form of communication is efective in the exhibitions.

Keywords: Museum. Museology. Museum communication. Exhibitions.
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1. INTRODUCAO

Durante todo o periodo da graduacdo, diversas experiéncias, vivéncias,
construcdes e desconstrugdes foram adquiridas, e pude perceber minhas afinidades
e preferéncias, de forma a escolher estudar o que mais me desperta curiosidade
dentro do vasto campo de pesquisa da Museologia: a comunicacdo museoldgica. O
interesse pela pesquisa foi despertado através das diversas visitas a exposi¢coes que
foram realizadas durante minha graduacéo no curso de Museologia, nas quais muitas
vezes percebi que ndo s6 eu possuia dificuldades para compreender e interagir em
certas exposicbes, como também um numero consideravel de visitantes. Tal
observacdo me fez questionar como se d& a interacao entre exposicao e os diversos
tipos de publicos que podem vir a visitar as instituicées museoldgicas. Didlogos com
outros estudantes e profissionais de areas consideradas interligadas ao tema como
Artes, Comunicacao e Museologia, e estagios que tive a oportunidade de realizar tanto
na area da Museologia como na area da Comunicacao também influenciaram para a

escolha do tema.

A partir de estudos desenvolvidos com Cury (2005), entende-se que a
comunicacdo museoldgica é uma denominacdo ampla, que vai além do padrdo
emissor-receptor, e agrega as relacées de interacdo entre publico e museu, com as
estratégias de comunicacao elaboradas pela equipe responséavel pela exposicao.
Sendo assim, destaca-se que neste trabalho serd analisada a aplicacdo das
categorias de comunicacdo museoldgica e sistema da comunicacdo museoldgica
propostos por CURY (2005), tendo como objetivo para as a¢des de desenvolvimento
da exposicao temporaria “Do risco ao riso a construcao de Brasilia nas caricaturas da
imprensa (1957-1960)".

Acredita-se também que através da andlise da comunicacdo museoldgica
voltada para as exposicOes, e dos questionamentos e reflexbes sobre a
democratizagdo e comunicacdo em museus, € possivel abrir espaco para
interessantes discussfes capazes de contribuir positivamente para a area, e até
mesmo despertar interesse para que mais pesquisas relacionadas ao tema sejam
realizadas. Para o desenvolvimento deste trabalho além da pesquisa bibliogréfica,

foram realizadas algumas visitas a exposicado analisada, entrevista e aplicacdo de



questionarios via e-mail destinados & membros da equipe da exposi¢cao, além de

coleta documental.

E importante ressaltar que este trabalho parte do principio que a origem da
Museologia esta diretamente associada aos museus, por ser este o conceito fundador
do campo da museologia (MAGALDI, 2010, p. 68, apud SCHEINER, 2007, p.147-165).
Contudo, atualmente, estudos no campo da Museologia séo realizados para além
deste espaco institucionalizado. Deste modo, estudos sobre comunicacao
museoldgica e comunicacdo em museus podem ter entendimentos diferentes: o
primeiro, por estar relacionado aos estudos de Museologia e 0 segundo por
circunscrever uma area de estudos voltada aos museus, no tocante as formas de
comunicacao existentes nestes espacos.

O Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica, espaco no qual a
exposicdo em analise foi realizada, esta localizado no centro de Brasilia, no Setor
Cultural Sul, local este considerado privilegiado ndo somente pela localizacdo central
como também por fazer parte de um ponto turistico da cidade frequentemente visitado
que € o Conjunto Cultural da Republica. O museu é préximo também da Rodoviaria
do Plano Piloto, o que facilita o acesso e o transporte para os moradores das diversas
cidades satélites localizadas ao redor de Brasilia. A instituicdo cede espaco nao
somente para exposi¢bes, como também para outras atividades culturais como
shows, palestras, filmes, entre outras, e sua arquitetura também costuma chamar
bastante atencao tanto de seu publico como de seu ndo-publico. Devido a estes fatos,
acredita-se que o Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica acaba
adquirindo maior visibilidade em comparacdo a outros museus do Distrito Federal,

havendo também um grande nimero de visitantes.

O trabalho estd estruturado de forma a apresentar estudos conceituais
referentes a museu e Museologia na contemporaneidade, e conceitos importantes
relacionados a comunicacdo nestes espacos. E por fim, ha o estudo de caso a partir
da exposicao “Do risco ao riso a construcao de Brasilia nas caricaturas da imprensa
(1957-1960)”, com breve apresentacdo da exposicdo e do Museu Nacional do
Conjunto Cultural da Republica, bem como a apresentacdo e andlise dos resultados

obtidos através do contato com os participantes da equipe da exposicao.



1.2 PROBLEMA E JUSTIFICATIVA

Considerando as exposi¢cdes como uma forma de comunicagdo em potencial,
e devido ao fato de que nem sempre a comunicacdo museoldgica voltada para as
exposicoes é efetiva por motivos diversos, percebe-se a importancia e a necessidade
de investiga-las para melhor compreender como se da a interacdo da exposicdo com
0 publico.

Além de visar alcangar os profissionais de museus e demais interessados no
tema, para que a discussdo sobre a comunicacdo nos espacos museoldgicos possa
se ampliar cada vez mais. Acredita-se que a partir de pesquisas e discussdes
relacionadas ao tema, possiveis falhas na comunicacdo museoldgica voltada para as
exposicoes possam ser identificadas e corrigidas, fortalecendo assim a

democratizacdo ao acesso dos museus.

1.3 REFERENCIAL TEORICO

Por meio do referencial teérico foi possivel compreender o panorama atual
guanto ao entendimento de comunicacdo museoldgica voltada as exposi¢ées!. E
sobre tal entendimento, Cury acredita que a comunicacdo museoldgica € uma
denominacgdo genérica sobre as formas de conhecimento em museus como artigos
cientificos de cole¢cBes, materiais didaticos em geral, e ainda, a autora considera a
exposicdo como a forma mais especifica de comunicacdo museoldgica. (CURY,
2005).

Ja sobre Comunicacdo em Museus, Greenhill acredita que a mesma pode se
desenvolver de duas formas: a comunicacado interpessoal, que é considerada uma
comunicacao direta e se d& entre os funcionarios do museu e o0s visitantes como as
visitas guiadas por exemplo, e a comunicacdo de massas que é considerada pela
autora uma comunicac¢dao indireta e mais passiva, destinada a um maior numero de
pessoas, e se da principalmente por meio das exposi¢des e publicagbes do museu.
(GREENHILL,1994).

! Neste trabalho foram utilizados autores com pensamentos proximos e divergentes, afim de ilustrar
semelhancgas e diferencas entre os autores trabalhados.



Para além das informacdes citadas sobre o entendimento de Comunicacao
museoldgica e Comunicacdo em museus, foram também identificadas producdes de
CURY (2005) e CUNHA (2010) sobre o entendimento voltado para as exposi¢cdes

museologicas e sua relagdo com a comunicacgao.

Para Cunha, as exposi¢des museoldgicas seriam constituidas por um “sistema
comunicacional, com légicas e sentidos proprios, relacionados aos fatos e bens
sociais, entendendo que se diferem de quaisquer outras por seu carater e
preocupagao com praticas preservacionistas”. Para o autor, exposi¢des museologicas
sao a sistematizacao de dois grandes grupos: salvaguarda e comunicacdo. (CUNHA,
2010)

Quanto aos processos envolvidos nas exposi¢coes, Cury compreende que as
decisbes dentro do espaco expositivo podem se desenvolver muitas vezes de forma
hierarquica, sem levar em consideracdo a complexidade da relagdo do publico com a
exposicao (CURY, 2005). Quanto a Cunha, compreende a exposicdo como um
instrumento de recriacdo do real e como uma estratégia comunicacional,
mencionando a importancia de considerar o publico e sua pluralidade. (CUNHA,
2010).

Paralelamente, destacamos aqui outros conceitos importantes para a tematica
desta pesquisa, como Museu e Museologia, e podemos encontrar diferentes
definicbes para o entendimento sobre tais conceitos, especialmente por serem
conceitos que podem se apresentar de diferentes formas e, por isso, requerem

atencao.

E importante ressaltar que, neste trabalho, ndo se pretende definir conceitos e
enquadra-los de forma a limita-los e sim apresentar conceitos diversos sobre o tema
proposto visando ampliar a percep¢ao sobre a area em questdo. E de acordo com
Bruno:

Definir €, sobretudo, expressar um ponto de vista, registrar uma analise
resultante de uma experiéncia e propor um caminho de percepc¢éo a partir de

um olhar subjetivo e contaminado pelas artimanhas da propria formacao
profissional. (BRUNO, 2008, p.17)



Refletir sobre 0 que € atualmente a Museologia e a sua relagdo com 0s museus
nos permite pensar a area museologica e também sua relagdo com a comunicagéo,

especialmente no tocante as exposicoes.

Quanto ao entendimento de Museu, segundo definicdo elaborada em 2007 pelo
Conselho Internacional de Museus- ICOM, o museu pode ser entendido como “uma
instituicdo permanente, sem fins lucrativos, a servico da sociedade e do seu
desenvolvimento, em que s&o adquiridas, conservadas, pesquisadas, comunicadas e
exibidas as herancas tangiveis e intangiveis da humanidade e seu ambiente, com

propdsitos educativos académicos e de entretenimento” 2.

Analisando aspectos tedricos, para Scheiner, 0 museu seria um fendbmeno nao
necessariamente institucional, sendo acompanhado de representacfes diversas
(SCHEINER, 2001). Deste modo, o museu teria manifestacbes diversas, sendo
guestionado, por exemplo, a ideia de permanéncia em sua definicdo, caso utilizemos
a definicdo atual para museu segundo o Comité Internacional de Museus (ICOM). Por
outro lado, temos reflexdes de Desvallées, por exemplo, que afirma ser o termo museu
designador da instituicdo e do estabelecimento, e pode designar também: “o lugar
geralmente concebido para realizar a selecdo, o estudo e a apresentacdo de

testemunhos materiais e imateriais do homem e do seu meio” (DESVALLEES, 2010).

No Brasil, de acordo com a Lei n 11.904, de 14 de janeiro de 2009, os museus
seriam
instituicbes sem fins lucrativos que conservam, investigam, comunicam,
interpretam e exp6em, para fins de preservacéo, estudo, pesquisa, educagao,
contemplacdo e turismo, conjuntos e cole¢Bes de valor historico, artistico,
cientifico, técnico ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico,
a servico da sociedade e de seu desenvolvimento 3.

Comparando a definicdo apresentada pelo ICOM, em 2007, e a Lei publicada

em 2009, é importante ressaltar 0 ndo uso na segunda, na definicdo brasileira, da

2 |COM, conselho internacional de Museus. International council of museums. Austria, 2007. Disponivel
em: <http://icom.museum/the-vision/museum-definition/>. Acesso em: 19 dez.2017.

3 BRASIL. Lei n°11.904 de 14 de janeiro de 2009. Estatuto de Museus, Brasilia, 14 de janeiro de 2009.
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2007-2010/2009/Lei/L11904.htm. Acesso em:
21 dez.2007.



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L11904.htm

expressao ‘instituicdo permanente’. Tal aspecto aponta para a tendéncia

contemporanea da impermanéncia das instituicoes.

Analisando a definicdo apresentada na pagina oficial do Instituto Brasileiro de
Museus (IBRAM), encontramos uma perspectiva que apresenta o museu a partir de
uma visdo poética que ilustra a importancia dos museus para os individuos de uma
forma mais sensivel, sendo 0 museu apresentado como lugar em que sensacoes,
ideias e imagens de pronto irradiadas por objetos e referenciais ali reunidos iluminam
valores essenciais para o ser humano”, sendo o seu “espago fascinante onde se
descobre e se aprende, nele se amplia o conhecimento e se aprofunda a consciéncia

da identidade, da solidariedade e da partilha™.

André Desvallées e Frangoi Mairesse afirmam que o “termo ‘museu’ tanto pode
designar a instituicdo quanto o estabelecimento, ou o lugar geralmente concebido para
realizar a selecdo, o estudo e a apresentacao de testemunhos materiais e imateriais
do homem e do seu meio” (DESVALLEES, MAIRESSE, 2013, p.64). E ainda
mencionam a diversidade, transformacdes e variadas fun¢cdes que acompanham o0s
museus:

A forma e as fun¢des dos museus variaram sensivelmente ao longo dos
séculos. Seu conteldo diversificou-se, tanto quanto sua misséo, seu modo

de funcionamento ou sua administracdo. (DESVALLEES, MAIRESSE, 2013,
p.64)

Scheiner compreende o museu como um fendmeno n&o institucional e

acompanhado de representacdes diversas:

O Museu é pensado, hoje, a partir de sua natureza fenoménica e de sua
pluralidade enquanto representacdo. N&do mais como instituicdo, porém
configurado através de relagBes muito especificas entre o humano e as novas
percepcdes de espaco, tempo, memdria e valores culturais; livre, plural,
passionario e contraditério, infinito em sua poténcia, pode aparecer sob
distintas formas, representar todos os modelos culturais e todos os sistemas
de pensamento — de acordo com os valores e representacdes das diferentes
sociedades, no tempo e no espaco. (SCHEINER, 2001, p.217)

Poulot aborda 0 museu como um espaco capaz de despertar reflexdes na

sociedade:

O museu parece estar fadado a contribuir para a emergéncia de um interesse
comum no amago publico; ele exerce de fato, uma hegemonia em termos de

4 Trecho retirado do portal do Instituto Brasileiro de Museus (lbram). Os museus. Disponivel em:
http://www.museus.gov.br/os-museus/. Acesso em:24 dez.2017.
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colegBes, assim como de reflexdo coletiva a propésito do patriménio, do ponto
de vista tanto da filiacdo e identidade, quanto da experiéncia relativamente a
alteridade. Em particular, a nova cultura museal nutre uma reflexdo sobre a
memodria, seu trabalho, suas ambivaléncias e seus paradoxos, até mesmo
sobre o0s recursos que ela oferece em face da abjecdo histérica.
(POULOT,2011, p.3)

A partir de tais definicdes, diferentes entendimentos sobre o museu sao
percebidos. Devemos ressaltar pontos importantes como a relacdo de
responsabilidade desta entidade com a sociedade além do compromisso educativo.
Tais principios se conectam com a Museologia dita contemporanea, pois ela discute

e fortalece a importancia da funcao social nos museus atualmente.

Quando se trata de conceituar a Museologia, € valido mencionar a importancia
do Comité Internacional de Museologia (ICOFOM) do Conselho Internacional de
museus (ICOM), que estimulou debates e discussdes através do ICOFOM, e que, de
acordo com Ceravolo, proporcionou definicdes sobre Museologia, entre elas:

como conjunto de principios, aflorado no decorrer dos anos 1980, passou a
ser sistematizada a partir da reunido de pessoas interessadas em discuti-la,
situacéo essa facilitada ou mesmo possibilitada pela implanta¢cdo do Icofom,
uma iniciativa do tcheco Jan Jelinek. No entanto, isso ndo significa que a
palavra museologia ndo fosse empregada antes desse periodo, 0 que muda

s&o os significados com que passa a ser revestida. (CERAVOLO, 2004,
p.238)

Além do ICOFOM, diversos autores discutiram e discutem o que € a
Museologia, ampliando assim seu conceito e seu espaco de atuacao que vai além do
museu institucional propriamente dito. Stransky colabora fortemente para esta ideia
analisando o objeto de estudo da Museologia e o tornando mais amplo, agregando o

homem e a realidade nesta relacéo.
[...] uma abordagem especifica do homem frente a realidade, cuja expressao
é o fato de que ele seleciona alguns objetos originais da realidade, insere-os
numa nova realidade para que sejam preservados, a despeito do carater
mutével inerente a todo objeto e da sua inevitavel decadéncia, e faz uso deles

de uma maneira, de acordo com suas préprias necessidades. (apud
MENSCH, 1994, p.12)

Outra forte caracteristica da Museologia atualmente diz respeito a sua
interdisciplinaridade, podendo ser relacionada e dialogada com outras areas de
conhecimentos, fato que contribui para discussdes e para o reconhecimento de sua

importancia. Conforme Loureiro:

[...] a Museologia requer a incorporacdo de perspectivas dos diversos
campos do conhecimento. Esse horizonte multidisciplinar, por um lado, nédo



exclui topicos e elementos comuns com 0S quais 0S agentes museais se
deparam em seu cotidiano como questdes ontoldgicas e culturais do museu,
0 processo de musealizacdo, o patrimdnio cultural, a memdria coletiva e
tantos outros. Por outro, subsidia, ainda, o delineamento de espacos,
racionalidades e acdes que permitem o aprimoramento da area. (LOUREIRO,
2005, p.28)

Scheiner aborda que para pensar a Museologia:

Pode-se partir de qualquer uma das disciplinas ligadas as Ciéncias Humanas,
trabalhando o Museu como objeto de estudo e a Museologia como resultado
de um ‘constructor’ tematico que tome como base qualquer uma destas
ciéncias. (SCHEINER, 2005, p.87)

A autora compreende a Museologia como area dedicada a analisar o museu
como fendmeno representativo da sociedade em tempos e espacos sociais diversos.
“Conhecer o Museu nas suas diversas manifestagcdes nos ajudaria a perceber como
certas sociedades constroem a sua auto-narrativa, como elas se colocam no mundo,
como véem o mundo, e como é esse mundo que elas véem”. (SCHEINER, 2005,
p.99).

Percebe-se que a Museologia atualmente pode ser vista sob diversas
perspectivas, podendo ser encontrada em espacos também diversos que podem
abranger realidades sociais distintas e representa-las de forma a conceder espagos
capazes de abrigar as expressdes de suas identidades. Ulpiano Bezerra de Meneses
chama a atencdo sobre o processo de responsabilidade complexo que envolve a
presenca da identidade nos museus: “O que se deve propor € que 0s museus tenham
sempre e obrigatoriamente uma postura critica em relacdo a problematica da
identidade” (MENESES, 1993, p.213).

Judith Primo afirma que:

A agdo museoldgica deve criar situagdes que levam ao desenvolvimento e &
reflexdo da comunidade. Somente desta maneira estara contribuindo para
uma educacao que seja dialdgica e libertadora, onde os individuos estejam
capacitados a transformarem sua realidade. Este aspecto da museologia
contemporénea € percebido no momento que o0 museu passa a ser
considerado espa¢o de comunicacdo e trocas de saberes. (PRIMO, 1999,
p.35)

Quanto ao entendimento de Museal e museologico, o adjetivo museal,

geralmente, é utilizado para designar tudo que é relativo ao museu, como:

Substantivo, “museal” designa o campo de referéncia no qual se
desenvolvem ndo apenas a criacdo, a realizacdo e o funcionamento da
instituicdo “museu”, mas também a reflexdo sobre seus fundamentos e
guestdes. Esse campo de referéncia se caracteriza pela especificidade de



sua abordagem e determina um ponto de vista sobre a realidade (considerar
uma coisa sob o angulo museal &, por exemplo, perguntar se € possivel
conserva-la para exp6-la a um puablico) (DESVALLES; MAIRESSE, 2013, p.
54).

Para Desvallés e Mairesse, também é recorrente, no Brasil, no que se refere a
instituicdo, “o uso de “museoldgico” (como instituicdo que pratica atividades
“‘museoldgicas”)’. Ou ainda, para estes autores, podemos encontrar autores que usam
o termo museoldgico como o relativo a Museologia, porém “definida como o conjunto
de tentativas de teorizagdo ou de reflex@o critica sobre o campo museal, ou ainda
como a ética ou a filosofia do museal”. (DESVALLES; MAIRESSE, 2013, p. 54). Tais
apontamentos demonstram o uso dos termos museal e Museoldgico como relativos

ao museu.

Contudo, outros estudos dissociam a Museologia da instituicdo museu. Apesar
de compreender a origem da Museologia no Museu, a percep¢ao da Museologia como
area do conhecimento ndo esta restrita aos espacos museais: [...] se reestruturou
gracas a uma teoria reflexiva ou consciente (metamuseologia) sobre as praticas e,
eventualmente dando subsidio para o alargamento do campo cognoscente sobre o
qual a disciplina atua (BRULON, MAGALDI, 2015, p.402).

Para uma melhor compreenséo, é importante refletir sobre o entendimento de
Museologia que ora pode ser percebido como uma area do conhecimento vinculada
ao estudo de museus, sendo a prépria origem etimoldgica da Museologia vinculada
ao museu, podendo variar o entendimento sobre o que seja museu, sendo “a
Museologia podera encontrar base para o estudo e a analise da esséncia do museu,
assumindo definitivamente a perspectiva da contemporaneidade: perceber-se a si
mesmo em completo e continuo devir’ (SCHEINER,1999) ; e ora podendo ser
percebida como area do conhecimento ndo associada, obrigatoriamente, aos
museus, especialmente a partir de 1960 ( DESVALLES, MAIRESSE, 2013) .

A museologia é uma disciplina cientifica independente, especifica, cujo objeto
de estudo é uma atitude especifica do Homem sobre a realidade, expresséo
dos sistemas mnem®&nicos, que se concretiza por diferentes formas museais
ao longo da histéria. A museologia tem a natureza de uma ciéncia social,
proveniente das disciplinas cientificas documentais e mnemonicas, e ela

contribui & compreensdo do homem no seio da sociedade” (STRANSKY,
1980).

Nesta perspectiva, a Museologia estaria, para alguns autores, voltada para a

relacéo:
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do homem e a realidade; do homem e o objeto no museu; do homem e o
patriménio musealizado; do homem com o homem, relagdo mediada pelo
objeto. Esse universo de relacdes deve ser enfrentado na perspectiva
transdisciplinar dada a sua complexidade. Se a museologia é disciplina com
objeto de estudo, o enfrentamento desse objeto deve ocorrer com clareza e
com bases tedricas fundamentadas nas ciéncias humanas e sociais” (CURY,
20009, p. 273).

Assim, nesta pesquisa, buscou-se a compreensao de um olhar da Museologia
voltada para relacdo, sendo a Comunicacdo Museologica e a Comunicacdo em
Museus duas expressdes ou categorias de andlise, ainda ndo consolidadas, e servem

a Museologia para pensar a comunicacao estabelecida em acfes de exposicoes.

Para esta pesquisa, tendo em vista o estudo de caso escolhido, percebeu-se a
necessidade do estudo da comunicacdo museoldgica, por ser um trabalho em
Museologia e que observou uma  exposicdo  temporaria, acao
baseada especialmente na comunicacdo e na educacdo de acervos do Arquivo
Publico do Distrito Federal, desenvolvida por profissionais das areas de Museologia,
Arquivologia e Histdria; em um museu central de Brasilia. Assim, o presente estudo
analisou aspectos museolégicos vinculados a comunicacdo em uma exposicao
realizada, por uma equipe externa ao museu. Deste modo, a separacdo Comunicagao
Museoldgica, realizada por estudos do campo da Museologia, néo
necessariamente sendo comunicagdes realizadas em museu; e comunicagdo em

museu, sdo categorias de analise que, nesta pesquisa, misturam-se.

A partir destas reflexdes e producgdes, a presente pesquisa tem como hipétese
inicial gue nem toda comunicacéo desenvolvida em ac¢des que visem a realizacéo de
uma exposicdo em museus € eficiente. Sendo assim, torna-se necessario verificar

como a comunicagao nestes espacos é desenvolvida.

1.4 OBJETIVOS
1.4.1 Objetivo geral:

A presente pesquisa tinha como objetivo geral compreender as formas de
comunicacdo museoldgica em museus, a partir de estudos de cunho descritivo e
analitico, com base na exposicao temporaria “Do risco ao riso a construgao de Brasilia

nas caricaturas da imprensa (1957-1960)”.
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1.4.2 Objetivos especificos:

Sabendo-se que nem sempre a comunicagdo museoldgica € eficiente, e que
para descrever e analisar a comunicagdo museoldgica realizada em museus é
importante ter acesso aos projetos dos setores ou areas envolvidas no processo, além

de resultados de estudos de visitacéo, torna-se necessario:

1.4.2.1 Estudar os termos e conceitos relevantes para o tema comunicagcao

museologica em exposi¢cdes de museus;
1.4.2.2 Analisar as acOes de comunicacdo museoldgica nas exposicoes;

1.4.2.3 Realizar estudo de caso sobre as acfes de comunicacdo desenvolvidas no
ambito da “Do risco ao riso: a construcado de Brasilia nas caricaturas da imprensa
(1957-1960)”, realizada em Brasilia em 2018.

1.5 METODOLOGIA

Este trabalho resultou de reflexbes a partir de pesquisas produzidas nos
campos da Comunicacdo e Museologia. Esta pesquisa, quanto aos seus objetivos, é
descritiva e analitica. Quanto aos procedimentos de coleta, desenvolveu-se um estudo
de caso, pesquisa bibliogréafica e participativa. Quanto as fontes de informacéo, houve
pesquisa a campo, bibliografica e documental. Por fim, quanto a natureza dos dados,

entende-se ser esta uma pesquisa qualitativa tedrico-conceitual.

E importante relatar que, a proposta inicial deste trabalho era analisar a
comunicacao museoldgica a partir da realizacédo de estudo de publico em um museu
brasiliense, o que ndo sendo possivel por ndo obter autorizacdo, em tempo habil, dos
museus selecionados. Tal aspecto inviabilizou a pesquisa original. Outro fator decisivo
para a mudanca do objetivo de estudo foi 0 ndo tempo habil para obter autorizacao do
Comité de Etica, uma vez que seriam realizados estudos junto aos publicos de uma

instituicdo museal.

Deste modo, a opcdo mais adequada ao presente foi descrever e analisar a
comunicacdo museoldgica desenvolvida em exposicOes, a partir de reflexdes

agenciadas pelo campo da Museologia. O estudo de caso possivel, e que acabou
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sendo muito rico em reflexdes, foi a fortuita exposicao “Do risco ao riso”, que foi
realizada durante o més de abril e que tinha como curadores professores da
Universidade de Brasilia, especificamente professores do Curso de Museologia e
Arquivologia. O acervo ndo pertencente ao museu que sediou a exibicdo, pertence ao
Arquivo Publico do DF, o que mostrou uma proposta de comunicacdo museoldgica
em exposicao que poderia ser realizada no museu ou em outros espaco cultural. O
conceito da exposicdo era exibir uma selecéo de charges que mostrassem como era
percebida a criacdo de Brasilia na época pela midia impressa, a partir de clippings de
jornais publicados entre 1957 e 1960. Os clippings sao reconhecidos pelo Comité
Nacional do Brasil do Programa da Memaéria do Mundo da Unesco como Patrimdnio
Documental da Humanidade e também sdo um conjunto representativo da mudanca
da capital do Rio de Janeiro para Brasilia. A exposicdo combinava textos escritos,
animacdes das charges e clippings originais. O estudo de caso entdo escolhido foi a
exposigao temporaria “Do risco ao riso a construgdo de Brasilia nas caricaturas da
imprensa (1957-1960)" realizada no Museu Nacional do Complexo Cultural da

Republica, museu localizado em uma area central de Brasilia.

Neste trabalho, entende-se que “Estudos de caso sao uma estratégia de
investigacdo em que o pesquisador explora profundamente um programa, um evento,
uma atividade, um processo ou um ou mais individuos” (STAKE, 1995). O estudo de
caso foi realizado a partir da exposicdo temporaria aqui selecionada devido a
relevancia de seu tema para a cidade e seu periodo de realizacdo proximo ao
aniversario de Brasilia em um museu no qual € considerado um importante ponto
turistico da cidade, que é o Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica, além
de ser uma exposicao realizada em parceria com a Universidade de Brasilia, o que

viabilizou profundamente aos prazos desta pesquisa.
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2. COMUNICACAO, COMUNICACAO EM MUSEUS E COMUNICACAO
MUSEOLOGICA EM EXPOSICOES

Nas exposi¢des, 0 processo de comunicacdo € considerado como objeto de
pesquisa de diferentes areas, para além da area da comunicac¢do, como a Museologia,

Ciéncias Sociais entre outras.

2.1 COMUNICACAO: REFLEXOES INICIAIS

S&o diversos os autores gque discutem sobre a Comunicagéo e sua influéncia
nas relagcdes sociais, como Penteado (2001) e Martino (2001), que serao
apresentados brevemente a seguir. Deste modo, comunicacdo é compreensao,
expressdo, conexdo. Nao é exatamente concordar com o que esta sendo proposto em
determinada situacao, mas captar a ideia proposta para desenvolver senso critico e
reflexdes necessarias para estar de acordo ou n&o. E trocar energias, podendo haver
a possibilidade de tais energias se atrairem ou se repelirem, se desenvolvendo

verbalmente ou nao>.

Sobre o significado de “pér em comum” mencionado acima, Penteado acredita
que a linguagem® entre transmissor e receptor, quando se trata de Comunicagdo
humana, é elemento chave para que ocorra tal significado aconteca. O autor menciona
também a importancia da compreensao no ato de comunicar, ndo precisando haver
necessariamente acordo entre os envolvidos na comunicacdo: “A compreensao,
através da comunhao do significado, ndo quer dizer necessariamente acordo. Posso

compreender uma ideia, sem concordar com ela.” (PENTEADO,2001, p.2).

Desde modo, a presenca do transmissor e do receptor sdo fundamentais para

gue a comunicacao ocorra, caso contrario a comunicagcao ndo sera efetiva, havendo

> A comunicac&o pode ser caracterizada como verbal e ndo verbal. Caracteriza-se comunicacéo verbal,
guando ha a utilizacdo de determinada linguagem por um determinado grupo que a compreende,
podendo ocorrer também através de cartas e livros por exemplo. Ja a comunicacdo néo verbal ndo
envolve a linguagem propriamente dita, podendo abranger gestos, postura corporal entre outros. BLOG
@) DOM DE COMUNICAR. Epistemologia da  Comunicacao. Disponivel em:
http://odomdecomunicar.blogspot.com.br. Acesso em: 06 mar 2018.

® Pode-se entender por linguagem “um método puramente humano e ndo-instintivo de comunicagéo de
ideias, emocdes e desejos por meio de um sistema de simbolos voluntariamente produzidos. (SAPIR,
Edward; CAMARA JUNIOR, J. Mattoso. A linguagem: introduc&o ao estudo da fala. S&o Paulo, SP:
Editora Perspectiva, 1980. P. 14. (Colecéo estudos ; 72)



http://odomdecomunicar.blogspot.com.br/
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apenas expressao sem transmissdo. Para tanto, existiriam, entdo, quatro elementos
gue a Comunicagéo humana exige, séo eles (PENTEADO, 2001, p.10): O transmissor;

O receptor; a mensagem e o meio.

E valido mencionar que em concordancia com Penteado, “o meio pode facilitar
ou dificultar a interpretacdo da mensagem” (PENTEADO, 2001, p.8). Aqui serao
considerados meios os elementos disponiveis na exposicdo observada, como o0s
recursos expograficos que sédo capazes de influenciar diretamente na compreenséo
dos visitantes considerando as individualidades e diferencas de cada visitante, afinal
conforme o autor:

As informacdes ndo possuem uma légica prépria, pois ndo resultam das
mesmas percepcbes e conhecimentos; serdo sempre percebidas e
interpretadas em termos das necessidades, emocdes, personalidade e
padrdes cognitivos individuais, embora se mantenham constantes os fatores

estruturais e funcionais determinantes da percepgdo. (PENTEADO, 2001,
p.24)

Quando se analisa a influéncia do meio na comunicacéo, é inevitavel também
citar Mcluhan, que defende que o préprio meio € a mensagem. “[...] porque € 0 meio
gue configura e controla a proporcdo e a forma das agdes e associacbes humanas’
(MCLUHAN, 1964, p.23). O autor acredita também que o contetudo que determinado
meio carrega e se desdobra, passa a ser considerado outro meio: “O efeito de um
meio se torna mais forte e intenso justamente porque o seu conteddo € um outro meio”
(MCLUHAN, 1964, p.33).

Para Martino, o termo comunicagao, que varia conforme o tipo de interagao
envolvida, aponta também para o fato de haver algo em comum entre os seres nédo é
suficiente para garantir a efetividade da comunicacdo (MARTINO,2001, p.14). Ou
seja:

[...]Todavia comunicar ndo € “ter algo em comum” no sentido de ter algumas
caracteristicas ou propriedades semelhantes, o termo ndo se refere a
esséncia ou aos atributos das coisas. Assim, a constatacdo de que duas
coisas tenham as mesmas propriedades ndo é suficiente para caracterizar
uma relagdo comunicativa. Nao é porque as folhas das arvores séo verdes e

a esmeralda também é verde que elas se comunicam. (MARTINO, 2001,
p.14)

O autor também aborda a informacdo como comunicacdo em potencial, mas

para que a informacéo exerca uma fungdo comunicante, € necessario que haja certa
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decodificacdo da mensagem em questao (MARTINO, 2002, p.17). De acordo com

Martino:

“[...] a informagé&o € o rastro que uma consciéncia deixa sobre um suporte
material de modo que uma outra consciéncia possa resgatar, recuperar,
entdo simular, o estado em que se encontrava a primeira consciéncia. O
termo informagdo se refere a parte propriamente material, ou melhor, se
refere a organizacdo dos tragcos materiais por uma consciéncia, enquanto que
0 termo comunicacdo exprime a totalidade do processo que coloca em
relagdo duas (ou mais) consciéncias. (MARTINO, 2002, p.17)

A comunicac¢do humana, para Martino, seria como o homem pode se relacionar
tanto com o mundo, com o outro e consigo mesmo, havendo para cada uma dessas

possibilidades diversos sentidos a serem apontados. (MARTINO, 2001, p.21).

Os verbos codificar e decodificar sdo frequentemente utilizados quando se trata de
comunicacdo, e torna-se necessarios apresenta-los brevemente. De acordo com
Peruzzolo: “Codificagcdo é o processo de ajustamento dos signos’ que compdem uma
mensagem, a fim de que ela possa ser captada e compreendida na sua forma original.
E a linguagem utilizada para a transmissdo de informacdes” (PERUZZOLO,1972,
p.35). No caso das exposicdes, cabe a quem esta elaborando-a, criar uma codificacao
efetiva, para que os visitantes, que neste caso seriam os decodificadores da
mensagem, a compreendam, ressaltando que aspectos sociais impactam no
entendimento do publico, levando a interpretacfes diversas. E a definicdo de
decodificacdo apresentada pelo autor € a seguinte: “Decodificacdo € o processo de
decomposicdo de uma mensagem recebida, nos seus elementos e significados
originais” (PERUZZOLO, 1972, p.35).

Ja Bordenave menciona a influéncia da descoberta do homem social para a
comunicacao, social no sentido da capacidade do homem para construir sua propria
cultura, e a sociedade fortemente relacionada com o ato de comunicar: “Sociedade e
comunicacao sdo uma coisa s6. Nao poderia existir comunicacdo sem sociedade, nem
sociedade sem comunicagdo” (BORDENAVE, 2006, p.17). O autor defende também
que a comunicacdo vai bem além da comunicacdo social, abrangendo diversas
situacdes béasicas desde que um individuo desperta para o dia até o anoitecer, fazendo

com gque comunicacgao e a propria vida se mesclem. Quanto ao surgimento do signo

’ Para Peirce, “um signo € signo quando ha alguém que possa interpreta-lo como signo de algo. O
significado € entéo a interpretacéo desse signo, que, por sua vez, indica um objeto” (EPSTEIN,
Isaac. Cibernetica. Sdo Paulo, SP: Atica, 1986. P. 21).
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e a utilizagdo da significacdo na comunicagdo, o autor os compreende da seguinte

maneira:

Qualquer que seja o caso, 0 que a histéria mostra € que os homens
encontraram a forma de associar determinado som ou gesto a certo objeto
ou agdo. Assim nasceram o signo, isto &, qualquer coisa que faz referéncia a
outra coisa ou ideia, e a significacdo, que consiste no uso social dos signos.
A atribuicdo de significados a determinados signos é precisamente a base da
comunicacao geral e da linguagem em particular. (BORDENAVAE, 2006,
p.24)

Bordenave discute também o significado do signo, que segundo o autor, ndo
esta localizado nos proprios signos ou objetos, mas sim nos conceitos criados por
quem os interpreta, ou seja: “o conceito ou a imagem formada na mente acerca do
referente”. (BORDENAVE, 2006, p.66). Abaixo serdo citados cinco elementos basicos
da comunicagao considerados e resumidos pelo autor (BORDENAVE, 2006, p.40):

a realidade ou situacao onde ela se realiza e sobre a qual tem um efeito transformador;
os interlocutores que dela participam;
0s contelildos ou mensagens que elas compartilham;

0s signos que elas utilizam para representa-los;
0S meios que empregam para transmiti-los.

Para finalizar a abordagem introdutdria sobre comunicacao, alguns exemplos

de ruido serdo apresentados:

Tabela 1 - Tipos de ruido

Ruido fisico: E de origem externa, nada mais sdo do que sons presentes em determinado
lugar, acontecem do lado de fora da janela onde est4 ocorrendo a comunicacao.

Ruido Fisiolégico: Nada mais é do que qualquer questdo fisioldgica que bloqueie a
comunicacdo. S&o elementos fisicos que tornam dificil a fala do comunicador com seus
ouvintes, ou no caso do receptor, atrapalha o entendimento do que ele esta precisando ouvir
devido a este problema.

Ruido Psicolégico: E quando o individuo que esta tentando dar atencdo na mensagem
propagada comeca a deixar a mente vagar sobre outro assunto. E um ruido presente na cabega
da pessoa, que acaba impedindo o entendimento da mensagem, ou seja, da comunicagdo em
Si.

Ruido Seméantico: Ocorre quando ouvimos algo que possui um significado diferente, quando
a mensagem que esta sendo dada possui muitos termos técnicos. Um leigo em astronomia, por
exemplo, ao assistir uma palestra sobre 0 assunto, ira se deparar com terminologias que nunca
ouviu, tornando o seu entendimento prejudicado devido ao seu conhecimento limitado sobre o
assunto.

Fonte: PORTAL EDUCACAO. Exemplos de ruidos na comunicagdo. Disponivel em:
https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/marketing/exemplo-de-ruidos-na-
comunicacao/53332. Acesso em: 07 mar 2018.


https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/marketing/exemplo-de-ruidos-na-comunicacao/53332
https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/marketing/exemplo-de-ruidos-na-comunicacao/53332
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Sabe-se que a comunicagdo nem sempre ocorre efetivamente, e sao diversos
0s motivos que podem atrapalhar tal processo, formando uma barreira entre emissor
e receptor e vice-versa. Essa barreira geralmente € denominada na comunicacao
como ruido, gerando falhas na mesma e podendo ser caracterizado de formas

diversas.

2.2 COMUNICACAO EM MUSEUS E COMUNICACAO MUSEOLOGICA

Inicialmente € importante salientar que 0s termos comunicagdo em museus e
comunicacdo museoldgica muitas vezes sao diferenciados, sendo a comunicagao
museoldgica uma expressao utilizada para além do espaco institucionalizado museu
por estar associada a praticas do campo da Museologia, podendo ser aplicadas as
acOes de comunicacao culturais para além dos museus. Quanto a comunicacdo em
museus, a expressao estaria diretamente relacionada aos museus ou instituicoes

museais.

A comunicagdo nos museus, de acordo com Eilean Hooper-Greenhill, se
desenvolve de duas formas: a comunicac¢do interpessoal, que conforme a autora €
considerada uma comunicacéo direta e se da entre os funcionarios do museu e 0s
visitantes como as visitas guiadas e oficinas por exemplo, e a comunicac¢ao de massas
que € considerada uma comunicacao indireta e mais passiva, destinada a um maior
namero de pessoas, e se da principalmente por meio das exposi¢cdes e publicacdes
do museu (GREENHILL,1994, p.2-3).

Quanto a comunicagdo museoldgica, Castro afirma: “A comunicagao
museologica pressupbe a mediacdo do objeto museal que, ao abandonar sua
funcionalidade original, converte-se em signo comunicacional e informacional”
(CASTRO,1995, p.90). Porém, é valido mencionar que ndo somente 0s objetos de
uma exposicdo museoldgica podem ser comunica¢do em potencial, mas também todo
0 museu, incluindo até mesmo sua arquitetura, que pode vir a comunicar de uma
determinada maneira com o visitante, e em concordancia com Greenhill, o sentido do

museu nao se limita apenas as exposi¢coes (GREENHILL, 1994, p.24).
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Como o foco deste trabalho é na comunicacdo museoldgica voltada para as
exposicdes, considerando as exposi¢cdes como fortes conexfes entre publico e
museu, capaz de influenciar até mesmo a visdo que o publico tem sobre a prépria
instituicAo museoldgica, torna-se necessario abordar mais o conceito. Nas palavras
de Cury a exposicao: “[...] € a parte que visualmente se manifesta para o publico e a
grande possibilidade de experiéncia poética por meio do patrimdnio cultural”

(CURY,2005, p. 34-35). E sobre comunicacdo museoldgica a autora menciona:

A comunicagdo museoldgica € a denominacdo genérica que sdo dadas as
diversas formas de extroversdo do conhecimento em museus, uma vez que
h&d um trabalho de introversdo. As formas sdo variadas, como artigos
cientificos de estudos de cole¢Bes, catalogos, material didatico em geral,
videos e filmes, palestras, oficinas e material de divulgacdo e/ou difusédo
diversos. Todas essas manifestacdes sdo, no museu, comunicacdo no lato
sensu. No stricto sensu, a principal forma de comunicacdo em museus é a
exposi¢do ou, ainda, a mais especifica, pois € na exposicdo que o publico
tem a oportunidade de acesso a poesia das coisas. E a exposicdo que se
potencializa a relacdo profunda entre o Homem e o Objeto no cenario
institucionalizado (a instituicdo) e no cenario expositivo (a exposicao
propriamente). A relagéo profunda refere-se ao encontro entre as pessoas e
a poesia, sendo que a poesia esta nos objetos. (CURY, 2005, p.34)

A autora apresenta também a definicdo de sistema de comunicacao
museoldgica, que € formado por partes que dependem entre si para que a
comunicacao funcione adequadamente, e possuem a responsabilidade de elaborar

acOes efetivas destinadas aos processos expositivos:

Sistema de comunicacdo museoldgica, entdo, é o conjunto tedrico,
procedimentos metodolégicos, infraestrutura, recursos humanos e materiais,
técnicas, tecnologias, politicas, informacdes e experiéncias necessérios para
o desenvolvimento de processos de comunicagéo de conhecimento por meio
de exposicdes e acdes educativas. Ainda, a exposicdo e a acao educativa
como produtos do sistema em operacdo e a recepcdo do publico. (CURY,
2005, p.52)
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Figura 1. Esquema de Comunicagédo Museolégica baseado em CURY (2005, p. 162).

A comunicacdo museoldgica se ampliou principalmente quando o papel da
aprendizagem dentro dos museus comecou a ser discutido, ou seja, quando sua
funcado social tornou-se mais latente, e vista como necessaria tanto pelos membros
dos museus, quanto pelo puablico. Assim, a democratizacdo das instituicbes
museoldgicas foi sendo visada, como também o questionamento sobre a visao elitista
a respeito dos museus, que inicialmente tinham como foco as colecdes privadas

voltadas privilegiadamente para os considerados entendedores da area.

Comunicar de forma democratica dentro de espacos que ja foram fortemente
considerados privilegiados como as instituicbes museoldgicas € um grande desafio,
pois até hoje mesmo com todas as discussdes voltadas para o publico dos museus,
bem como projetos sociais e educativos que alguns museus desenvolvem, 0s museus
ainda sdo espacos que intimidam certos individuos. Tal intimidacdo pode ser
considerada historica e cultural e precisa ser discutida, pois da mesma forma que é
um desafio um museu romper a visao elitista que Ihe foi dada durante varios anos, é
um desafio também individuos considerados nao privilegiados socialmente cada qual
a sua maneira, enxergarem tais espacos com um passado elitista e ndo aberto ao
publico, como um espaco que atualmente de certa forma abrigue a todos, apesar de
todas as diferencas, sejam elas fisicas, sociais ou econdmicas que esses todos

possuem.
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Sao varios os aspectos que podem influenciar positivamente ou negativamente
a comunicacao de uma exposi¢ao, incluindo até mesmo a infraestrutura que sustenta
a edificacdo do museu, pois se a mesma ndo estiver com uma manutencao adequada,
pode interferir na qualidade das paredes do espaco expositivo por exemplo,
provocando interferéncias na comunicacdo com o publico, além de causar danos
muitas vezes irreparaveis no proprio acervo do museu. Por isso, € valido mencionar a
importancia de uma politica de conservacdo adequada dentro das instituicdes
museologicas, visando a preservacado dos objetos para tornar possivel comunica-los

de forma segura no espago expositivo.

A atribuicdo de valores e significados em uma exposicdo também é de suma
importancia e influéncia para a compreensao e aceitacado do publico. Cada visitante
possui experiéncias, conceitos e forma de ver o mundo distintas, e cada um atribui 0
significado e valor que Ihe convém, contribuindo assim para interpretacdes diversas e
enriguecendo didlogos capazes de elaborar interessantes discussdoes para a
comunicacdo de museus. Comunicacao esta que, conforme as palavras de Cunha,
precisa ir além do esquema tradicional emissor-receptor:

No momento em que passamos a considerar a comunicagdo ndo mais como
um sistema fechado dentro do esquema tradicional: emisséo-recep¢ao, mas
sim, como um processo dindmico que implica realimentacdo, encarando o
discurso como um fato em permanente construcao, se apresenta a indagacao

sobre como podemos ultrapassar os limites estaticos de uma exposi¢éo, para
gue se possibilite um real processo de comunicagédo. (CUNHA, 2010, p.114)

Nem sempre a comunicacdo museoldgica acontece de forma efetiva devido aos
multiplos fatores que as envolve, 0 que acaba enfraquecendo a atual fun¢édo social
dos museus. E de acordo com Roque, a falha na comunicacdo museal reforca também
a histérica sacralizacdo do espaco museoldgico, ou seja, a visdo sacralizada e
intocavel que o museu possuiu durante um longo periodo (ROQUE,2010, p.48). E
conforme a autora, quando a comunicac¢ao torna-se efetiva, pode atingir dois niveis: o
intramuseal e o intermuseal. No modelo intramuseal o objeto é foco do discurso: “A
reflexdo do emissor pode nao coincidir com a interpretacéo dos receptores, a excecao
de um grupo minoritario de eruditos ou especialistas no tema da exposi¢ao”
(ROQUE,2010, p.49). Ja no modelo intermuseal, 0 museu procura elaborar uma
comunicacao voltada para publicos diversos, promovendo a¢6es de dialogo. (ROQUE,
2010, p.49). Acredita-se que para uma efetiva comunicacdo museoldgica, 0 modelo

intermuseal é mais adequado, pois considera a diversidade de publicos afim de
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elaborar mensagens acessiveis ao maior niumero possivel de visitantes, ampliando

assim, a democratizag&o destes espagos.

Sendo assim, destaca-se a importancia de estudos voltados para a
comunicacdo museolégica em exposicdes museais, porém nem sempre
desenvolvidas por museus. O estudo de caso utilizado nesta pesquisa, mostra ser a
exposig¢ao “Do risco ao Riso” uma exposicdo desenvolvida pelo Arquivo Publico do
Distrito Federal e por professores e estudantes dos curso de Arquivologia,
Biblioteconomia e Museologia da Universidade de Brasilia, sendo a exibi¢ao realizada
no Museu Nacional do Complexo Cultural da Republica ou Museu Nacional Honestino

Guimardaes. Os detalhes serdo apresentados mais a frente.

2.3 DA FUNCAO SOCIAL DO MUSEU A CURATORIA, CENOGRAFIA,
MUSEOGRAFIA, EXPOLOGIA E ACOES EDUCATIVAS DAS EXPOSICOES

Toda acdo de comunicacdo museoldgica, seja no ambito dos museus quanto
para além destes espacos institucionalizados, requer objetivos e finalidades. Debates
sobre a funcdo social das acdes desenvolvidas nos museus e no campo da
Museologia demandam reflexfes quanto a importancia de atividades desenvolvidas
para as sociedades. Por que desenvolver acdes expositivas? Para quem desenvolver
acbes museogréficas, educativas? Como podemos incluir ou tornar conteldos,
acervos e espacos acessiveis? A relacdo é colocada no centro dos debates no campo
da Museologia (CURY, 2005). A musealidade dos acervos ndo mais se sustentam em
si mesmos, mas requerem ressonancias na sociedade sobre a qual representam
(GONCALVES, 2007).

A funcédo social dos museus ganhou forcas apos diversos questionamentos
acerca do carater do museu tradicional que na maioria das vezes ndo permitia um
espaco a sociedade capaz de transmitir conhecimento e criagcdo de dialogos efetivos.

E como menciona Brulon:

Os museus, descendentes das prestigiosas cole¢cfes que por muito tempo
foram um atributo de poder na constituicdo das identidades na Europa e ndo
eram acessiveis a um grande numero de pessoas, ao serem disseminados
durante os séculos XVIII e XIX, em meio ao desenvolvimento das identidades
nacionais, sdo gradativamente legitimados como instituices sociais,
reconhecidas coletivamente. Neste processo, as sociedades comecam a
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guestionar se o recém criado museu deveria desempenhar um papel a seu
servigo. Para satisfazer as necessidades das sociedades, os museus
deveriam deixar de ser propriedade simbdlica dos principes e passar a
pertencer ao Estado. (BRULON, 2015, p.55)

E ainda: “[...] os museus que ja foram considerados fontes do conhecimento
enciclopédico se deparam com a constatacdo de que ndo ha nenhuma garantia de
gue a mensagem enviada serd a mesma mensagem recebida”. (BRULON, 2015,
p.60). Ou seja, com a legitimacdo do papel social museol6gico, se expande a
necessidade de comunicagdo com a sociedade, e para haver trocas de mensagens

efetivas, essa comunicacgao precisa se dar corretamente.

Visando a educacédo da sociedade e o museu como potencial transformador
desta educacédo, em 1958 no Rio de Janeiro ocorreu o Seminario Regional da Unesco
que defendeu o carater didatico das exposi¢cdes nos museus, acontecimento que
também contribuiu fortemente para a democratizacdo do espa¢co museoldgico. Ainda
sobre a funcdo social nos museus, € valido mencionar a importancia da Mesa
Redonda de Santiago do Chile ocorrida em 1972, pois a partir deste evento, a funcéo
social dos museus na América Latina passou a ser mais discutida, compreendendo o
museu como instituicao disponivel para a sociedade. “A fungdo do museu passa a ser
entendida para além da recolha e conservacao de objetos, pois a instituicdo passa a
ser vista como agente de desenvolvimento comunitario, exercendo um papel decisivo
na educagao da comunidade” (PRIMO, 1999, p.11). Percebe-se através do que foi
apresentado até entdo neste trabalho, a necessidade da Museologia atualmente de
se discutir a funcdo social dos museus, e trabalhar para desenvolvé-la nos espacos
museoldgicos acompanhando as mudancas da sociedade, seja elaborando alguma
atividade ou projeto para a mesma, ou seja dialogando com a sociedade de forma a
obter retorno para realizar possiveis melhorias. “Os museus estdo em movimento.
Pressionados pelas transformacgdes politicas, sociais, econdmicas e tecnoldgicas os
museus estdo em mudanca” (CHAGAS, 2002, p.29).

Ainda de acordo com Chagas, no que diz respeito a democratizacdo ao

patrimdnio cultural:

O uso social do bem cultural preservado pode ser compreendido como a
possibilidade do mesmo ser utilizado como referéncia de memdria por
determinados segmentos sociais, ou ainda como recurso de educacao, de
conhecimento, e de lazer para uma determinada coletividade.
Consequentemente, o uso social do bem cultural passa necessariamente
através da democratizacdo do acesso ao patriménio cultural, da
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democratizacdo da producao cultural e da incorporacéo ao patrimonio cultural
brasileiro de representacdes de memoria de origens sociais diversas.
(CHAGAS, 2006, p.112)

No que diz respeito as exposicoes, estas demandam profundas reflexdes sobre
a comunicacao, através da acao de exibicdo junto ao publico. A comunicacdo de
informacdes através da expografia inclui elementos como a exibicdo de textos, sons,
imagens, narrativas educativas, ou a¢cdes de mediacdo, além do proprio espaco, que
influencia na fruicdo da exposicdo pelo visitante da atividade. Resumidamente, a

relacdo espaco museal, acervo, informacéo e o visitante sdo os elementos centrais.

Para tanto, para que o produto exposicdo se apresente ao publico de modo
cada vez mais acessivel, a comunicacéo pretendida deve ser estudada desde a sua
concepcao, desenvolvimento e exibicdo. Citemos como exemplo as importantes
acOes de curadoria, o proprio produto expografico, que envolve a forma e o contetdo
da exposicdo, ou seja, o0 layout da exposicdo; ou mesmo, a acdo ou projeto
museografico - aqui entendido como a unido de diversas acdes, incluindo a pesquisa
sobre o tema ou acervo, definicdo do conceito/objetivo da exposi¢céo ou curadoria, a
expografia, selecdo do acervo, projetos educativos e culturais, acdes de divulgacgao,
estudo de visitacdo e a necessidade de acfes de inclusdo, que permita apresentar

propostas cada vez mais acessiveis, entre outras acoes.

Para uma melhor compreensao, nos itens que seguem, os referidos temas
transversais serdo brevemente explicitados, por serem aqui entendidos como
relevantes, porém nao serédo apresentados em profundidade, por ndo serem o objeto

de estudo desta pesquisa.

2.3.1 CURADORIA

Muitas sdo as definicbes para a palavra curadoria. Quando se trata de
curadoria das artes®, as atividades de pesquisar, selecionar obras e exp6-las logo sdo
relacionadas a ela, mas a curadoria abrange também um olhar critico e discursivo

sobre 0 acervo e a exposi¢do, construindo assim uma narrativa do espaco expografico

8 E valido destacar que atualmente existem diversos tipos de curadoria em diversas areas, que nem
sempre envolvem processos artisticos necessariamente, mas neste trabalho o foco sera na curadoria
voltada para as artes, visando o curador dentro de um espaco institucional museol6gico, mesmo ndo
estando o curador limitado a tal espaco.



24

e didlogo entre as obras. Bruno analisa a curadoria como relevante para 0s processos

museoldgicos levando em consideracdo que a curadoria € um conceito que se

transforma constantemente, apresentando também outros pontos de vista.

E ainda:

Assim, nas Ultimas décadas, a definicdo de curadoria tem sido permeada
pelas no¢des de dominio sobre o conhecimento de um tema referendado por
colegBes e acervos que, por sua vez, permite a lucidez do exercicio do olhar,
capaz de selecionar, compor, articular e elaborar discursos expositivos,
possibilitando a reversibilidade publica daquilo que foi visto e percebido, mas
considerando que as agOes de coleta, conservagéo e documentacao ja foram
realizadas. Para alguns, a implementacao de atividades curatoriais depende
especialmente de uma cadeia operatéria de procedimentos técnicos e
cientificos e o dominio sobre o conhecimento que subsidia o olhar, acima
referido, é na verdade a sintese de um trabalho coletivo, interdisciplinar e
multiprofissional. Para outros, o emprego da definicdo de curadoria sé tem
sentido se for circunscrito a uma atividade que reflita um olhar autoral, isolado
e sem influéncias conjunturais que prejudiquem a exposi¢cado de acervos e
colecdes, conforme os critérios estabelecidos em fun¢éo do dominio sobre o
tema. (BRUNO, 2008, p.22)

Definir curadoria, a partir de um olhar permeado por no¢des museolégicas,
permite perceber a importancia da cadeia operatdria de procedimentos de
salvaguarda (conservacdo e documentagdo) e comunicacdo (exposicdo e
acéo educativo-cultural) que, uma vez articulados com os estudos essenciais
relativos aos campos de conhecimento responsaveis pela coleta,
identificacdo e interpretacdo das cole¢des e acervos, sdo fundamentais para
o desenvolvimento dos museus e das instituicdes congéneres. (BRUNO,
2008, p.23)

E importante frisar que a curadoria ganhou novas interpretacdes, obteve maior

visibilidade e ampliacdo de suas fungdes com o surgimento das artes

contemporaneas. E em consonancia com a curadora Nirlyn Castillo:

A partir do surgimento das artes contemporaneas, se cria uma nova situagao
para a curadoria, que vai além do velho conceito do curador como zelador do
acervo de arte e d4 a ele uma nogdo de organizacao, criacdo de discurso,
amplificagcdo de visé@o e propositor de politicas de entendimento, percepg¢éo,
poder. (CASTILLO,2013, p.53)

Castillo acredita que o diferencial da curadoria é a forma como se apresenta no

espaco expografico, e ainda a menciona como uma atividade capaz de dialogar ndo

s6 questbes estéticas, como também questdes politicas, levando a uma reflexdo

critica da sociedade, o que acaba por elevar a responsabilidade social do curador

atualmente.

O discurso curatorial tem a capacidade de falar sobre questdes politicas e
estéticas que colocam ao curador no lugar dos formadores de opinido, que
permitem e promovem reflexdes sobre a cultura de sua sociedade, trazendo
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a luz nogdes diversas sobre uma questédo que podem modificar o jeito em que
as enxergamos. (CASTILLO,2013, p.53)

O curador nédo realiza seu trabalho sozinho, ha varias relacbes sejam elas
institucionais ou ndo, que implicam na interacdo do curador ndo somente com 0s
artistas como também com produtores, historiadores da arte e assessorias de
imprensa por exemplo. Atuar na curadoria é também empenhar-se nas relagbes com
os demais envolvidos e adquirir um olhar sensivel perante as obras, 0 espaco

expografico e seus visitantes.

Fernanda Pequeno, reflete sobre a palavra curadoria e sua aparente
semelhanca com a palavra curandeiro, enfatizando que o curador ndo realiza um
papel de curandeiro, pois ndo ha a existéncia de milagres, e sim certa necessidade
de relag6es com outros profissionais como as mencionadas no paragrafo acima para
a realizacdo das atividades curatoriais. Apesar de distinguir o termo curadoria do

termo curandeiro, a autora menciona as duas funcdes como espécies de mediadores:

Se a funcéo do curandeiro é curar doentes da alma e do corpo através de
sugestbes e praticas ritualisticas, o curador, por outro lado, é o profissional
gue cuida do trabalho de arte e de sua aparicdo publica através de recortes
histéricos, conceituais e materiais especificos, por meio de montagens de
exposi¢fes permanentes e temporarias ou ainda por edi¢cdes de partes da
producdo ou das linguagens de artistas. Desse modo, a possivel leitura
convergente do curador e do curandeiro é que ambos seriam mediadores: 0
xama entre o divino — ou sobrenatural — e 0 nosso mundo concreto, o curador
entre as diversas instancias que comp®em a complexa rede da arte
contemporanea. ( PEQUENO, 2012, p.17)

Ivair Reinaldim também menciona tal visdo do curador como atuador da
mediacao, enfatizando que a mediacéo néo so é relacionada aos espacos expositivos
como também ao publico envolvido, o que reforca ainda mais a importancia de
elaborar uma conexdo com os individuos presentes nos espagcos em que as
exposi¢des sao construidas.

A afirmacédo de que o curador necessita apresentar capacidade de mediacdo
reside em mais um aspecto que o aproximaria da experiéncia critica. Toda
curadoria €, em primeiro lugar, mediacdo entre a singularidade das obras e
poéticas artisticas e os dialogos que podem ser construidos a partir delas,
respeitando-se o sentido préprio que cada obra apresenta (seus aspectos

intrinsecos e extrinsecos) e as novas possibilidades de significacdo
decorrentes de uma analise em conjunto. (REINALDIM, 2015, p.25)

Contudo, o termo curador ndo € usado em todo tipo de instituicdo. Para além

dos museus de arte, em outras tipologias de acervo, tal termo nao € recorrente.
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Citemos como exemplo os museus de acervos chamados histéricos ® que colocam
em suas fichas técnicas a designacdo de pesquisador ou coordenador para o
historiador que, enquanto especialista em determinado tema ou acervo, estudou ou
propds o conceito da exposicdo. No ambito da Museologia, 0os responsaveis pelo
acervo museoldgico também podem ser chamados de curadores, ndo necessitando

realizar acdes expograficas para assim serem chamados.

Tanto os aspectos tedricos quanto os préaticos sdo dominios importantes para
desenvolver agbes expograficas, a qual abrange técnicas de montagem,
desenvolvimento de layout e desmontagem de exposi¢cées. A curadoria, quando
entendida de uma forma mais ampla, faz parte de todo o processo de concepcéao,
desenvolvimento, realizacdo e desmontagem da exposi¢do, uma vez que varias acoes
séo desenvolvidas por diferentes profissionais. Podemos incluir o pesquisador, o
educador, o responsavel pelo layout da exposicéo, pelo acervo, o conservador, entre
outros que, a partir do seu campo de reflexdo e estudo, podem ser considerados

curadores. Para tanto, é importante pensar o evento efémero “exposi¢éo’.

2.3.2 EXPOSICAO

Cury parte do principio de que uma exposicao se constitui de forma e conteudo,
sendo os dois intimamente relacionados, e que devido a exposicao ser a parte visivel
para o publico é também certa possiblidade de uma experiéncia poética, visando

também as reacfes do publico para com a exposicao.

As exposi¢Bes sao concebidas com vistas a experiéncia do publico.
Exposicéo é, didaticamente falando, contetido e forma, sendo que o contetudo
€ dado pela informacéo cientifica e pela concepcdo de comunicacdo como
interacdo. A forma da exposicdo diz respeito a maneira como vamos
organiza-la, considerando a organizacdo do tema (enfoque tematico e seu
desenvolvimento), a sele¢éo e articulacdo dos objetos, a elaboracdo de seu
desenho (a elaboracao espacial e visual) associados a outras estratégias que

juntas revestem a exposi¢édo de qualidades sensoriais. (CURY, 2005, p.42)

Ainda sobre a construgdo de uma exposicdo com foco no publico, Cury

menciona:

9 A caracteristica histérica pode ser associada a diversos tipos de acervos, incluindo os acervos
artisticos, pois compde o que chamamos de histéria da Arte.
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Conceber e montar uma exposicéo sobre o viés da experiéncia do publico
significa escolher um tema de relevancia cientifica e social e organiza-lo
material e visualmente no espaco fisico com o objetivo de estabelecer uma
relacéo dialética entre 0 conhecimento que o publico ja tem sobre o tema em
pauta e o novo conhecimento que a exposic¢ao esta propondo. (CURY, 2005,
p.43):

Ulpiano Bezerra de Meneses compara o trabalho de uma exposicdo com o

trabalho de uma monografia, apontando semelhancas e diferencas entre as duas. No

gue se refere as etapas da monografia o autor as menciona relacionando-as com a

exposicao da seguinte maneira:

[...] ela vale pela forca de seu referencial (os documentos que seleciona e
processa, a "construcdo” em suma, de um sistema documental, que deve ser
justificado) e de seus argumentos (que derivam de opgbes tedrico-
metodolégicas também a exigir justificativa); além, é claro, da relevancia e
pertinéncia dos problemas em foco. Tal postura deveria implantar-se,
semelhantemente, no campo das exposi¢cdes, embora haja a barreira dos
habitos consolidados e o0 desconhecimento das possibilidades
museograficas. (MENESES,1994, p.37)

E guanto a dissemelhanca entre o processo da exposicdo e da monografia,

Meneses aponta:

A dissemelhanca bésica a ser ressaltada, entre exposi¢do e monografia, esta
em dois niveis. O primeiro é que, numa monografia, os documentos
(significantes), uma vez explorados na produc¢éo de significados, podem ser
dispensados, sem precisar servir de suporte, como na exposi¢cdo, para
formular (e comunicar) esses mesmos significados. Esse duplo papel dos
objetos na colecdo e na exposicdo tornam esta Ultima uma operagdo
consideravelmente mais complexa do que a redacdo de um texto. Seu
potencial cognitivo-afetivo, entretanto, € muitissimo mais desenvolvido. O
segundo nivel diz respeito a especificidade da linguagem museolégica, que é
essencialmente espacial e visual - ndo simples variagdo ou adaptacao da
linguagem verbal. (MENESES, 1994, p.37)

Nota-se o0 quédo sério e complexo é o processo da expografia, sendo 0 mesmo

influenciado por praticamente tudo ao seu redor, além de intervir fortemente na

linguagem museoldgica, que construindo um discurso acessivel, é capaz de estimular

conhecimentos e despertar emocfes até entdo desconhecidos em seus visitantes, e

até mesmo em quem colabora para a construcdo das etapas de determinada

exposicao.

Expor é também considerar a historicidade dos objetos expostos, de forma a

dar atencdo para o contexto original dos mesmos e as transformacdes que ocorrem

guando os objetos sao retirados de seu local original e passam a ocupar determinado

espago expositivo, no qual serdo interpretados e ressignificados diversamente. A

essas mudancas de locais e contextos dos objetos, na Museologia da-se o nome de
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musealizacdo, e como afirma Meneses sobre a musealizacdo: “o processo de
transformacao do objeto em documento”. (MENESES, 1992, p. 111.)

Com os objetos transformados em documentos, reforca-se a necessidade de
preserva-los fisicamente para que as informacdes contidas nestes mesmos objetos
também sejam preservadas, e assim sejam disponiveis para os individuos que
possam vir a se interessar pelos chamados objetos-documentos. “...uma exposi¢cao
sera sempre um “sequestro” de elementos abstraidos do cotidiano, presente ou
passado, em um processo de ressignificagdo” (CUNHA,2010, p.109).

Expor é revelar, comungar, evidenciar elementos que se desejam explicitar,
e este desejo pode estar relacionado a um momento histérico, uma
descoberta cientifica, uma produc¢édo estética, um ideal politico. Neste sentido,
as exposi¢des nos colocam diante de concepgdes, de abordagens do mundo,
portanto expor € também propor. Exposicdes sdo traducdes de discursos,
realizados por meio de imagens, referéncias espaciais, intera¢des, dadas ndo
somente pelo que se expde, mas inclusive, pelo que se oculta, traduzindo e

conectando varias referéncias, que conjugadas buscam dar sentido e
apresentar um texto, uma ideia a ser defendida. (CUNHA, 2010, p.110)

A seguir serdo apresentados conceitos relacionados a cenografia voltada para
as exposicdes, mas é valido mencionar que € um tipo de préatica que ndo se restringe

apenas nas exposicoes, devido a seu vasto campo de trabalho.

2.3.3 CENOGRAFIA

A cenografia também é um termo que exerce influéncia na comunicagéo
museologica voltada para exposicdes, e envolve técnicas de aproveitamento e
harmonia do espaco, utilizando recursos expograficos como iluminacéo, cores e
suportes, além de visar a estética que é elaborada conforme a proposta curatorial.
Rebollo discute o conceito da cenografia aplicado a exposi¢cdo de arte da seguinte
maneira: “Como o modo de criar uma atmosfera que se pensa ideal e representativa
das situacdes envolvidas numa apresentacgao narrativa...” (GONCALVES, 2002, p.37).
Outro ponto importante abordado pela autora, diz respeito a duas vertentes
cenogréficas, na qual uma defende a presenca do cubo branco!® nas exposicées, que

€ composto pelas paredes brancas que estdo tdo presentes nas exposicfes mais

100 conceito “cubo branco”, foi adotado por Brian O Doherty, criador da obra “No interior do Cubo
Branco”, com o objeto de criticar a neutralidade das instituigcbes artisticas como museus e galerias.
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tradicionais. Esta vertente acredita que a presenca de outras cores causa interferéncia
entre o visitante e a exposigéo. A outra vertente defende maior utilizagéo de cores no
espaco expositivo, para tornar o espaco mais atrativo. Neste trabalho acredita-se que
uma cenografia capaz de utilizar as cores e outros recursos expograficos, tem
potencial para criar atratividade na exposicdo, e ndo necessariamente causa algum
tipo de ruido ou interferéncia na comunicacao da exposicao, a ndo ser que 0S recursos
sejam usados de forma inadequada criando um ambiente carregado de informacoes,

gerando confusdo mental nos visitantes.

Ha que se ter atencdo também no equilibrio entre os objetos de uma exposi¢cao
e a cenografia, de modo que a cenografia ndo camufle os objetos, atrapalhando assim
a atencao dos visitantes para os objetos, e consequentemente atrapalhando também
a comunicacao do espaco. Este fato, segundo Coelho, pode levar a vérias criticas da
cenografia, e conforme o autor é necessario um olhar critico sobre a exposi¢céo, de
forma que: “A comunicacao, via exposicdo, em que a cenografia ndo concorra com o
patrimdnio que se pretende exibir e, em vez disso, possibilite a sua melhor recepcao”.
(COELHO,2010, p.8).

Anteriormente, foi mencionada a relacdo dos discursos e as exposicoes,
discursos estes que podem ser elaborados por um curador ou ndo, e que podem
carregar determinadas convic¢des que acabam interferindo na possivel neutralidade
do espacgo. E em concordancia com Coelho: “[...] € importante destacar que nao existe
ambiente neutro, porque todo espago expositivo veiculara determinada ideologia”,
independentemente de ser uma proposta conservadora ou inovadora (COELHO,2010,
p.4). De nada adianta por exemplo, pintar as paredes do espaco expositivo de branco
afim de alcancar certa neutralidade ou sacralizacdo do espaco, pois o préprio discurso
que a exposicao carrega, que inclusive pode ser abordado de varias maneiras mesmo
se tratando de apenas um tema, ja € capaz de romper com esse conceito de

neutralidade.

Os tipos de objetos expostos também exercem forte influéncia na comunicagao
entre publico e exposicdo, pois quando apresenta-se um objeto conhecido pelo
publico, 0 mesmo pode fazer referéncias com o conhecimento prévio que ja possui
sobre tal objeto, podendo assim, lhe dar um sentido e facilitar a compreensao no

contexto em que agora se insere. Mas quando o objeto é desconhecido, essa relagéo
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se modifica. Cunha aborda sobre a familiaridade com os objetos como “responsavel
pelo entendimento da mensagem que se quer comunicar’, e defende que os
responsaveis pela exposicdo possuem o0 compromisso de identificar signos

representativos capazes de tornar a comunicacao efetiva. (CUNHA, 2010, p.119).

2.3.4 MUSEOGRAFIA

A museografia discutida neste trabalho € a voltada para exposi¢cdes em
museus, e em consonancia com o que Magaldi compreende sobre museografia
voltada para esta area: “[...Jcompreende niveis verticais e horizontais, como
procedimentos de design, de documentacdo, conservacdo, gestdo de acervos
voltados a atividade expografica nos museus, informacdo, pesquisa, além de

organizacgao, operacgao e tecnologia” (MAGALDI,2017, p.26).

Por mais que a museografia seja intimamente relacionada com a Museologia,
as mesmas se distinguem, sendo a museografia parte dos processos envolvidos nas
atividades expositivas, que abrangem nao somente a exposi¢cdo, como também as
proprias instituicdes museologicas, capazes de influenciar diretamente a exposicéo e

seu discurso.

Ja para Cury, “A museografia abrange toda a praxis da instituicdo museu,
compreendendo administracdo, avaliacdo e parte do processo curatorial (aquisicéo,
salvaguarda e comunicagédo)’. (CURY, 2008, p.273). Cury também menciona a
museografia como base para pesquisas de recepgao: “a museografia é o suporte que
a pesquisa de recepcdo em exposicdes necessita para se realizar como pesquisa em
museologia, porque corrobora na constru¢do do experimento investigativo e analise e
interpretacéo dos dados coletados” (CURY, 2008, p.276).

O termo museografia também foi analisado por Desvallées e Mairesse como

facilitador de fontes documentais, para a realizacao de pesquisas:

Antigamente, e por sua etimologia, a museografia designava o contetddo de
um museu. Do mesmo modo que a bibliografia se constitui numa das etapas
fundamentais da pesquisa cientifica, a museografia foi concebida para
facilitar a pesquisa das fontes documentais de objetos, com o fim de
desenvolver o seu estudo sistematico. (DESVALLEES, MAIRESSE, 2013,
p.60)



31

Atualmente, entende-se a museografia como certa pratica das exposi¢cdes
museoldgicas, envolvendo técnicas adequadas para cada situacdo especifica, de
forma a melhor aproveitar o espago expografico, criando harmoniosidade no espaco
a ser trabalhado, e levando em consideracéo a sinalizacéo e iluminacdo do ambiente

por exemplo. E ainda de acordo com Desvallées e Mairesse:

Atualmente, a museografia é definida como a figura pratica ou aplicada da
museologia, isto é, o conjunto de técnicas desenvolvidas para preencher as
funcBes museais, e particularmente aquilo que concerne a administracao do
museu, a conservacdo, a restauracdo, a seguranca € a exposicao.
(DESVALLEES, MAIRESSE, 2013, p.58)

A seguir serdo apresentados brevemente conceitos relacionados a expologia,
que é considerada por alguns autores como Desvallées (1998), como a teoria da

exposicao.

2.3.5 EXPOLOGIA

Devido ao tema abordado neste trabalho ser a comunicagcdo museoldgica
voltada para as exposicles, torna-se necessario certa apresentacao sobre expologia,
gue é considerada como a teoria da exposicéo, associada, para alguns autores, como

proveniente dos estudos de comunicagéo nas exposigoes.

Alguns autores a consideram como parte da Museologia e outros nao.
Desvallées a considera como parte da museologia que estuda a teoria da exposi¢ao
(DESVALLEES, 1998, p.222). Para Cury, os principios que envolvem a expologia sio
0s museoldgicos, comunicacionais e educacionais de uma exposi¢cdo (CURY, 2003,
p.172). Apesar de Desvallées considerar a expologia como parte da Museologia, 0
autor defende que ainda assim ha distin¢gdes entre ambas:

Expologia (inglés. Expology, esp. Expologia). S.f.- distingue-se da
Museologia, a expologia é o estudo da exposicdo - ndo pratica (o estudo da
pratica da exposicdo seria a expografia), mas sua teoria. Embora possa ser
parte da Museologia, difere quando compreendemos que as exposicdes

podem ocorrer em outros lugares como museus (DESVALLEES A.,
MAIRESSE, 2010, p.599).

E quanto aos estudos compreendidos pela expologia, Magaldi os compreende

da seguinte maneira:
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Teoricamente, estudos em expologia abordariam questdes pertinentes a
teoria das exposicdes, como: estética do espaco expositivo; estudos sobre
linguagem em exposicées; teoria do discurso no espaco expositivo; teoria da
percepcdo nas exposicdes, estudos de visitacdo e recepcao; comunicacao
em museus; museografia; expografia; comunicacdo e disseminacdo da
ciéncia em exposi¢cdes; semidtica da informacao em exposicées; historia das
exposicgoes, entre outros. (MAGALDI, 2017, p. 22).

A partir dos levantamentos bibliograficos, foi percebido que s&o poucos os
trabalhos que se debrugcam, no Brasil, sobre o conceito de expologia, mostrando
inconsisténcia quanto ao termo, ora entendido como produto de uma acéo pratica do

ato de expor ora como uma campo exclusivamente teorico.

2. 4 ACESSIBILIDADE E EDUCACAO: ACOES QUE VISEM A INCLUSAO

A seguir sera apresentada uma sequéncia de conceitos e categorias
importantes relacionados a acessibilidade e inclusdo nos museus, que auxiliam

também na reflexdo sobre a comunicagdo museoldgica.

2.4.1 ACESSIBILIDADE E INCLUSAO NOS MUSEUS

Apesar da proposta deste trabalho voltar o olhar para estudos que relacionam
a comunicacao a area de Museologia, aqui chamado de comunicacdo museoldgica, é
impossivel dissociar tal comunicacdo dos museus. O préprio estudo de caso deste
trabalho de conclusdo de curso nos circunscreve no ambito da instituicio museu,
propondo uma descricdo e analise da comunicacdo museolégica em um exposicao

temporéria realizada em um museu localizado no centro da cidade de Brasilia.

Deste modo, e complementando a reflexdo sobre a funcéo social do museu,
pensar a acessibilidade nos museus nos faz voltar o olhar para a forma como séo
realizadas as a¢Oes de comunicagao nos espagos museais. A acessibilidade deve ser
compreendida em uma perspectiva mais ampla, inclusiva, que inclua pessoas com
necessidades especiais ndo somente fisicas, mas também cognitivas. Esta
perspectiva demanda projetos expograficos, educativos e de divulgacdo mais amplos,
que repensem a forma como as informacbes sao transmitidas e, principalmente,
permita obter feedbacks dos publicos, visando uma maior integracao, participacao dos

diversos publicos dos espacos de comunicacdo desenvolvidos pela Museologia.
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E impressionante e até encantador, como determinado espaco pode
comunicar através de cores, sons, climatizacdes, entre outros recursos expograficos
que podem ser utilizados. Este fendmeno amplia o significado do que é comunicar,
ampliando também o olhar sob o espaco e o tornando mais sensivel para identificar
mensagens. Mas o exercicio do olhar pode ser relativo, afinal, quem possui alguma
dificuldade visual, fisica ou auditiva, pode ter a percepcéo alterada a depender de

como a acessibilidade é trabalhada no museu e na exposicao.

Sobre os desafios relacionados a acessibilidade em museus, em 2003 o IPHAN
se posicionou influenciando outras discussdes sobre o tema no pais da seguinte
maneira:

As solugbes adotadas para a eliminagéo, redugéo ou superacgéo de barreiras
na promog¢do da acessibilidade aos bens culturais imdveis devem
compatibilizar-se com a sua preservagdo e, em cada caso especifico,
assegurar condi¢des de acesso, de transito, de orientacao e de comunicacao,

facilitando a utilizagdo desses bens e a compreenséo de seus acervos para
todo o publico [...].1"”

Por mais que atualmente no Brasil as discussdes sobre acessibilidade e
inclusédo nos museus e em outras instituicdes culturais representativas do patrimoénio
estejam se ampliando, ainda ha uma problematica no que se refere a realidade, pois
muitas instituicbes ainda hoje, ndo estao preparadas para lidar com a diversidade do
publico, de forma a implantar acbes capazes de uma acessibilidade efetiva. E de
acordo com Sarraf:

Acessibilidade em museus significa que as exposi¢cdes, espagos de
convivéncia, servigcos de informacdo, programas de formacdo e todos os
demais servigos basicos e especiais oferecidos pelos equipamentos culturais
devem estar ao alcance de todos os individuos, perceptiveis a todas as

formas de comunicacdo e com sua utilizacdo de forma clara, permitindo a
autonomia dos usuérios. (SARRAF,2008, p.38)

Quando se discute inclusdo social nos museus as acdes educativas sdo
bastante relevantes, assunto este que inclusive sera apresentado brevemente a
seguir. Porém é véalido mencionar que ndo s6 as acfes educativas sao fatores que
podem colaborar positivamente para a inclusdo nos museus, como também acbes

inclusivas voltadas para outras areas de atuacédo dos museus como documentacao e

11 BRASIL, Instrugdo Normativa n 1, de 25 de novembro de 2003. Dispde a acessibilidade aos bens
culturais iméveis acautelados em nivel federal, e outras categorias, conforme especifica. Disponivel
em: http://www.comphap.pmmc.com.br/arquivos/lei_federal/instrucao_01 2003.pdf. Acesso em: 11
mar 2018.


http://www.comphap.pmmc.com.br/arquivos/lei_federal/instrucao_01_2003.pdf

34

pesquisa por exemplo. De acordo com Tojal, para que uma politica cultural se
desenvolva com responsabilidade social e abranja a diversidade cultural, s&o
necessarias acoes interdisciplinares que estejam abertas a colaboracdo de diversos
grupos sociais (TOJAL, 2007, p.82).

Discutir e exigir um museu mais acessivel e inclusivo, € também ocupar os
espacos afim de expressar as probleméticas referentes a acessibilidade e inclusdo
em seu amplo sentido, enfrentadas por diversas minorias, na tentativa de criar um
maior dialogo entre os profissionais dos museus e a sociedade. Expor as
problematicas pode ser um fator colaborativo para a elaboracdo de solugdes, pois a
expressdo de grupos considerados silenciados socialmente pode sim gerar um
impacto positivo, dando maior visibilidade aos envolvidos. E preciso fortalecer a
inclusao social nos museus de forma a garantir acessibilidade, questionando também
quem os opera. E de acordo com Cohen, Brasileiro e Duarte tal garantia: “continuara
precaria enquanto os processos de musealizacdo dos bens culturais e de criacdo de
museus continuarem sendo operados exclusivamente por determinados grupos
sociais|...]” (COHEN; BRASILEIRO; DUARTE,2012, p.8).

2.4.2 EDUCACAO EM MUSEU E EDUCACAO PATRIMONIAL

Para o entendimento da relagdo entre a educacdo e o museu, € importante
compreender a defesa de determinadas expressbes no campo da Museologia.
Educacdo patrimonial e educacdo museal sdo expressdes utilizadas

concomitantemente, porém reivindicam diferencas.

O potencial transformador da educacéo, debatido em 1958, no Rio de Janeiro,
no Seminario Regional da Unesco, trouxe contribuicdes importantes para reflexées
sobre acdes educativas em museus, principalmente para acdes voltadas para as
exposicoes, de forma a refletir e questionar sobre a adequacéo da museografia e as

novas formas de comunicacéo nas exposi¢cdes como a utilizacdo de tecnologias.

Entende-se principalmente por educagdo em museus, as agOes educativas
realizadas pelas instituicbes museoldgicas, que para o0 seu desenvolvimento

dependem ndo somente dos recursos que 0s museus recebem, a depender também
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do tipo de exposicdo envolvida e das necessidades de cada publico. As acdes
educativas podem se desenvolver através de mediacao, videos, palestras, interagdes,
debates, entre outras atividades que visam agregar o publico nos museus e despertar

reflexdes e ganhos de novos conhecimentos.

Educacao patrimonial, por sua vez, versao traduzida de heritage education,
expressao inglesa, trazida por Maria de Lourdes Horta através do Guia Bésico da
Educacao Patrimonial: “trata-se de um processo permanente e sistemético de trabalho
educacional centrado no Patrimdnio Cultural como fonte primaria de conhecimento e

enriquecimento individual e coletivo” (HORTA, M, L. et.al. p.4).

Através da educacao patrimonial, acredita-se que € possivel obter um maior
conhecimento e valorizacdo das diversas manifestacdes culturais, e
consequentemente um melhor aproveitamento destas manifestacdes, levando

também a um melhor aproveitamento dos museus.

No que diz respeito a educacdo museal, conforme definicdo publicada na
PORTARIA N° 422, DE 30 DE NOVEMBRO DE 2017 do Instituto Brasileiro de Museus
(IBRAM), referente a Politica Nacional de Educacdo Museal — PNEM, & “um processo
de multiplas dimensfes de ordem tedrica, pratica e de planejamento, em permanente

didlogo com o museu e a sociedade” (IBRAM, 2018).

2.4.3 ACOES EDUCATIVAS

Tais expressdes, conceitos e métodos, impactam, assim, na forma como as
acbes educativas sdo realizadas. Contudo, para além dos referidos conceitos,
questdes basicas quanto ao entendimento sobre as acfes educativas se fazem

importantes.

As acbes educativas voltadas para museus sdo fundamentais para a
disseminacgéo do conhecimento e para a democratizagéo destes espacos, servindo de
mediacdo entre o patriménio cultural e a sociedade. Através da disseminacdo do
aprendizado, 0 acesso se torna mais atrativo e realizavel, desde que as acdes

consigam abranger diversos perfis de publico, e para isso 0s museus precisam estar
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sempre atualizados e em constante pesquisa para medidas eficazes que visem

experiéncias positivas através das a¢6es educativas.

A realizacdo de uma acdo educativa eficaz é de extrema importancia, pois
atraveés dela percepc¢des podem ser modificadas tanto em relacéo ao que esta exposto
em um museu, como em relacdo ao préprio museu. Individuos que ndo costumam
apreciar determinado espaco museoldgico, através de uma acdo educativa podem
mudar completamente sua percepcéo e opinidao, e passar a frequentar novamente o

espaco.

O conceito sobre Educacao para o Patriménio é discutido por Denise Grispun,
gue compreende as acdes educativas de todos os tipos como parte do processo que

engloba essa discussdo, e 0 mesmo pode ser compreendido como:

Formas de mediacao que propiciam aos diversos publicos a possibilidade de
interpretar objetos de cole¢des dos museus, do ambiente natural ou edificado,
atribuindo-lhes os mais diversos sentidos, estimulando-os a exercer a
cidadania e a responsabilidade social de compartilhar, preservar e valorizar
patriménios com exceléncia e igualdade. (GRISPUN, 2000, p.30)

E interessante que os integrantes da fungdo educativa de um museu, tenham
uma boa comunicacao e didlogos constantes com os curadores discutindo conceitos
e atentando-se para a proposta curatorial, e também com todos os envolvidos na
montagem da exposicdo. Assim, a equipe torna-se mais preparada para possiveis
desafios. E de acordo com Cury: “A participagao coletiva dos integrantes do sistema
de comunicacdo museoldgica trabalha com a probabilidade de uma participacéo
critica” (CURY, 2005, p.95).

A educacao trabalhada nos museus € uma educacédo considerada nao-formal,
por proporcionar maior flexibilidade de horarios, atividades dinamizadas e outros
aspectos que sao diferentes do que é cobrado geralmente no ambiente escolar,
ambiente este que ainda é considerado um espaco de educacéo formal'?. Mas apesar

da diferenca entre museu e escola, ambos precisam se comunicar, para que os alunos

12 E valido destacar que mesmo as escolas sendo consideradas espacos de educacdo formal, existem
escolas nas quais os professores buscam formas inovadoras de aprendizado, fato este, que tem levado
a diversas discussdes sobre o tema. E o fato dos museus serem considerados espac¢os ndo formais de
educacéo, ndo garante que na pratica todos elaborem ac¢des didaticas e inovadoras.
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possam desfrutar e obter melhor aproveitamento nos dois espagos, de forma que um

complemente o outro.

E preciso considerar a importancia da mediagdo nos museus, mas € preciso
considerar ainda as multiplas maneiras de se obter experiéncias e interacdo nestes
espacos, pois mesmo uma exposicdo sem mediadores pode ser comunicadora em
potencial. Alguns museus desenvolvem outras acbes como palestras, oficinas e
debates que também podem ser considerados instrumentos educativos, ou seja, é
preciso se atentar para as diversas possibilidades de experiéncias que 0 espago
museologico pode oferecer a seus visitantes. E de acordo com Roque, “tanto uma
apresentacdo demasiado didatica, como a auséncia de elementos informativos, sdo
fatores de exclus&o ou de elitismo]...]” (ROQUE, 2010, p.62). E necessario haver certo

equilibrio entre a funcdo pedagdgica do museu e 0os demais aspectos que os envolve.

2.5 TIPOS DE PUBLICOS

Para analisar se a comunicacdo museoldgica esta sendo realmente efetiva, €
necessario conhecer os publicos das a¢des de comunicagéo, dando espago para que
opinides e criticas construtivas sejam feitas. Tal contato pode se desenvolver atraves
de pesquisas com o publico dos museus, e até mesmo com 0 hao-publico,
questionando os motivos que levam os individuos a ndo frequentarem as instituicées

museoldgicas, para que assim, melhorias sejam elaboradas e realizadas.

De acordo com Wagensberg, é necessario conhecer profundamente o publico
para que haja a informagao de: “[...Jquem esta faltando e qual o setor social esta
ficando de fora” (WAGENSBERG, 2005, p.19). Da mesma maneira que existem
diversas percepcdes acerca de determinada exposicéo, a depender do conhecimento
prévio do tema e vivéncias que cada visitante possui, existem também diversos tipos
de publico, cada qual com as suas particularidades que podem influenciar na

percep¢ao e comunicacao que se da no espaco expositivo.

Luciana Conrado Matrtins... [et al.], menciona os tipos de publico encontrados

em museus e identifica as caracteristicas de cada um sugerindo medidas
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especificadas para cada publico, conforme a seguir: (MARTINS, [et al.], 2013, p.24-
31).

Tabela 2. Tipos de publico

Publico Infantil: E um publico considerado muito ativo e curioso, e cabe ao museu criar a interacao
necessaria que desperte tais atitudes, levando em consideracéo os conhecimentos que
as criangas ja possuem, respeitando a autonomia de cada uma.

Publico Familiar: Geralmente é formado por criangas e adultos juntos em uma exposicdo, e é
considerado um publico desafiador, pois informac¢des precisam ser disponibilizadas
tanto para adultos quanto para criancgas.

Publico Escolar: E um pdblico de nimero consideravel nas visitas que demandam os servicos
educativos de um museu, e para que a interacéo ocorra com eficicia € necesséario uma
comunicacgao efetiva entre os professores das escolas e os educadores dos museus.

Publicos de pessoas | Para a realizagdo de uma acessibilidade efetiva, um investimento financeiro da
com deficiéncia: instituico € necessario. Caso contrario haverdo barreiras tanto fisicas como a falta de
acessibilidade no prédio, quanto barreiras sensoriais, como a auséncia de textos em
braile e libras por exemplo.

Publico adulto: O publico adulto pode vivenciar diversas experiéncias independente de possuir
conhecimento prévio a respeito do tema de uma exposicdo ou ndo, e néo
necessariamente irdo aprender o que a equipe de um museu prevé, pois muitas vezes
0 aprendizado se da de forma autbnoma.

Pablico de idosos: No Brasil ainda é considerado um publico pequeno hos museus em comparagdo a
outros paises. E valido mencionar que apesar de alguns fatores limitantes que podem
surgir como a mobilidade fisica por exemplo, os idosos podem obter aprendizados da
mesma forma que o publico adulto.

Fonte: MARTINS, Luciana Conrado...[et al.]. Que publico é esse? — 1. ed. — S&o Paulo: Percebe, 2013.

2.5.1 ESTUDOS DE PUBLICO E PESQUISA DE RECEPCAO

Antes de adentrar nos estudos de publico e pesquisas de recep¢do em museus,
€ importante considerar a contagem de publico nestas institui¢cdes, que inclusive esta
de acordo com o Art. 8, VIII do Decreto 8.124 de 2013, que compete aos museus
publicos e privados “enviar ao IBRAM dados e informacdes relativas as visitacoes
anuais, de acordo com ato normativo do Instituto.”'3. Porém é vélido frisar que um
grande numero de visitantes em uma exposi¢cao ndo é garantia de seu sucesso, pois
a numeracao nao é suficiente para analisar os impactos da exposi¢cdo causados em

quem as visita, sendo necessario assim, estudos mais aprofundados a respeito.

13 BRASIL. Instituto Brasileiro de Museus. Decreto n.° 8.124, de 17 de outubro de 2013. Regulamenta
dispositivos da Lei n® 11.904, de 14 de janeiro de 2009, que institui o Estatuto de Museus, e da Lei n°
11.906, de 20 de janeiro de 2009, que cria o Instituto Brasileiro de Museus - IBRAM. Diario Oficial [da]
Republica Federativa do Brasil, Poder Executivo, Brasilia, DF, 18 out. 2014. Secéo 1, p.1-5. Disponivel
em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2013/decreto/d8124.htm>. Acesso em: 20
mar 2018.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2013/decreto/d8124.htm
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De acordo com o fisico Wagensberg, ex-Coordenador da COSMOCAIXA,
museu de ciéncia localizado na Espanha, o0 que € importante em uma exposi¢ao € a
estimulacdo que gera nos visitantes, levando-os a questionar e interagir entre si. O
autor acredita ainda que a quantidade de conversas relacionadas a uma exposicao
gue uma visita pode gerar, pode ser considerada uma medicéo indireta sobre os
impactos tidos ao visita-la. (WAGENSBERG, 2005, p.04/14). Compreende-se, assim,
gue além da importancia de inserir a interagcdo em um projeto expografico, considera-

se também a interacdo entre 0s visitantes em uma exposicao.

Os estudos de publico em museus possuem diversas vertentes e sédo de grande
importancia para as instituicdes, pois podem revelar tanto os perfis dos visitantes e
caracteristicas como grau de escolaridade, renda econdmica entre outros fatores que
podem interferir na visita a um museu, quanto a forma como interagem e enxergam
determinada exposicdo. E tais estudos podem ser aplicados em diversos tipos de
publico, desde o frequentador assiduo até mesmo quem realiza apenas uma visita e
ndo retorna a instituicdo. Estudar os motivos que levam alguns visitantes a nao
voltarem a um museu, pode ser algo facilitador para melhor compreendé-los, de forma
gue os profissionais da instituicdo possam elaborar um melhoramento com base nos

motivos que levam ao desinteresse em nao voltar ao espaco. De acordo com Studart:

O crescimento dos estudos de publico em museus, durante as Ultimas
décadas, forneceu novos entendimentos sobre a experiéncia museal do
visitante, assim como informacdes importantes sobre suas expectativas,
preferéncias e seus interesses. Esses estudos vém ajudando os profissionais
de museus a conceber e planejar exposicBes e atividades que melhor
atendam as necessidades e interesses de diferentes publicos. (STUDART,
2005, p.56)

E interessante mencionar também que os estudos de publicos podem
colaborar para vdlidas discussfes sobre a fun¢do social dos museus tdo em pauta
atualmente, pois a partir de estudos que envolvam os perfis dos visitantes por
exemplo, é possivel refletir sobre qual ou quais publicos ocupam o0s museus e quais
deixam de ocupar. E conforme Koptcke: “[...] acredita-se que os estudos de publico
incidem na dindmica vocacional das instituicbes e participam da disputa pela
hegemonia discursiva sobre quem e como se apropria socialmente os museus”
(KOPTCKE, 2012, p. 231).

As pesquisas de recepcao em exposicdes, conforme Cury, também colaboram

para a avaliagdo museoldgica que sera apresentada no proximo topico, e estdo mais
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voltadas para a dimensé&o perceptiva entre emissor e receptor, se relacionando assim
com a Comunicagao, pois colaboram para: “[..] compreender as media¢c0es culturais
no processo de comunicagdo e O receptor como seu representante, em outras
palavras as media¢des culturais ocorrem no cotidiano e cada pessoa € agente desse
processo cultural” (CURY, p.6, 2015). As pesquisas de recepcdo se diferem dos
estudos de publico que também podem avaliar percepcdes e relagbes entre o publico
e 0 museu, porém sua avaliacdo pode envolver outras caracteristicas do publico que
nem sempre estdo relacionadas a percepcdo e relacdo entre publico e

museu/exposicao, fato que costuma ser central nas pesquisas de recepcgao.

As pesquisas de recepcao de acordo com Cury, sdo fundamentais para avaliar
0S Us0s que o publico faz do museu, ou seja, avaliar a funcdo social das instituicées
museoldgicas a partir de quem as frequenta. “A pesquisa de recepgdo ocorre na
relacdo do publico com o patriménio musealizado[...]” (CURY, 2008, p.275), sendo
assim, fundamentais para a Museologia, de forma a colaborar para a producéo de

conhecimento e construcao tedrica da area conforme a autora.

2.5.2 AVALIACAO MUSEOLOGICA

Os estudos de publicos e pesquisas de recepcéo fazem parte de um conjunto
maior de avaliacdo referente ao desenvolvimento dos museus e exposicoes,
denominado avaliacdo museoldgica. A avaliacdo pode ser elaborada tanto com base
nos publicos das exposi¢des, quanto com base na equipe responsavel por construi-
las, e sdo de grande importancia para avaliar se a comunicacdo museoldgica esta
sendo efetiva. De acordo com Hugues de Varine:

[...] toda comunicacdo requer uma avaliagdo de sua eficacia [...]. O museu
nao foge a regra e deve instaurar um questionamento constante e rigoroso
de seus métodos e resultados, e mais especialmente da adequagédo entre
seus objetivos e suas agbes. Existe ali um campo a ser explorado, pois néo

possuimos ainda hoje um método satisfatério para essa avaliagdo, a qual
deve, em todo o caso, envolver a comunidade [...]. (DE VARINE, 2000, p.31)

No Brasil, a avaliacdo museoldgica ainda esta se fortificando, pois para a sua
realizacdo sdo necessarios recursos que nem sempre estdo disponiveis para as
instituicbes. De acordo com Cury, avaliacdo museoldgica € um termo amplo e existem

metodologias distintas para aplica-la, porém as principais abordagens para o
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desenvolvimento da avaliagdo s&o: “o publico, o mérito dos diversos programas e
servigos publicos, o mérito da instituicdo, a adequacgdo arquitetdnica do edificio, o

planejamento institucional e a construgao tedrica” (CURY, 2005, p.35).

Acredita-se que a avaliacdo museoldgica € um meio para conhecer melhor a
realidade dos museus, bem como seus aspectos positivos e negativos, sendo
necessério estabelecer uma metodologia adequada a cada caso. Quanto a avaliagdo
da comunicacdo museoldgica, Cury defende que deve ser avaliada de uma forma
especifica, por possuir caracteristicas diferenciadas de outras partes das instituicdes,

e destacou dois aspectos especificos a serem avaliados neste caso:

O primeiro diz respeito a equipe, como ela estd composta, como ela se
organiza, planeja as suas atividades no tempo presente e projetando o futuro,
COmMOo gerencia 0s recursos materiais, como interage com a instituicdo e como
percebe e monta exposi¢es. O segundo aspecto diz respeito ao publico, qual
€ a sua experiéncia com determinado tema, como interage com a exposicao,
0 que aprende, como aprende. (CURY, 2005, p.124)

Nota-se a importancia de avaliar tanto as acdes de comunicacdo elaboradas
pela equipe de determinada exposi¢do, quanto as reacdes e opinides do publico. No
proximo capitulo serdo avaliados os aspectos relacionados a acées de comunicagao
elaboradas pela equipe da exposi¢cao “Do risco ao riso, a construgao de Brasilia nas
caricaturas da Imprensa (1957-1960)”, e alguns resultados do estudo de publico
elaborado pela equipe. A partir do recorte feito sobre o cenario que permeia a
comunicacdo museoldgica nas exposicdes, incluindo as aproximacdes e
distanciamentos entre o museu e a Museologia na atualidade, e sua responsabilidade
perante a sociedade, bem como conceitos importantes para a construcdo de uma

exposicao sera analisado o estudo de caso deste trabalho.
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3. ESTUDO DE CASO - EXPOSICAO DO RISCO AO RISO: A CONSTRUCAO DE
BRASILIA NAS CARICATURAS DA IMPRENSA (1957-1960)

A sequir sera feita uma breve apresentacdo do Museu Nacional do Conjunto
Cultural da Republica, da exposicdo utilizada para o estudo de caso, e por fim,

apresentar os resultados obtidos.

3.1 MUSEU NACIONAL DO CONJUNTO CULTURAL DA REPUBLICA

O Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica esta localizado no centro
de Brasilia, no Setor Cultural Sul Lote 02 - Esplanada dos Ministérios, Brasilia. Seu
horario de funcionamento é de terca-feira a domingo. O Museu esté inserido no
Conjunto Cultural da Republica, area central do Plano Piloto de Brasilia, e foi previsto
no projeto original da construcdo de Brasilia pensado pelo urbanista Lucio Costa na
década de 50. Foi delineado pelo arquiteto Oscar Niemeyer e considerado uma de
suas obras com inauguracao recente, de 15 de novembro de 2006. Conforme o

histérico da instituicdo, sua missdo envolve:

a pesquisa, a coleta, a salvaguarda — a protecdo, a conservacdo, a
documentacdo -—e acomunicagdo —exposi¢ao, acbes educativas e culturais
e, ainda, publicacbes, em midias digitais e 0 que mais couber — de
referenciais da cultura visual contemporanea, a partir da identificacdo e
musealizacdo de produtos diversos, representativos e significativos das
multiplas linguagens artisticas da atualidade e vindouras]...]'4

Apesar de ter sido pensado ainda na década de 50, a elaboracédo do projeto do
Conjunto Cultural da Republica so6 criou forma em 1970, porém este projeto nao foi
colocado em pratica, sendo em 2004 o inicio de sua construcdo. Oscar Niemeyer
propés outro projeto para o Conjunto Cultural da Republica em 1999, porém houveram
alteracGes por motivos de recursos financeiros e prazos. E em 2002 foi apresentada
a proposta definitiva, quando finalmente no dia 15 de dezembro de 2006 o Museu
Nacional foi inaugurado com a exposicdo composta por fotografias e desenhos com
as principais obras do arquiteto Oscar Niemeyer ao longo de sua trajetoria (INOJOSA,
2015, p.83).

1% Informagdes retiradas do Histérico do Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica solicitado
via e-mail.
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O museu, atualmente, possui formato de uma cupula com 90 metros de
diametro e 28 metros de altura, o que costuma chamar atencdo de quem caminha
proximo a area, estrutura em concreto e internamente ha a presenca de placas de
gesso e revestimento acustico além de abrigar elevadores. E dividido em quatro
pavimentos sendo eles o subsolo, o térreo, o primeiro pavimento e o mezanino. E de
acordo com Amaral:

No subsolo encontra-se a casa de maquinas e equipamentos do ar-
condicionado e no térreo os espagos relativos a administracdo do museu,
reserva técnica, um auditério com capacidade para 700 pessoas e um foyer
expositivo. O primeiro pavimento e o0 mezanino funcionam como 0 espacgo

expositivo do museu, sendo este Ultimo atirantado a estrutura da cupula.
(AMARAL, 2014, p.119)

O acervo do museu abriga aproximadamente 1.0000 obras, entre elas obras
de Anita Malfatti, Djanira, Portinari, Pancetti, Aldemir Martins, Aldo Bonadei entre
outros artistas. O museu abriga também desde 2007 parte consideravel do acervo do
Museu de Arte de Brasilia que atualmente esta fechado com a proposta de reforma.
O museu visa também a conservacdo preventiva de todo o acervo presente no
espaco, bem como documentacdo adequada e restauracdo dos objetos quando

necessario.

Figura 2. Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica Fonte: Brasilia Facil Disponivel em:
http://www.brasiliafacil.com/item/museu-nacional-honestino-guimaraes/

O museu utiliza e-mail e rede social para divulgar as exposi¢cdes, e quanto as
acdes que visam a interacdo com o publico, 0 museu oferece visitas guiadas atraves
dos mediadores das exposi¢des, e necessitam de agendamento prévio que pode ser

marcado tanto por telefone como por e-mail. E valido mencionar que as visitas
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agendadas possuem um limite maximo de 50 pessoas por vez. A &rea externa do
museu muitas vezes é utilizada para manifestagdes culturais diversas e ponto de

encontro e socializagcédo entre os frequentadores do local.

A seguir serd apresentada a exposicao “Do Risco ao Riso a construgdo de
Brasilia nas caricaturas da Imprensa (1957-1960)", exposta no Museu Nacional do
Conjunto Cultural da Republica, e por fim, serd relacionada com a comunicagao

museoldgica apresentada anteriormente.

3.2 EXPOSICAO DO RISCO AO RISO: A CONSTRUCAO DE BRASILIA NAS
CARICATURAS DA IMPRENSA (1957-1960)

A exposigcao “Do risco ao riso: a construgdo de Brasilia nas caricaturas da
Imprensa (1957-1960)", localizada no Espago Conexdo 20 do Museu Nacional do
Conjunto Cultural de Brasilia, esteve aberta a visitacéo entre 18/04/18 e 06/05/18, com

entrada franca, e sua inauguracao se deu no dia 17/04/18.

O acervo exposto € composto por nove quadros acompanhados por réplicas
ampliadas das charges, trés telas expostas na entrada com uma linha do tempo
referente ao recorte temporal da exposicéo e uma parede com projecédo de charges

animadas acompanhada de area de conforto composta por dois pufs.

O acervo pertence ao Fundo Novacap, foi custodiado pelo Arquivo Publico do
Distrito Federal, e aborda as criticas elaboradas no periodo de construcdo de Brasilia
entre 1957 e 1960 como a nova capital do pais, através de charges que traziam
consigo criticas politico-sociais. As criticas geralmente se davam pelo alto custo de
dinheiro publico destinado a construir a cidade, bem como a localizacdo da mesma.

Conforme o Superintendente do Arquivo Publico do Distrito Federal Jomar
Nickerson de Almeida, a relevancia do acervo da exposi¢cdo para o0 arquivo se da
devido a ser reconhecido pelo Comité Nacional do Brasil do Programa da Memaria do
Mundo da Unesco como Patriménio Documental da Humanidade e também por ser

um conjunto representativo da mudanca da capital do Rio de Janeiro para Brasilia.

A primeira pesquisa do acervo se deu em 1998, na qual foram selecionadas 29

charges pela curadora da exposicdo Georgete Medleg que na época era responsavel
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pela geréncia cultural do Arquivo Publico do Distrito Federal, porém a exposi¢cdo nédo
aconteceu neste periodo, e em 2017 houve a segunda pesquisa que deu inicio a

exposicao atual.

O primeiro projeto da exposicdo desenvolvido em 1998 pela Prof. Georgete
Medleg, tinha como titulo “A construgdo de Brasilia segundo os humoristas (1956-
1960)", e se destinava as comemoragdes dos 38 anos de Brasilia. Seus objetivos
gerais eram contribuir para o debate sobre a historia do Distrito Federal, reflexfes
historiogréaficas sobre o periodo Juscelino Kubitschek, e enriquecer os debates sobre

a historia cultural do pais.

Figura 3. Abertura da Exposi¢éo do risco ao riso a constru¢éo de Brasilia nas caricaturas da imprensa
(1957-1960) Foto da autora (2018)
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Figura 4. Entrada da Exposic¢ao do risco ao riso a constru¢do de Brasilia nas caricaturas da imprensa
(1957-1960) Foto da autora (2018)

Figura 5. Quadros e suas réplicas ampliadas Foto da autora (2018)

Figura 6. Telas com linha do tempo Foto da autora (2018)
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Figura 7. Projecdo de charges animadas Foto da autora (2018)

Para combater as criticas e melhor argumentar sobre a construcéo da cidade,
o governo JK juntamente com a Novacap apresentavam propagandas e cinejornais
que ilustravam sua construcdo e a inspiracdo na modernidade e progresso. Porém
mesmo com 0s argumentos, o governo JK sofreu com bastante oposicédo que a ideia
da construcdo de Brasilia provocou. O contexto da exposi¢cao é também um convite
para refletir e debater ndo somente sobre a construcao de Brasilia, como também um

novo olhar sobre a historia da cidade e sua influéncia nos dias atuais.

A partir das informacfes apresentadas acima referentes a exposicdo, sera
apresentada uma andlise e resultados obtidos através de contato obtido com a
curadora, uma das coordenadoras, e alguns dos mediadores da exposigao “Do risco

ao riso”.

3.3 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

As acOes de comunicacdo elaboradas pela equipe de uma exposicao
necessitam de um bom didlogo entre todos os membros para ser eficaz, e sédo
também, conforme Cury, aspectos importantes a serem avaliados na comunicagéo
museoldgica, de forma a analisar a composi¢cdo e organizacdo da equipe, 0
planejamento das atividades, como também a montagem e desmontagem de
exposicoes (CURY, 2005, p.124).
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Para apresentar as acdes de comunicagao da exposi¢cao “Do risco ao riso: a
construcéo de Brasilia nas caricaturas da imprensa (1957-1960)”, foi realizada uma
entrevista com a curadora da exposicdo, um questionario destinado ao
Superintendente do Arquivo Publico do Distrito Federal, um questionario destinado a
uma das coordenadoras da exposicéo e, por fim, um questionério aplicado ao fim da
exposicao aos mediadores que mais frequentaram a exposicao a partir de folha de

frequéncia dos mesmos.

Toda a equipe da referida exposicao, que envolve tanto o Arquivo Publico do
Distrito Federal quanto a Universidade de Brasilia, conforme a curadora Georgete
Medleg, é composta por historiadores, arquivistas, museoélogos e bibliotecérios, e os
mediadores sdo estudantes do curso de Museologia da Universidade de Brasilia,
havendo também uma participacao ativa na pesquisa de uma estudante do curso de

Biblioteconomia.

A exposicao foi divulgada em redes sociais, em sites de jornais de Brasilia, via
e-mail pelo Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica, e pelos préprios
mediadores da exposi¢cdo que convidaram também pessoalmente o publico,
abordagem esta que facilitou a aproximacgao e interacado entre os mediadores e o
publico. Quanto aos meios de divulgacdo da exposicéo, foram usados a listagem de
e-mails e redes sociais do préprio museu, os quais também influenciaram no

quantitativo de publico da exposicao.

Visando uma eficaz comunicac&o com os visitantes, a exposi¢ao ofereceu visita
guiada com mediadores, constituidos por estudantes do curso de Museologia da
Universidade de Brasilia, e as propostas iniciais das atividades culturais oferecidas
pela exposicao ficaram organizadas da seguinte forma: 17 de abril (19h00) — abertura
da exposicéo, 21 de abril (16h00) — roda de conversa com organizadores da exposi¢cao
no Auditério do museu, 18 de abril (13h00) — roda de conversa sobre a construcéo de
Brasilia com os Professores Kelerson Semente e Ana Lucia de Abreu, e exibicdo de
filmes sobre a construcdo da cidade e 24 de abril (17h00) — visita guiada com a

curadora Georgete Medleg.

As atividades que realmente ocorreram, conforme respostas obtidas no

questionario aplicado, foram as visitas guiadas diariamente. Ja as rodas de conversas
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e a visita guiada com a curadora Georgete Medleg foram canceladas por falta de
publico e horarios compativeis. Cabe lembrar que, para a exposi¢cao acontecer, a
equipe precisou da ajuda dos técnicos do Museu Nacional do Conjunto Cultural da

Republica.

Ainda no tocante a comunicac¢éo, os membros da equipe da exposicao fizeram
uso de grupos nos celulares. Tanto entre os membros da mediagcédo quanto entre os
membros da curadoria e museografia, a comunicacgéo foi satisfatoria, tanto durante o
periodo de desenvolvimento da exposi¢cdo quanto no periodo da exposi¢cdo aberta ao

publico.

Quanto ao método usado para verificar a eficacia das acées de comunicacao
da exposicdo, a equipe utilizou questionarios de estudo de publico. Para
complementar as informacdes, esta pesquisa aplicou outro questionario junto aos
mediadores, para obter informacdes sobre o resultado das ac¢des da equipe, visando
acompanhar o desenvolvimento e dificuldades enfrentadas para a realizacdo das

atividades.

Os recursos audiovisuais/tecnolégicos auxiliaram na compreensao da
exposigao?

)4 respostas

@® sim
@ Nao

Figura 8. Resultado Estudo de publico 1. Fonte: Questionario aplicado na exposi¢do “Do risco ao
riso”

A partir do estudo de publico, percebeu-se que os recursos audiovisuais e
tecnoldgicos utilizados na exposi¢cao auxiliaram na compreensao do publico em geral,
bem como os textos nos painéis e etiquetas utilizadas. Quanto ao interesse de retornar
a exposicao 63,8% dos visitantes que preencheram o estudo de publico responderam

positivamente, sendo 56 % do género feminino, e 33% com idade entre 18 e 25 anos.



Os textos nos painéis e etiquetas dos objetos sdo compreensiveis?

94 respostas

@® Sim
@® Nao

97,9%

Figura 9. Resultado Estudo de publico 2. Fonte: Questionario aplicado na exposi¢do “Do risco ao
riso”

O visitante pretende voltar a exposicao?

O visitante pretende voltar a exposigao?

94 respostas

@ Sim
@ Niao

Figura 10. Resultado Estudo de publico 3. Fonte: Questionario aplicado na exposigdo “Do risco ao
riso”
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Idade

94 respostas

@ Até 18 anos

@ Entre 18 e 25 anos
@ Entre 25 e 35 anos
@ Entre 35 e 45 anos
@ Entre 45 e 55 anos
@ Entre 55 e 64 anos
@ Acima de 65 anos

Figura 11. Resultado Estudo de publico 4. Fonte: Questionario aplicado na exposi¢do “Do risco ao
riso”

Género

92 respostas

@ Feminino

@ Masculino

@ Cisgénero (feminino)
@ N3zo binario

Figura 12. Resultado Estudo de publico 5. Fonte: Questionario aplicado na exposi¢do “Do risco ao
riso”

Quanto a inclusao, a mesma nao foi desenvolvida conforme a equipe pretendia,
pela falta de tempo e recursos, ndo sendo possivel alcangar todos os tipos de publico.
Ja em relacdo a acessibilidade, foi previsto 0 acesso a exposi¢ao pelos elevadores e
pelo corredor de acesso, porém nao foi possivel, além de ndo ser possivel também
uma acessibilidade destinada a deficientes visuais e auditivos.

Conforme os mediadores que mais participaram da exposi¢cao, a interacdo do
publico com a mesma em geral foi positiva para faixas etarias diversas, sendo os

guadros mais apreciados por adultos e idosos e a tela interativa mais apreciada pelas
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criancas. Os mediadores também evidenciaram que o local da exposicao foi um fator
problemético devido a falta de visibilidade comparada aos outros espacos expositivos

maiores que 0 museu possui®®.

A partir das observacOes feitas, faz-se necessario a apresentacdo de um
esquema que represente a problematica da comunicacdo museoldgica em exposicao
temporéria desenvolvida em museu, enquanto acdo desenvolvida totalmente fora da
instituicdo sede, sendo o acervo de outra instituicdo. E possivel perceber o
desenvolvimento das possiveis a¢cdes de comunicacdo museoldgica, mas ndo do
sistema de comunicacdo museoldgica, pois ndo houve acesso aos documentos

institucionais do museu gque auxiliassem nesta busca.

/ \

Figura 13. Possibilidades contemporaneas de comunicacdo museoldgica em exposi¢cdes
temporarias de museus tradicionais baseado em Cury (2005) e no presente estudo de caso.

Ja foi apresentado anteriormente de acordo com Cury e conforme a figura (n.
02) aqui apresentada, que o sistema de comunicacdo museoldgica possui Varios
elementos interdependentes que podem interferir na realizacdo das exposi¢des. A
falta de recursos, a infraestrutura e as politicas culturais, foram elementos que
interferiram em algumas ag¢fes elaboradas pela equipe da exposicdo e geraram as
problematicas aqui apresentadas. Conclui-se que além de uma eficaz comunicacéo

15 O contato com os mediadores da exposi¢éo se deu por questionarios on-line na plataforma Google
Form, na qual cada participante exp6s de forma discursiva e anénima seu relato referente a interacéo
do publico com a exposi¢do. Link para acesso: < https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlpQLSd1-
MnraraioPe4TM8yS8gdjH3Mc68RXEwWG7bw2zspmylhjjQ/closedform>.
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7

entre a equipe e 0 publico que evite ruidos, é necessario também um bom
funcionamento dos elementos do sistema de comunicagdo museologica para que a

exposicao seja desenvolvida como foi planejada.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento do presente estudo possibilitou reflexdes sobre a
comunicacao museoldgica voltada para exposi¢cdes em museus a partir da exposicao
“Do risco ao riso a construgao de Brasilia nas caricaturas da imprensa (1957-1960)”,
considerando também que a comunica¢ao museoldgica pode se apresentar para além
das exposicdes em museus. Devido ao recorte do tema, foram realizados estudos
conceituais, afim de compreender questdes que permeiam o0 processo de

comunicacao museoldgica presente nas exposi¢cées em museus.

Compreender e refletir como tal processo se desenvolve no espago expositivo
é fundamental para identificar problematicas na area e resolvé-las, bem como ampliar
o debate sobre o tema, para que haja também uma maior visibilidade sobre a
importancia da comunicacdo museoldgica voltada para as exposi¢cdes, pois através

de uma efetiva interacdo com o publico, da-se um novo sentido também ao museu.

Com o estudo de caso da exposicao “Do risco ao riso a construgcao de Brasilia
nas caricaturas da imprensa (1957-1960)" percebeu-se que nem sempre todas as
atividades pretendidas pela equipe da exposicdo foram realizadas, pois além do
desafio que envolve Ihe dar com diversos tipos de publico, ha também o desafio de
lhe dar com a instituicdo museoldgica que possui suas proprias regras e dinamicas
gue nem sempre entram em sintonia com a demanda da exposi¢ao. Observou-se que
elementos do sistema de comunicacdo museoldgica estruturado por Cury como
infraestrutura, recursos e politicas culturais ndo foram compativeis com algumas

atividades pretendidas pela equipe.

Verificou-se que apesar dos desafios e probleméticas que ocorreram na
exposicao, ainda foi possivel realizar uma boa intera¢éo da exposi¢cdo com o publico,
e no geral, a reacdo do publico perante a exposicao foi positiva, além da comunicacao
entre os membros da equipe ter sido satisfatoria. Verificou-se também que para a
realizacdo de uma exposicdo, sempre havera desafios e nem sempre todo o
planejamento sera colocado em pratica, devido a complexidade que € lhe dar com

todos os envolvidos no processo expositivo.

Dada a importancia da comunicacdo museoldgica voltada para exposi¢coes,

torna-se necessario o desenvolvimento de novas pesquisas afim de verificar como tal
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comunicacao esta presente também em outras instituicdes museoldgicas, bem como

aprofundar o estudo referente ao publico destes espacos.
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APENDICE 1

Entrevista com a Prof. Georgete Medleg Rodrigues (curadora)
Nome da entrevistada Georgete Medleg Rodrigues

Cargo/funcéo: Historiadora e curadora da Exposi¢cdo Do risco ao riso a construcao de
Brasilia nas caricaturas da imprensa (1957-1960)

Data da entrevista: 12 de abril de 2018

Entrevistadora: Alessandra Oliveira

Tempo de gravagéo: 09:08

A: Como surgiu a ideia sobre o tema da exposi¢cao “Do risco ao riso, a
construcao de Brasilia nas caricaturas da imprensa (1957-1960)”?

G.M: Entéo, esse projeto surgiu ainda quando eu trabalhava no Arquivo Publico do
DF um pouco antes de 1998. Quando fiz minha dissertacdo de mestrado sobre a
construcdo de Brasilia eu pesquisei basicamente no Fundo Novacap, e como toda
pesquisa, nem sempre voceé utiliza todo o material que vocé pesquisou, e foi 0 que
aconteceu com minha dissertacéo de mestrado, entdo eu deixei isso de lado. Durante
a pesquisa eu trabalhei muito com essa série dentro da Novacap que se chamava
Divulgacéo, e eu trabalhei na época minha dissertacdo o foco como o governo JK
mobilizou e usou todos 0s recursos possiveis para divulgar favoravelmente a
construcdo de Brasilia. Eu centrei a minha pesquisa mais nesse material que apoiava
minha tese, do cinema, as palestras, 0s congressos, materiais estes que se
encontravam na Novacap. Mas encontrei esse material também, que digamos que era
um contra discurso, ai deixei de lado. Ai fiz a dissertac@o, depois eu fui fazer o
doutorado fora, fiquei quase 5 anos fora na Franca, e quando voltei fui para o Arquivo
novamente, fiquei um periodo no Arquivo, e o superintendente da época era o Walter
Melo, eu falei para ele sobre ocupar a gerencia cultural do arquivo ai eu lembrei desse
material, ai escrevi o projeto, ele gostou do projeto, sé que a prioridade dele na época
era fazer a revista do arquivo. Entao ele falou comigo que eu me dedicasse mais na
revista, que inclusive saiu de fato, a revista quadrilatero que foi langada justamente
em agosto de 1998. Eu tinha acabado de passar num concurso pra dar aula da UnB
mas ainda participei do langamento, e ficou la esse projeto. E agora como essa equipe
do Arquivo com qual eu ja havia trabalhado nesse periodo, entdo a gente se da muito
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bem, entdo sugeri a eles a retomar esse projeto e eles aceitaram a ideia e ficaram

super entusiasmados e foi isso entao.
A: Qual é o conceito/objetivo da exposi¢céo?

G.M Um deles é como falei pra vocé, a minha dissertacdo, o foco dela era mais
digamos que uma propaganda favoravel a construcao de Brasilia e agora eu quis com
essa exposicao, mostrar esse outro lado, outros discursos sobre a construcéo, mais o
discurso do humor grafico que é uma coisa mais leve, embora ele sobretudo pro
periodo com essas caricaturas era mostrar que havia também essa oposi¢cdo a
construcéo de Brasilia, e uma das formas de expressao dessa oposi¢ao foi por meio
desse humor grafico. E também a se oferecer a valorizar as fontes de arquivo,
valorizar o arquivo publico do DF, pois sou professora do curso de Arquivologia entéo
acho que é importante a acao de valorizar os arquivos, valorizar a historia de Brasilia
trazendo essa historia também pro contexto nacional da histéria do Brasil, ndo apenas
no contexto regional; e assim, essa valorizacdo de novas fontes que permita vocé
construir narrativas diferentes. A ideia inicial na verdade que a gente ndo pode
concretizar agora, a gente ia fazer também uma histéria dos caricaturistas, chegamos
a fazer a pesquisa, uma histéria dos jornais pra também mostrar um pouco que
determinados jornais tinham essa oposicéo a construcao de Brasilia, mas infelizmente

nao foi possivel, ficando apenas nas caricaturas mesmo.
A: Como se deu o processo de pesquisa e selecdo do acervo exposto?

G.M Entao, parte bem importante dessa pesquisa ja havia sido feita quando eu fui
gerente cultural em 1998 do Arquivo Publico do DF. No projeto inicial que ja estava
feito no Arquivo Publico, a gente ja havia feito um levantamento desse material com a
descricdo, na época eu pedi pra gente até fazer umas ampliagbes pra ver a
possibilidade de resolucéo e ficaram bacanas. Entdo essa primeira selecao foi feita e
ai depois, quando a gente de fato foi resolver como a exposicao seria feita, nés
voltamos ao acervo da Novacap com aquelas primeiras referéncias que estavam no

projeto de 1998, e a partir disso a gente fez a selecdo do material.

A: Qual é a formacéao dos profissionais envolvidos na exposicao?
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G.M Toda a equipe é composta por historiadores, arquivistas, museoélogos e
bibliotecarios e os mediadores sdo estudantes da Museologia, porém tem uma
estudante que participou ativamente da pesquisa que na verdade é da
Biblioteconomia, mas ela foi super importante na parte de pesquisa, e ela talvez até

se interesse a participar da mediagéo, pois ficou muito envolvida com o projeto.
A: Poderia ter mais gente na mediagao sem ser do curso de Museologia?

G.M Poderia mas acho que como o projeto de exposicéo tem essa dimenséo e a gente
com milhares de outras atividades entédo até a divulgacdo, mobilizacdo de estudantes
fica mais complicado pra gente. A gente espera que seja 0 primeiro passo para uma
parceria entre 0s trés cursos que integram a nossa Faculdade, tanto professores como
os alunos e também essa parceria ndo sé com o Arquivo Publico do DF, como com

outras instituicdes que tenham acervos, que possa ser 0 primeiro passos de parcerias.

E o conjunto mais completo e representativo da histéria da mudanca da capital
brasileira do litoral (Rio de Janeiro) para o interior (Brasilia).

Muito obrigada pela sua participagao!

Atenciosamente, Alessandra Oliveira.
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ANEXO 1
FOLDER - FRENTE

DO RISCO AO RISO 0 HUMOR GRAFICO

A construgéo de Brasflia foi um risco e um grande desafio. As caricaturas, cartuns e charges so desenhos que utilizam
Em 1956, Juscelino Kubitschek, presidente eleito, abraga a visualmente o exagero das formas e situagGes, com ironia e sdtira, como
ideia da construgéio de uma nova capital, no centro-oeste, a recurso humoristico para fazer uma critica
1200 km do litoral. Esse projeto, que néo seria fécil e nem politico-social de
barato, foi colocado em prdtica com a criagéo da algum acontecimento presente.

Companhia Urbanizadora da A temporalidade é fator determinante
Nova Capital (Novacap), a partir " e . para o entendimento da mensagem e
do projeto do urbanista A K " TN do humor gréfico
Lucio Costa, vencedor do FL AGR AN'l L C Amo que pode conter tanto imagens
concurso do Plano Piloto. I ) quanto textos escritos.

A sociedade da época passava por
mudangas, com movimentos importantes
na misica, nas artes e no cinema, com um
sentimento de resgate da nacionalidade
e investimento no desenvolvimento
tecnoldégico e cultural. A construgéo
de Bras{lia provocou

grande oposi¢do ao Governo JK e parte
significativa da

imprensa via na transferéncia da
capital o "esvaziamento polftico” do
Rio de Janeiro. Contudo, muitas vezes
havia uma posi¢8io dibia de alguns
Jjornais, oscilando entre a critica &
politica

econdmica de JK, mas sem lhe fazer

COMO INTERPRETAR O HUMOR GRAFICO

£ imprescindivel entender o

contexto histérico e social em que foi
produzido. As charges

. da exposicéo, feitas entre 1957 e 1960,
s6 podem ser compreendidas com o
entendimento

do que era importante naquele periodo.

Como exemplo, é importante saber quem

era JK e o que ele fez para identificar suas
figuras e agGes nas charges.

oposigéio sistemdtica; o " . n

outros defenderam JK durante todo W 0 Humor grafico conta uma h1§t6r%a,

0 seu governo. Jornal Didrio por meio de simbolo e associagfio de ideais.
da Noite £ importante prestar atencfio nos detalhes,

13/02/1960 procurar qual é o sentido daquelas imagens e
palavras, onde estéd a ironia e ambiguidade

(1957-1960)" apresenta charges pertencentes ao Fundo Novacap, custodiado de significados. Sempre dentro do contexto
pelo Arquivo Pgblico do Distrito Federal, representando as visdes em que o autor e a publicagtio estdo inseridos.
crfticas as polfticas de JK entre 1957 e 1960. Por £in, entender o humor e a sdtira
As criticas & construgio da capital recafam, principalmente, sobre os presentes em uma charge néo significa
gastos piblicos considerados exorbitantes e a localizagdo necessariamente achar engragado.
da cidade. Concomitantemente, o governo JX

e a Novacap contra-argumentavam por meio

de propagandas e cinejornais que mostravam

as etapas da construgéo de Brasflia e

enfatizavam a modernidade e o progresso que a nova capital iria

promover.

A exposi¢éio "Do risco ao riso: a construgdo de
Brasflia nas caricaturas da imprensa
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Atividades culturais:

17 de abril (19n00) - Abertura da exposicéo
21 de abril (16h00) - Roda de conversa com os organizadores da
exposicéo, no
Auditério do Museu.

18 de abril (13n00) - Roda de conversa e exibig¢éo de filmes:

-Exibi¢8o de filmes sobre a construg¢fio de Brasflia do Fundo
Novacap, do Arquivo Pdblico do Distrito Federal
-Roda de conversa com os professores Kelerson Semente Costa
e Ana Licia de Abreu Gomes, sobre a construgdo de Brasflia,
conquista do Sertéo, Patrimdnio e propaganda institucional, no
auditério do Museu

24 de abril (17n00) - Visita guiada com a curadora, Profa.
Georgete MedlegRodrigues



ANEXO 2

TEXTOS CURATORIAIS

ARQUIVO PUBLICO DO DISTRITO FEDERAL:
Uma breve apresentacéo

Em meados do século XX, uma grande obra fez o brasileiro voltar sua atengdo para
o centro do pais: a construgdo da terceira capital do Brasil, Brasilia. Enquanto
a cidade era erguida, o Governo Juscelino Kubitschek acompanhava as reacgles
nacionais e estrangeiras veiculadas pelo mais popular meio de comunicagdo da
época: o jornal. A Civisdo de Divulgacdo da Novacap, empresa responsavel pela
construgdo de Brasilia, realizava o clipping dos principais periddicos em
circulacdo. Dos inUmeros titulos existentes naquele periodo, encontram-se
representados nessa exposigdo os seguintes jornais do Rio de Janeiro: Ultima
Hora; Tribuna da Imprensa; LCidrio da Noite; Correio da Manhd e Tidrio de
Noticias.

Atualmente, a colegdo de recortes estd no Arquivo PUblico do Cistrito Federal,
junto com outros milhares de documentos produzidos pela Novacap em razdo da
construgdo de Brasilia. Pela singularidade e importancia cultural e
patrimonial, tal acervo recebeu da Unesco o titulo de Memdria do Mundo, em 2CCT7.

Para esta exposicdo, foram escolhidas charges, cuja capacidade de representar
com humor e simplicidade o contexto dos anos 195C-196C dialoga de forma mais
direta com o observador. Ao primeiro olhar, os riscos podem parecer
incompreensiveis e inocentes, mas se o visitante persistir na apreciacdo
reconhecera JK sorridente nas caricaturas da chargista Hilde ou num estilo
marcante no trago de Théo. Os arcos do Palacio da Alvorada também simbolizam a
cidade de forma ird6nica no vestido da garota "Brasilia" (Branddo); na figura que
canta a marchinha de carnaval "Me da um dinheiro ai" (Carlos Estevdo) ou nas
ruinas previstas por Kowanko. A presenga do indio (Branddo e Hilde) remete a
aversdo a interiorizacgdo da capital ou ao imagindrio de uma cidade construida em
local selvagem e inabitavel. F4, também, referéncia ao desequilibrio social, ao
aumento da inflagdo e ao dilema do carioca a respeito de "Ir ou ndo ir para
Brasilia".

Ha que se notar que o discurso presente nas charges foca aspectos negativos do
periodo retratado, mas esclarecemos que € resultado do recorte adotado para
esta mostra. No processo de selecdo do material aqul exibido verificou-se que
matérias escritas, crOnicas, letras de misicas e charges eram colocadas lado a
lado tendo por afinidade o titulo do jornal e a data em que foram publicadas,
independentemente de serem a favor ou contrarias a Brasilia ou a JK. A Novacap,
portanto, preparou um excelente material de critica, embora tivesse o cuidado
de s6 divulgar o que era favoravel a obra.

Cesafiando os descrentes, Brasilia se consolidou como um dos mais belos
conjuntos arquitetdénicos mundiais, tombado ha trinta anos pela Unesco como
Patrimfénio Cultural da Humanidade. O Arquivo PUblico recupera, com a exposigdo
Co Risco ao Riso, o projeto idealizado em 1998, na gestdo do superintendente
Walter Mello, um defensor do patriménio documental de Brasilia. A ideia é atual
e colocada, nesse momento, pelo Arquivo PUblico, num espago cultural adotado
pelo brasiliense que serve de veiculo para aproximar-se dos cidaddos. Cepois
de veicular material de difusdo destacando as pessoas que fizeram Brasilia e as
que amam Brasilia, pensa-se que € o momento de dar espaCo para outro tipo de
discurso: o do Brasil que dizia "ndo querer Brasilia". Esse desafio prople
contribuir para o debate sobre a histdria e a historiografia do Cistrito
Federal. O més de aniversario da cidade € uma boa ocasido para essa reflexdo.

Jomar Nickerson de Almeida (Superintendente)
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DO RISCO AO RISO:

A CONSTRUGAO DE BRASILIA NAS
CARICATURAS DA IMPRENSA (1957-1960)

"Seu doutor, t4 legal,/ chegou a hora de mudar a capital,/
Ai, meu Rio.., meu Rio de Estdcio de Sd/ Adeus, Pdo de Aglicar e Corcovado/

Eu também vou pra 14".
(Trecho da misica Vou pra Goids, de Wilson Batista,
Antdnio Néssara e Jorge de Castro, 1957)

"N&o vou, nflo vou pra Brasflia, Nem eu nem minha famflia Mesmo que seja

Pra ficar cheio da grana".
(Trecho da misica Ndo vou pra Brasilia, de Billy Blanco)

A construgdo de Brasilia fol um risco e um grande desafio. Ainda quando
candidato a presidéncia da ReplUblica, em 1955, Juscelino Kubitschek se engajou
nessa aposta, apesar das dificuldades politicas que ja se anunciavam. No
primeiro ano de governo, JK da dois passos decisivos: a criagdo da Companhia
Urbanizadora da Nova Capital - a Novacap e a publicagdo, no Cidrio Oficial da
Unido, do edital do Concurso Nacional do Plano Piloto da Nova Capital do Brasil.
A cidade, de fato, fol construida, nos seus aspectos essenciais - e 0os principais
prédios plblicos entregues -, no espago de um mandato de cinco anos.

Mais de cinco décadas depois, no 58° aniversario de inauguragdo da cidade,
pensamos em langar outro olhar para essa histOria, um olhar... bem-humorado. E
por qué? Centre tantos motivos, para valorizar outras fontes, na trilha da
escrita da histOria renovada do inicio do século XX. Em relacdo a Brasilia, a
partir dos anos 198C as narrativas sobre sua histOria se ampliam, com um nlUmero
crescente de pesquisas académicas e reportagens jornalisticas sobre a capital do
Brasil, contemplando os seus mais diversos atores e aspectos, gerando novas
interpretaces.

A inauguracdo do Arquivo PUblico do Tistrito Federal, em 1985, sem dUvida
contribuiu para essa mudanga. Seu acervo inicial foi formado pelo inédito e
importante conjunto documental arquivistico produzido e acumulado pela Novacap
(sigla hoje tdo intima dos moradores da cidade). Mapas, plantas, documentos
textuals, fotografias, filmes, etc. foram tecnicamente tratados e
disponibilizados ao pUblico.

E nesse acervo que se encontram os recortes de jornais e, nestes, as charges
objeto central dessa exposigdo que trazem outro olhar sobre a histdria da
construgdo da cidade e as polémicas da época. Essas imagens, no seu humor mordaz,
proprio do género, podem ser 1idas para além dos problemas que queriam retratar,
como extensdo das tensOes politicas herdadas pelo governo de JK. Os trechos das
mUsicas citadas podem ser vistos como uma sintese da polaridade ("Ir ou ndo ir

para Brasilia") que se instaurava em torno da nova capital, mimetizada pelas
charges aqul expostas.

Do risco da transferéncia da Capital e o risco do tragado de LuUcio Costa, o
provocante riso das caricaturas.

Georgete Medleg Rodrigues (Curadora).



O HUMOR E SUAS REPRESENTACOES GRAFICAS:
Charge, caricatura, cartum

"0 humor n&o é resignado, mas rebelde".
(Freud, O Humor)

" 0 riso é um fendmeno cultural"
(Jacques Le Goff)

O humor é um tipo de comunicagdo cuja intengdo € provocar o riso. Para alguns
autores, o sentido moderno de humor, tal como o conhecemos hoje, foi registrado
pela primeira vez na Inglaterra, em 1682, sendo que o "humor e o riso podem ser
muito libertadores". No século XX, entender o riso e suas expressdes esteve
entre as preocupagdes, por exemplo, do fildsofo francés Henri Bergson (1859-
1941) e do fundador da psicandlise Sigmund Freud (1856-1939), o primeiro, autor
da obra O Riso; o segundo, publicando O Humor. Recuando no tempo, desde a
Antiguidade, AristOteles (384 a.C - 322 a. C) Ja se havia debrugado sobre o tema
na sua obra perdida Poética, Livro II, dedicado a comédia, tema explorado por
Umberto Eco (1932-2C16) em seu livro O Nome da Rosa, cuja trama € centrada na
destruigcdo desse livro, na Idade Média, devido ao medo que a Igreja tinha do
riso.

As formas de produzir o humor mudam ao longo do tempo, desde quem tem autoridade
para produzir quanto para estudar o humor, mas, de todo modo, seguindo Le Goff, o
riso é "um fendmeno social", uma "prdtica social com seus préprios cddigos, seus
rituais, seus atores e seu palco".

Origindrio do francés, o termo charge significa um "retrato, uma narrativa
exagerados" de uma situacgdo, de forma cOmica e que seja de facil entendimento,
publicada usualmente em Jjornais. E uma representagdo mostrando de forma
caricatural personagens, ambientes e objetos. Podendo ou ndo ter um texto,
normalmente sdo de tragos simples e de cunho critico.

A caricatura origina-se do termo italiano caricare que, em italiano, quer dizer
a acdo material de "carregar", pOr" e € focada mais na pessoa. "O maior objetivo
das caricaturas € ressaltar alguns pontos salientes das pessoas para deixar um
desenho Unico, mas que podemos facilmente identificar sobre quem se desenha".

Cartum, por sua vez, deriva do inglés cartoon, termo hoje mais utilizado,
inclusive para denominar os seus autores como cartunistas e também satiriza e
expOe situacdes e pessoas por meio do grafismo e do humor.

Assim, caricatura ou charge ou cartum é um modo de comunicagdo de massa com um
papel social importante, apoiando-se no humor para transmitir e analisar as
qituagées que retrata. Sob a forma de um desenho, transmite uma mensagem breve.
E, em suma, uma espécie de "atalho" para a realidade e exige do seu autor, ndo
apenas o dominio do trago, mas também humor e uma aguda percepcdo da realidade,
das instituicOes, das pessoas e das situacdes cotidianas.
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DO RISCO AO RISO:

A CONSTRUGAO DE BRASfLIA NAS CARICATURAS DA IMPRENSA (1957-1960)
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Monique B. ifagaldl
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Katia Silene Souza de Brito
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Caniela Otoni Pereira liiranda
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Luiz Neto

Odson Araljo da Silva

CONSULTORIA E ACONCICIONAMENTO CE ACERVO El{ PAPEL
Silmara Kuster de Paula Carvalho

EMPRESA - AUDIOVISUAL / PROJEGAO MAPEADA
Jit Tecnologla em eventos

CARICATURAS

CARLOS ESTEVAO (Carlos Estevdo de Souza)

HILDE (Hilde Weber Abramo)
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LAN (Lanfranco Aldo Ricardo Vaselli Cortellini
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NOTA: As imagens foram pesquisadas nos Jornals utilizados pelo Governo Federal durante a construgdo da nova

capital, hoje integrantes do fundo Novacap, custodiados pelo Arquivo Plblico do Uistrito Federal. As reprodugbes

de documentos exibidas na exposiGdo receberam tratamento digital de forma a melhorar o aspecto visual para o

ambiente eletrdnico. Foram editadas de modo a compor a narrativa da exposicdo e, portanto, ndo correspondem aos

tamanhos originais dos documentos, além de terem sofrido alteragdes de cor e contraste para facilitar a

visualizagdo e realcar detalhes.

REALIZAGE0:

Arquivo Publico
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» ~ Casa Civil, COVERNO DE
Cultura e Sociais BRASILIA
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ANEXO 03
ESTUDOS DE VISITAGAO

MODELO DE QUESTIONARIO

Data : / /2018
1-Género

() Feminino

() Masculino

() Outros. Qual ?

2-ldade

) Até 18 anos

) Entre 18 e 25 anos
) Entre 25 e 35 anos
) Entre 35 e 45 anos
) Entre 45 e 55 anos
) Entre 55 e 64 anos
) Acima de 65 anos

P N N N N N

3-Os textos nos painéis e etiquetas dos objetos séo compreensiveis?
( )Sim
( ) Néo

4-Marque uma ou mais das sensagdes abaixo obtidas ao visitar a exposi¢éo:
() Conhecimento
() Desorientacdo

() Reflexao

() Davidas néo resolvidas
() Outros. Qual(is)?

5-Os recursos audiovisuais/tecnoldgicos auxiliaram na compreensdo da exposi¢do?
( )Sim
() Néo

6-Pretende voltar a exposi¢ao?
( )Sim
() Néo

7-Comentarios

DADOS TABULADOS:

TOTAL DE 94 RESPOSTAS
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E estudo de pablico expos x

C as

docs.google.com/forr FVUr U_HfSHF U

94 respostas

RESUMO INDIVIDUAL Aceitando re t .

Data

abr de 2018

mai de 2018

set de 4201

Turno

7 (58,3%) L
n O Digite aqui para pesquisar o - 4 .

05/2018

B Estudo de publico expos x

C' @ Seguro | hitps://docs.google.com/forms

mai de 2018

setde 4201 16

Turno

vespertino
Contagem: 7

2(16,7%) 2(16,7%)
1(8,3%)

Vespertino Vespertino matutine vespertina

n O Digite aqui para pesquisar
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B Estudo de publico expos x e — o X

C a

juro | https://docs.google.com/forr dU_HfSHFAoyUD

Aplicador
6
6 (50%)
4
Z 2(16,7%)
1(8,3%) 1(8,3%) 1(8,3%) 1 (8,3%)
0
André Lima Zerbenato Brenda Batista Giovanna Santos
Andreé Zerbinato Brenda Santiago Omar Rodrigo

n o Digite aqui para pesquisar

B Estudo de publico expos x e — o X

C' | @ Seguro | https;//docs.google.com/forr dU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOMEelsoPboUo-g/editsr w Zifn - 5

André Lima Zerbenato Brenda Batista Glovanna Santos
André Zerbinato Brenda Santiago ©Omar Rodrigo

Género

post

@ Feminino

@ Masculino
Cisgénero (feminino)

@ Nio binario

Idade

n o Digite aqui para pesquisar
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B Estudo de publico expos x e — o X

C' | @ Seguro | https;//docs.google.com/forr dU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOMEelsoPboUo-g/editsr w Zifn e

@ Até 18 anos

@ Entre 18 e 25 anos
Entre 25 e 35 anos

@ Entre 35 e 45 anos

@ Entre 45 € 55 anos

@ Entre 55 e 64 anos

@ Acima de 65 anos

Os textos nos painéis e etiquetas dos objetos sdao compreensiveis?

n o Digite aqui para pesquisar

B Estudo de publico expos X (<] - [s] x

C' | @ Seguro | https://docs.google.com/forms/d/1TFVUpCldU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPC

Os textos nos painéis e etiquetas dos objetos sdo compreensiveis?

94 respo:

@® Sim
@ Nio

Marque uma ou mais das sensagbes abaixo obtidas ao visitar a
exposigdo:

94

n O Digite aqui para pesquisar




79

B estudo de pablico expos x e - o X

C & Seguro | https;//docs.google.com FVUF HfSH UDjrAJEheRRPOME boU tér r b Zifu =

Marque uma ou mais das sensagdes abaixo obtidas ao visitar a
exposi¢ao:

73 (77,7%)
0(0%)
68 (72,3%)
4 (4,3%)

2(21%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)

0 20 40 60 80

n O Digite aqui para pesquisar a- o - ¢ 29/05/2018 A

Marque uma ou mais das sensagdes abaixo obtidas ao visitar a exposigao:
Conhecimento, Reflex&o
Conhecimento, Duvidas néo resolvidas
Conhecimento, Reflex&o
Conhecimento

Conhecimento

Reflexao

Reflexao

Conhecimento, Reflex&o
Conhecimento, Reflex&o

Reflexao

Conhecimento

Conhecimento, Reflex&o
Conhecimento

Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento, Reflex&o
Conhecimento, Reflexéo

Reflexao

Conhecimento, Reflexao



Reflexdo
Conhecimento

Conhecimento, Reflexdo, Duvidas néo resolvidas, identifico a necessidade da orientadora para
esclarecer algumas duvidas sobre o que a populacdo pensava sobre a troca de local da capital
brasileira

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Duvidas néo resolvidas

Conhecimento, lembrou minhas historias

Conhecimento

Conhecimento, Reflex&o

Conhecimento

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Reflex&do, Percepc¢édo das criticas politicas
Reflexao

Conhecimento, Reflex&do

Conhecimento, Reflexdo, Dlvidas nao resolvidas, Rivalidade, o medo da mudanca!
Conhecimento, Reflexdo, Conhecimentos, amor pela cultura
Conhecimento, Reflexédo

Conhecimento, Reflexédo

Conhecimento, Reflexédo

Conhecimento

Rever a historia

Conhecimento

Conhecimento

Conhecimento, Reflexdo, Maravilhada com a descoberta dessas opinides tdo diferentes.
Reflexao

Conhecimento

Conhecimento, Reflexédo

Conhecimento

Conhecimento, Reflexdo, Muito bom!

Reflexao

Reflexao

Conhecimento, Reflexao



Conhecimento, Reflexédo
Conhecimento, Reflexédo
Conhecimento, Reflexédo
Conhecimento

Reflexao, riso

Reflexao

Reflexao

Reflexao
Conhecimento, Reflexédo
Reflexdo, Bem estar, tranquilidade para poder pensar e chegar a conclusdes mais faceis
Reflexao

Conhecimento
Conhecimento, Reflex&o
Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento, Humor
Reflexao
Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento
Conhecimento, Reflexdo, Causou o0 riso
Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento
Conhecimento

Reflexao

Reflexao

Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento, Reflex&do
Reflexao

Conhecimento, Reflex&do
Conhecimento
Conhecimento, Reflexédo
Conhecimento, Reflexédo
Conhecimento, Reflexao, riso
Conhecimento, Reflexao
Conhecimento, Reflexao
Reflexao

Conhecimento

Conhecimento
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Conhecimento

Conhecimento, Reflexdo

B Estudo de publico expos x a - o X
C' | @ Seguro | https://docs.google.com/forms/d/1FVUpCldU_HfS T .E'm = H
Os recursos audiovisuais/tecnologicos auxiliaram na compreensao da
exposigdo?
94 respostas
@® Sim
@ Nio
0 visitante pretende voltar a exposicdo? (7]

n O Digite aqui para pesquisar

B Estudo de publico expos X (<] - [s] x
C' @ Seguro | hitps//docs.google.com/forms/d, bolo it#response %8 ‘E'Iﬂ = H
0 visitante pretende voltar a exposi¢do?
34 respostas
@ Sim
@ Nao
63,8%

Comentérios -

n O Digite aqui para pesquisar
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E estudo de pablico expos x [2) e X

docs.google.com/forr FVUE HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOME boUo-g/edit#r g xifn o) :
Comentarios =

excelente exposicao
Merecia um espago maior, mais charges e reportagens
Adorei tudo, 0 que eu vi e o que pude conhecer mais de Brasilia

Acho que muitas gente deveria conhecer essas charges nem que seja por um museu virtual, acho que enriquece
bastante a compreensao do que € omitido. adorei

Parabeéns! o riso € uma séria manifestag@o de critica e para reflexao.
Parabéns! Precisamos resgatar a memoria deste pais

0 mediador foi excelente!

Muito bom! Otimo mediadores!

Parabéns aos envolvidos!

Muito boa exposigao, ainda mais para apreciador de tirinhas, a tela interativa acrescentou a exposicao a

possibilidade de interagir com a torna-a mais ir

Lembrou meu passado

n O Digite aqui para pesquisar

B Estudo de publico expos x e - o X
C docs.google.com/forr FVUpCidU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOME boUo-g/edit#r e xifn = :
Comentarios =
F
Muito interessante estou em Brasilia ha sete anos a trabalho e tudo € muito bom de conhecer. -

Achei muito interessante pensar sobre este momento da nossa histdria. Importante reflete sobre os conflitos da
época e como eram tratados naquele tempo em que nd@o havia midias sociais.

Muito boa a exposigao, bem estruturada e explicada e de uma forma didatica
Levem essa exposi¢ao para Sao Paulo. Seria sensacional.

Sou historiador e essa € uma boa fonte. Gostei muito!

Nao tenho nenhuma critica.

Otima oportunidade para uma reflexao mais profunda

Trabalho na Tracos revista da cultura jé gostava agora amo de paixao (ilegivel) mais amor mesmo pela cultura e
1000 as (ilegivel).

A exposicao de Charges deveria seguir pelo Brasil. Com bom humor registrando a histéria e a animagéo das
Charges muito bem sonorizadas. Parabéns!

Os recursos visuais computacionais usados na linha historica foi uma excelente ideia. Parabéns.
As charges mostram de forma bem humorada como a ideia de transferir a Capital Federal foi traumatizante para
os cariocas da época

n O Digite aqui para pesquisar



E estudo de pablico expos x

- O Digite aqui para pesquisar

B &studo de publico expos

C' | @ Seguro | https://docs.google.com/forms/d/1FVUpCldU_HfSHFAoyU

n O Digite aqui para pesquisar

https.//docs.google.com, FVUp HfSH UDjrAJEheRRPOME boU t#r r

Comentarios

A exposicao foi muito didatica. E uma visao nova a um assunto recorrente. Muito interessante.
Continuar a iniciativa e expandir o acervo.

Os recursos audiovisuais auxiliaram para compreender melhor o que queria ser passado, ilustragdes sao
fantésticas e obtive auxilio para melhor entendimento a partir da mediagdo de Athena Gomez.

Adorei! A esta astica e os auxili: que dao a icagao estao

maravilhosamente o contetido.

Giovanna, Isabella, Danyelle, Davi, Juliano.

A sinalizac@o com o local da exposicao foi muito precaria. Foi dificil encontrar. Sugiro mais placas.

Pretendo indicar para amigos e voltar com eles, pois trata-se de uma parte importante da historia de Brasilia que
deveria ser mais valorizada. Uma pena estar tdo escondida e so ser descoberta ao ir ao banheiro na hora de ir
embora. Parabéns a organizagao.

A exposicdo ndo teve seu devido lugar no museu, pois, trouxe alunos explicando sobre o contetido e isso as
outras nao fizeram.

Muito legal a exposigao, parabéns.

Esta escondida no Museu!

Comentarios

A exposicdo merecia maior atencdo/destague na elaboragdo. A exposigdo esta no lado do banheiro.
Recomendarei a outros para virem.

Interessante! Mas poderia ter mais objetos.

Vivemos fora do Brasil, por isso se torna mais dificil voltar sempre.

Ajuda a compreender que dada mudanga gera duvidas, incertezas e conflitos.

Otima obra para conhecer um pouco mais da Historia da capital federal.

0 recurso com projetor se torna cansativo porque se demora demais em cada imagem.

N&o esperava encontrar uma exposig&o de obras de diversos artistas no Museu Nacional. Esperava encontrar
uma colegdo cientifica. Mas foi uma surpresa agradavel.

Um lugar de descontrair, a mente e de muito conhecimento.
Parabéns nota 10

Muitas coisas aqui nos fazem refletir, é coma se tivessem afroigeumentado nossa alma
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B Estudo de publico expos X (<] - o X

C a

quro | https://docs.google.com/forms/d/1FVUpCldU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOMEe U nse <3 xafu =
Comentarios -
spost
A exposicéo é muito boa, pois apresenta a crise do Brasil vivida em Brasilia, de uma forma tranquila e sem

presséo

Ficou fantastico! Realmente nunca parei para pensar sobre as criticas de Brasilia ao ser construida. Parabéns
para toda a equipe!

Gostei bastante da explicagdo, na verdade so (tive) essa exposigdo me deu atengdo ao explicar, super
atenciosas. Como sou cadeirante indico abaixar os quadros para facilitar a leitura, tive dificuldades p/ ler.
(acessibilidade)

Devemos conhecer mais nosso pais!

Excelente exposigao.

Amei, adoro o contexto passado na exposicéo, histéria, a transferéncia da capital foi realmente um rebulico.
Gostei quero mais

A exposis

0 trds temas atuais e reflexdes acerca do cendrio politico do DF/BR.

A localizagao da exposigdo ndo é das melhores e tdo pouco é a sinalizacdo para chegar até ela. Mas o

contelido, as charges, as animagdes e a revista interativa e a linha do tempo s&o bastante interessantes e os
mediadores sdo muito educados e bastante dispostos a ajudar. Eles acrescentam muito a exposicao com as

suas explicagdes. -

n O Digite aqui para pesquisar

B Estudo de publico expos X (<] - o X

C | @ Se

quro | https://docs.google.com/forms/d/1FVUpCldU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOMEe U nse <3 xafu =
Comentarios -
spost

Achei fantastico; jeito inteligente de ver a vida. Sou de BH e amei

Muito interessante, & importante conscientizar aos jovens da importancia que foi a construgao de Brasilia..
Carlos Estuqui - arquiteto da Novacap 984/888469

1 constituigao foi em 1824, com José Bonifacio. O nome seria Petropolis ou Brasilia e levaria o quadrilatero p/
o Planalto Central

Animagdes muito bem feitas.

E interessante comparar o Brasil de 1950-1960 ao de hoje, parece que nao houve tanta mudanga na politica.
Bastante interessante.

Os recursos visuais e sonoros auxiliam na compreensao e trazem para uma reflexao, aproximando das obras.
Sou portugués e regresso hoje a Lisboa

Maravilhosa exposicéo.

Lindo/interessante

Muito boal Parabéns.

n O Digite aqui para pesquisar
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B Estudo de publico expos X (<] - o X

C a uro | https://docs.google.com/forms/d/1FVUpCldU_HfSHFAoyUDjrAJEheRRPOME U nse <3 xafu =

Comentarios
spost

Sou portugués e regresso hoje a Lisboa

Maravilhosa exposicao.

Lindo/interessante

Muito boal Parabéns.

Observacao sobre os recursos visuais: "'ndo estao funcionando todos™
Caricaturas/charges falavam por si s6. As tecnologias sdo (inteligivel)
Bela exposigao!

Muito educativo, textos bem sucintos e explicativos sobre um periodo curioso da cultura brasileira. Acervo bem
selecionado para a exposigéo.

Observacao sobre a Gltima pergunta: "Moro longe”
Muito legal

A integracéo fontes histdricas, exposicao e tecnologias € uma sensacdo otima de aprendizagem. Impressiona a
vivacidade recortada da imprensa e um pouco das memérias do impacto de construg&o de Brasilia. Parabéns!

n O Digite aqui para pesquisar




