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Resumo

A fim de analisar a relacé@o entre a midia e a formacéo de estereotipos de agentes politicos
por meio de apelidos, este trabalho realizou, primeiramente um embasamento tedrico
acerca dos conceitos relacionados a jornalismo e midia. A partir disso, foi feito um estudo
de caso do ex-deputado federal Rodrigo Rocha Loures e a difusdo nos meios de
comunicagdo do seu apelido “homem da mala”. Por ultimo, analisou-se 0 contetdo de
cinco veiculos de noticias com o objetivo de compreender a pulverizacdo do termo
“homem da mala”. Os dados observados indicaram uma tendéncia & construcao de um
personagem jornalistico pelos veiculos brasileiros analisados. O trabalho resultou na

elaboracdo de um produto: artigo cientifico

Palavras-chave: Jornalismo. Narrativa Jornalistica. Midia. Politica. Comunicagdo

Organizacional.

1 Introducéo

Os rumos da politica brasileira foram transformados por um fato ocorrido em
marco de 2014, fazendo da midia quase monotematica ao tratar sobre os bastidores do
poder: a “Operacdo Lava Jato”. Comandada pela Policia Federal, a acdo passou a
investigar o esquema de corrup¢do envolvendo agentes politicos e grandes corporacdes
nacionais. Parte do dinheiro da propina era usado para financiar campanhas em troca de
concessdo de beneficios (projetos de lei, favorecimento em licitacGes, etc) em favor das
empresas. Essa investigacdo chamou atencao por ser a maior acdo contra a corrup¢do da
histdria do pais e por ter sido a operagdo mais midiatizada até entdo. Furos, grampos
oficiais, depoimentos, videos: tudo foi exposto a opinido do publico nos diversos meios
de comunicagdo, o que ajudou a criar vildes e herdis na politica brasileira.

Apontado como operador de propina do presidente Michel Temer, o deputado



federal suplente Rodrigo Rocha Loures foi flagrado, em video, carregando uma mala com
R$ 500 mil, que seria dinheiro de propina. A midia ajudou a pulverizar o caso, construir
um personagem do deputado e apelida-lo de “homem da mala”, episédio que, a propdsito,
deu ensejo a este trabalho.

Os apelidos por si s6 sdo uma forma de estereotipia dos sujeitos e, frequentemente,
possuem teor pejorativo. Entretanto, ao tratar um agente pablico por alcunha, muitas
vezes, 0 termo reducionista em questdo é Unica fonte de informacéo a qual o grande
publico tem acesso. Lima (2004b, p. 49) entende que o contato direto entre politicos e
eleitores “foi substituido pelo contato mediado pela midia eletrénica. O mesmo ocorreu
com relagao as fontes de informacao dos eleitores.”

O objeto de estudo deste artigo, portanto, € o caso de apelidacéo de Rodrigo Rocha
Loures (homem da mala) pela midia. O objetivo geral é analisar a relacdo entre a midia e
0s agentes politicos, a partir da formac&o de esteredtipos por meio de apelidos. Quanto
aos objetivos especificos, pode-se citar: (1) realizar um levantamento bibliografico acerca
da midia, do jornalismo e da formacao de esteredtipos no tocante aos agente politicos; (2)
compreender o caso do ex-deputado Rodrigo Rocha Loures e seu apelido “homem da
mala”, a partir do episédio em que recebeu uma mala com R$500 mil; e (3) investigar
como os veiculos Clarin, G1, Estaddo, Correio Braziliense e Congresso em Foco dissipam

o termo “homem da mala” entre maio e setembro do ano de 2017.

2 Revisdo da Literatura

2.1 Comunicacdo, Midia e Politica

A compreensdo de como a midia recria — ou cria estereo6tipos — 0s agentes politicos
por meio de apelidos requer a contextualizacdo deste fenbmeno a partir de conceitos da
Comunicacdo e o esclarecimento da relacdo entre ela e a politica. Ao discorrer sobre o
conceito de comunicacao, Freire (1985) alega que o ser humano é comunicativo em sua
esséncia, pois a relagcdo de um sujeito com outro se faz, necessariamente, por meio de
reciprocidade de contato, sendo dois sujeitos ativos nessa interacao.

Historicamente, mais precisamente a partir do seculo XV, os processos de cambio
de informac@es e contetdos simbdlicos vém passando por significativas transformacoes,
principalmente com os avangos da tecnologia como fatores propulsores dessas mudangas.
A comunicacdo foi institucionalizada de diversas formas e as informacdes nédo chegam

mais a seu destino sem um canal mediador. Segundo Thompson (1998, p. 20), “a



comunicacdo mediada é sempre um fenébmeno social contextualizado: € sempre
implantada em contextos sociais que se estruturam de diversas maneiras e que, por sua
vez, produzem impactos na comunicacao que ocorre.”

Seguindo esse raciocinio, a comunicacdo ndo poderia deixar de alcancar a
dimensdo da politica nas relagdes humanas, uma vez que esta envolve troca de
informagdes entre agentes politicos!, midia (conceito sera destrinchado mais a frente) e
publico. Lima (2004a) debruca-se sobre o tema, sintetizando sete teses a serem exploradas
nesse campo de pesquisa: (1) a centralidade da midia nas sociedades contemporaneas; (2)
ndo ha politica sem midia; (3) a midia como substituta dos partidos politicos; (4) a
influéncia midiatica na campanhas eleitorais; (5) midia como ator politico; (6) as
caracteristicas historicas da midia brasileira potencializam o poder dela na politica; e (7)
as caracteristicas historicas da populagdo brasileira potencializam o poder da midia no
processo politico.

A priori, 0 que se pode afirmar é que, salvo em campanhas eleitorais, quando
candidatos percorrem as ruas em busca de potenciais eleitores, os cidaddos tém pouco
contato com esses agentes politicos. A escassa informacdo que o grande publico tem de
um politico pode ser influenciada pelas inclinagdes politicas, culturais, organizacionais
dos mediadores, embora frequentemente ndo explicitadas. Ao apresentar as teorias do
jornalismo, Traquina (2005) inclui a Teoria Organizacional, segundo a qual o jornalista
esta condicionado as diretrizes — e tambem aos constrangimentos — da empresa para a
qual trabalha; e também a Teoria da Acdo Politica, a qual explicita que os meios
noticiosos sdo instrumentos objetivos aos interesses politicos.

Nesse sentido, Lima (2004a) cita um acontecimento que contou com o apoio da
Rede Globo no processo de redemocratizagio do pais: a campanha Diretas Jal%. A
principio, 0 movimento ndo contou com o apoio da Rede Globo, porém ganhou muita
forca a partir da cobertura jornalistica. Esse forte protagonismo dos mediadores so6 foi —
e ainda é — possivel, recorrendo a uma das teses do autor, gracas as caracteristicas

histdricas sistema de midia no pais.

1 “Agentes politicos sdo os titulares de cargos estruturais a organizagdo politica do Pais, ou seja, ocupantes
dos que integram o arcabougo constitucional do Estado, o esquema fundamental do Poder.” (Mello, 2004,
p. 230).

2 Entre 1984 e 1985, havia no Brasil um movimento popular que buscava a possibilidade elei¢Ges diretas
para escolha do presidente do pais depois de 21 anos de ditadura militar. O apelo popular ocupava as ruas
das principais capitais do pais.



No Brasil, portanto, o poder da midia assume potencialmente proporc¢des ainda
maiores do que em outros sistemas politicos por suas peculiaridades histdricas.
Nas Gltimas décadas, consolidou-se entre ndés um sistema nacional — liderado
pela televisdo — e, em boa parte, controlado por grupos familiares vinculados
as elites politicas regionais e locais. (LIMA, 2004b, p. 55)

E a saber, midia pode ser conceituada como:

0 conjunto das instituigdes que utiliza tecnologias especificas para realizar a
comunicagdo humana. Vale dizer que a instituicdo midia implica sempre a
existéncia de um aparato tecnologico intermediario para que a comunicagao se
realize. A comunicacgdo passa, portanto, a ser uma comunica¢do midiatizada.
Esse € um tipo especifico de comunicacdo que aparece tardiamente na histdria
da humanidade e constitui-se em um dos importantes simbolos da
modernidade. Duas caracteristicas da comunicacdo midiatizada sdo a sua
unidirecionalidade e a producdo centralizada, integrada e padronizada de seus
conteddos. Concretamente, quando falamos da midia estamos nos referindo ao
conjunto das emissoras de radio e de televisdo (aberta e paga), de jornais e de
revistas, do cinema e das outras diversas instituigdes que utilizam recursos

tecnologicos na chamada comunicagdo de “massa”. (LIMA, 2004b, p. 50).

Atualmente, os eventos publicos também sdo todos mediados, e a sociedade
brasileira ndo esta fora dessas implicagcdes. Lima (2004a) afirma que hoje as sociedades
podem ser consideradas centradas na midia; logo, ndo se pode diminuir a importancias
desses meios na propagacdo de informagdes — eles constroem significagdes. E, de fato,
essa perspectiva da irremissibilidade da midia na delimitacdo dos papéis e agentes
publicos, sobretudo para a politica, acaba trazendo a tona consequéncias, tais como a
disputa da visibilidade de atores publicos nos meios de comunicacdo e a representacao
favoravel ao ponto de vista de cada um deles (LIMA, 2004a). E a propdsito, essa caca a
visibilidade pode proporcionar efeitos adversos ao esperado pelo agente politico, uma vez

que ndo sdo eles que detém o controle da informacdo (THOMPSON, 1998).

2.2 Teoria Construcionista do jornalismo

Estudar os impactos da influéncia da midia, sobretudo a noticiosa, na sociedade
implica diretamente na relevancia da teoria construtivista do jornalismo — newsmaking,

que entende que as noticias sdo construidas e, segundo Traquina (2005), sdo concebidas



como “estdrias” imersas em ambientes dotados de influéncias (culturais, organizacionais,
profissionais etc). A Teoria do newsmaking vem de encontro a Teoria do Espelho, que
destaca que o jornalismo é uma representacédo fiel ou muito préxima da realidade. Ainda
de acordo com o autor, ha trés rejeicdes marcantes da Teoria Construcionista em relacéo
a Teoria do Espelho: (1) a noticia ndo pode refletir a realidade se é ela propria quem a
constréi; (2) a linguagem neutra € impossivel, sempre havera parcialidade; e (3) as
noticias sdo relatos baseados em diversos fatores (por exemplo, organizacional, cultural
financeiro etc).

Outro tedrico que se debrugou sobre o estudo das Teorias da Comunicacao foi
Mauro Wolf. Adentrando a Teoria Construcionista, Wolf (1995, p. 169) explica que “essa
abordagem articula-se, principalmente, dentro de dois limites: a cultura profissional dos
jornalistas e a organizagdo do trabalho e dos processos produtivos”. Dessa forma, a noticia
é construida a partir de critérios de relevancia que a tornam apta para a transmissdo ao

publico — a noticiabilidade.

“A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos 6rgéos de
informacdo e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas — para
adquirirem a existéncia publica das noticias”. (WOLF, 1995, p.170)

Conclui-se, portanto, pela Teoria Newsmaking, que a noticia é resultado (artefato
construido) dos processos e praticas rotineiras de sua propria producéao.

2.3 Narrativa Jornalistica e seus Personagens

A narrativa jornalistica é construida mediada pelo veiculo que a promove (sites,
televisdo, redes sociais), pela profissional que a produz (em geral, jornalistas) e pelos
personagens que ela inscreve (protagonistas, personagens testemunhas) (Motta, 2013).
Vale destacar que o0s veiculos que propagam noticias possuem interesses comerciais e
ideoldgicos, os jornalistas posicionam o0s personagens da estdria conforme seu
entendimento pessoal e profissional e, além disso, 0s protagonistas e outros personagens
também expelem seus vieses (por meio de falas diretas e indiretas), compondo a
entonacdo de toda uma narrativa jornalistica. Dessa forma, numa narrativa de jornalismo,
“veiculos, profissionais, individuos e grupos sociais estdo assim em continua negociacao
politica e simbdlica” (MOTTA, 2013, p.220). Para Medina (1988), a noticia ¢



influenciada por uma angulacdo, compreendendo trés niveis: massa (elementos
estilisticos como titulo e fotografia), grupal (referente a influéncia das diretrizes
organizacionais) e pessoal (aspectos inerentes a quem escreve a noticia).

A noticia transcende os limites da lauda de um jornal ou do feed de um portal na
internet. Responder as questdes basicas do jornalismo é apenas uma etapa de sua
construgcdo como narrativa, pois a noticia € um sistema simbolico complexo. Segundo
Bird e Dardene (1999), para compreender toda a dimensao das narrativas jornalisticas, é
imprescindivel analisar as estdrias noticiosas, que transpassam o papel classico da noticia
de explanar determinado acontecimento e abordam tanto as estorias continuas do homem,
como as individuais dos personagens apresentados.

O sistema simbolico da narrativa jornalistica apanha todas as areas da sociedade
em que pese a cobertura do jornalismo — e a politica ndo esta imune a essa perspectiva.
Campanhas eleitorais, tramitacdo de leis, escAndalos politicos, personalidades politicas:
tudo esta sob a alcada simbdlica do jornalismo. Esse alcance também é estendido a todos
0s meios de comunicagao — ou seja, a midia como um todo.

A midia, portanto, tornou-se uma eximia produtora e disseminadora de estorias
sobre a politica, o que implica, por ora, na confeccdo de personagens politicos. E,
contudo, toda estoria tem um destinatario; nesse caso, os cidaddos®. Motta (2007) alerta
que os cidaddos conhecem as figuras politicas por meio de fragmentos veiculados pela
midia, a qual elabora personagens conforme critérios proprios de jornalismo e
verossimilhanga.

A saber, essa construcdo de pessoas midiaticas — postas aqui como personagens —
é feita em todos os ambitos propagados pela midia. No entretenimento, a confecgédo é
mais evidente, hd inimeras personalidades criadas para entreter e povoar, em nivel
simbolico, os lares brasileiros, a titulo de exemplo citamos dois: a apresentadora Xuxa e
o0 apresentador Silvio Santos — 0s quais até possuem nomes distintos dos originais. Morin
(1997, p.107) esclarece que a midia “ao mesmo tempo que investe os olimpianos* de um
papel mitologico, mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair delas a substancia

humana que permite a identificacdo”. Essas personalidades olimpianas se assemelham,

3 Aqui cidad3o é entendido conforme os termos da Lei Federal n° 4.717/1964 (§ 3° A prova da cidadania,
para ingresso em juizo, serd feita com o titulo eleitoral, ou com documento que a ele corresponda). Ou seja,
de acordo com o conceito classico de cidaddo, aquele que possuem exercicio politico.

4 De acordo com Morin (2002), olimpianos s&o pessoas que ocupam um lugar de divindade e, a0 mesmo
tempo, humanizado. S&o atores de cinema, escritores, esportistas, misicos etc.



em certo ponto, aos personagens da politica: todos sdo representac@es de parte do seu ser
real — uns mais fidedignos, outros menos. Quanto a diferenca entre o representado e o

real, Peixinho e Aradjo esclarecem:

“Aquilo a que o publico tem acesso acerca das figuras publicas e o
conhecimento que possui sobre essas pessoas raramente é direto ou
pessoal. Os atores sociais que povoam os diferentes media, quer em
formatos noticiosos quer em produtos de entretenimento, decorrem de
construcdes que mimetizam pessoas reais, com existéncia ontoldgica, pouco
coincidindo, na maior parte dos casos, com 0s homoblogos reais”.
(PEIXINHO; ARAUJO, 2017, p. 234)

O que de fato ocorre é que o publico — no caso os cidaddos —, a0 manter contato
com essas figuras pablicas — os politicos — incompletas, estereotipadas e reduzidas a
poucos tracos de sua uma complexa dimensao humana, forma, a partir disso, sua a opinido
(PEIXINHO E ARAUJO, 2017). Ou seja, representar agentes publicos em sua forma
reduzida é uma forma de figuracédo e, segundo os autores (p. 236), “a figuragdo é sempre
uma atividade de mediagdo, que implica uma construgdo especifica, feita quer em
funcdo de cddigos societais, quer no respeito pelos codigos de género discursivo ou
textual”.

De acordo com Mesquita (2003), as personagens, como politicos, sdo pessoas
reais inseridas na narrativa jornalistica, principalmente quando assumem situagdes de
lideranga ou de idolatria, recriadas pelo viés da audiéncia. Ademais, essas personagens
sdo construidas a partir dos critérios do narrador (jornalista), considerando o0s
desdobramentos e o objetivo da narrativa. No mesmo sentido, Peixinho (2014) aponta
que o jornalista capta apenas alguns tragos da personagem que permitem a sua
identificacdo rapida e eficaz. Isso promove uma economia narrativa, mas esta composigdo
da personagem “nos impede de a lermos como reflexo especular da figura real que lhe
deu origem” (p. 332).

Ressalta-se, portanto, que a construcdo de estereétipos de agentes publicos é
engendrada por experimentados profissionais de comunicagdo que, intencionados ou néo,

o fazem como faz um autor ou autora de novela, crénica ou romance.



2.4 Do Esteredtipo ao Apelido

Sobre a construcdo de figuras pelo discurso midiatico, Peixinho e Bruno (2017)
ressaltam que quadros de leituras sdo propostos aos espectadores, por meio dos quais a
histéria e suas personagens sdao compreendidas. A0 mesmo tempo que esse processo
permite a sua facil identificacéo, levam a estereotipia, com uma viséo parca e incompleta
de pessoas ou grupos e reducédo de conceitos. Essas ideias vdo ao encontro do conceito de
esteredtipo descrito pelas ciéncias psicolégicas (ARONSON, WILSON; ARKET; 2003,
p. 294), como “uma generalizacdo acerca de um grupo de pessoas, na qual caracteristicas
idénticas sdo atribuidas a praticamente todos os membros do grupo, sem levar em conta
as variacOes reais entre eles”.

Outro ponto que merece destaque sdo os apelidos, incluidos como partes de um
todo, que podem estar relacionado a caracteristicas fisicas ou psicoldgicas de pessoas ou
a um fato marcante. Os apelidos, muitas vezes, detém carater comico que, se nao
reduzem, estigmatizam a pessoa apelidada. Ademais, esses instrumentos linguisticos da
comicidade - trocadilhos, os paradoxos, chistes, etc, ironias - podem ser detratores,
sobretudo quando remeter a uma figura pablica (Konzen, 2002).

Dessa forma, no que diz respeito aos apelidos de politicos, deve- se levar em
consideracao que muitas dessas alcunhas sdo engendradas pela narrativa midiatica e tem
o0 potencial de produzir um estere6tipo que estigmatiza a pessoa publica, podendo vir
carregado de sentimentos por quem o reproduz (Lippmann, 2008). Nos ultimos anos, é
possivel observar diversos casos de agentes politicos que foram reduzidos a um apelido,
tais como Angela Guadagnin (Deputada da danca da pizza), Janior Brunelli (Deputado
da oracdo da propina), Celso Jacob (Deputado presidiario) e Rodrigo Rocha Loures
(Homem da mala), o qual sera estudado neste artigo.

3 Metodologia

A fim de investigar a relacdo entre meios de comunicacdo e a estereotipacao
dos agentes politicos por meio de apelidos, este estudo foi desenvolvido a partir de
métodos tedricos e métodos empiricos adotados pelas ciéncias sociais. Para o
embasamento tedrico e a contextualizacao do problema de pesquisa, foi realizada uma
revisdo bibliografica, procedimento que perpassa toda a abordagem do trabalho
(Stumpf, 2009). Outro metodo utilizado para a realizacéo deste trabalho foi o estudo de

caso (Yin, 2001) de um personagem da politica brasileira, o ex-deputado federal



Rodrigo Rocha Loures, e seu respectivo apelido, “homem da mala”. Inicialmente, além
da identificacdo de fontes bibliograficas sobre o tema, foi realizado um levantamento
de informacgdes sobre Rocha Loures, a fim de caracterizar esse agente politico e
identificar os contextos favorecedores para a atribui¢do do seu apelido.

Paralelamente ao estudo de caso, foi utilizado o método da analise de conteudo
(Fonseca Junior, 2009) de cinco portais noticiosos acerca desse personagem
jornalistico. Buscou-se envolver nesta busca um veiculo internacional, dois veiculos
nacionais com grande impacto e dois veiculos locais de Brasilia, Distrito Federal, a
saber Clarin (Argentina), G1, Estaddo, Correio Braziliense e Congresso em Foco.

A operacionalizacdo desta analise de contetido envolveu a selecdo de dezoito
textos jornalisticos de cada veiculo. O numero de contetidos analisados de cada portal
(dezoito) foi escolhido por ser a quantidade total de contetdos sobre o caso do Ex-
deputado Rodrigo Rocha Loures disponivel no portal Clarin, servindo, portanto, como
teto para a selecdo de conteidos nos demais veiculos.

Além de possibilitar a visualizacao estratificada da abordagem desse agente

politico na midia, a escolha dos veiculos analisados atendeu aos seguintes critérios:

e Clarin: segundo a Digital News Report 2017 °, o Clarin.com é o portal de maior
audiéncia entre os argentinos, tendo quase metade (43%) da preferéncia dos
entrevistados.

e G1: de acordo com o mesmo Digital News Report 2017, o portal G1 é o segundo mais
lembrado pelos entrevistados brasileiros.

e Estaddo (Estado de Sdo Paulo): entre os portais mais lembrados no relatério da
Reuters, estd o portal Estaddo. E também em uma andlise prévia, o veiculo se
apresentou muitos contetdos abordando o caso do Rocha Loures.

e Correio Braziliense: um dos veiculos mais tradicionais de Brasilia e que preserva sua

audiéncia também online. Ha uma consistente cobertura de politica.

e Congresso em Foco: portal especializado em cobertura politica no Brasil ha quase 15

anos.

A andlise de contetido desenvolveu-se a partir da categorizacdo das matérias
desses cinco portais em seis itens (Quadro 1). Sdo eles: modalidade do texto

jornalistico, data de publicagdo, citacdo do apelido no titulo, assinatura da mateéria,

55 O Instituto Reuters para Estudos de Jornalismo disponibiliza esse relatério anualmente. Este ano, foram
entrevistadas mais 70 mil pessoas pelo mundo.



termos referentes ao parlamentar e citagdo do episodio que originou o apelido
(contextualizacdo do apelido). Depois da categorizacgéo, houve a inferéncia e correlacéo

dos dados encontrados com o referencial tedrico.

Quadro 1. Itens de categorizacdo dos contetidos noticiosos

Categorias Definicdes
) O tipo do conteldo jornalistico. Exemplos:
Modalidade o . L ]
editorial, noticia, opinido, reportagem, artigo etc.
Data Data da publicacéo do texto.

L ] Ocorréncia do apelido no titulo (chamada do texto)
Citagdo no titulo ) ) )
ou “sutid” do contetido jornalistico.

Assinatura do conteldo (o autor do contetdo
Assinatura da matéria jornalistico). Pode ser o jornalista, editorial,

veiculo etc.

Termos utilizados para denominar o parlamentar
Termos referentes no texto. Pode ser nome proprio, apelido, profissao

etc.

Termos que fazem referéncia ao episédio do
Referéncia ao episddio vazamento do video em que Rocha Loures aparece

com uma mala contendo 500 mil reais.

E importante ressaltar que a escolha de estudar o tema a partir de portais
noticiosos se deu pelo motivo de que a internet € o meio mais procurado pelos brasileiros
para se informar depois da TV, segundo Pesquisa Brasileira de Midia — 2016. Ou seja,
cada vez mais o brasileiro busca tem acesso a informag&o por meio da internet, sobretudo
quanto a politica, o que implica em um aumento de audiéncia de portais noticiosos e

também me redes sociais.

3.1 Rodrigo Rocha Loures
Ap0s caso recente deflagrado pela Operacdo Patmos da PF, no més de maio de
2017, o nome do deputado Rodrigo Rocha Loures quase sempre ¢ acompanhado do
apelido “o homem da mala”. A alcunha lhe foi atribuida ao ser suspeito de intermediar
transacGes ilicitas entre o Presidente Michel Temer e a organizacdo JBS, além de ter
sido gravado carregando uma mala com R$ 500 mil n&o declarados.
Loures foi eleito deputado federal (suplente) pelo Partido do Movimento

Democratico Brasileiro (PMDB) e é herdeiro de um conglomerado da inddstria



alimenticia que comporta, por exemplo, a marca de cerais Nutry. Comecou sua carreira
politica em cargos no Governo do Parana e depois chegou ao Congresso Nacional.
Com atuacdo discreta na Casa Legislativa, Rocha Loures era, em parte, um
andnimo para a populacdo brasileira até o episodio envolvendo a mala de dinheiro.
Hoje sua alcunha é talvez mais conhecida que seu préprio nome ou mesmo 0 Seu

empenho como parlamentar.

4 Resultados

O quadro abaixo sintetiza as informacdes coletadas nas 18 noticias de cada um
dos veiculos. Das 90 noticias analisadas entre maio e setembro de 2017 nos cinco veiculos
—Clarin, G1, Estad&o, Correio Braziliense e Congresso em Foco -, mais da metade relatou
0 episddio do ex-deputado Rocha Loures com a mala de dinheiro (69 no total). O apelido

foi citado em 24 textos e estava presente nos titulos de 16 noticias.

Quadro 2. Andlise geral de resultados.

Quantidade de

Quantidade de

matérias que

Quantidade de

Quantidade de

matérias que

matérias que

Veiculos L matérias que ) ) citam o apelido e
relatam o episodio ) ) citam o apelidono | _ )
citam o apelido i sdo assinadas por
da mala titulo ] .
jornalistas
Clarin
) ) 10 2 1 2
(internacional)
G1 (nacional) 11 1 0 0
Estadédo
. 14 11 11 11
(nacional)
Correio
Braziliense 17 3 2 1
(local)
Congresso em
17 7 1 5

Foco (local)

Os portais Estaddo e Congresso foram os veiculos que mais utilizaram o apelido
do ex-deputado (“homem da mala”). Outro destaque do portal Estaddo ¢ a alta frequéncia
do uso do apelido nos titulos se comparado aos outros portais — o apelido foi usado 11

vezes nos titulos de 11 matérias. Além disso, o Estaddo foi o Gnico veiculo que apresentou



o apelido no titulo e nédo justificou o seu uso com o relato do episddio, sendo possivel
observar 3 ocorréncias.

Quanto a assinatura das noticias que citavam o apelido, grande parte (19 do total
de 24) foram feitas jornalistas em todos 0s meios analisados.

O Unico veiculo internacional considerado, Clarin, apresentou apenas duas
ocorréncias do apelido, ambas com referéncias a imprensa brasileira. Em uma ocasido a
matéria foi assinada por uma correspondente no Brasil (escrita em portugués) e em outra
o apelido foi posto no titulo, afirmando que a imprensa brasileira assim denominava o ex-
deputado. Outro destaque da andlise foi o portal nacional G1, o veiculo com menos
ocorréncia de apelido — apenas uma, que nao foi assinada por jornalista.

Em geral, em todos os veiculos, os apelidos sdo mais recorrentes nas matérias de

junho (foram 11 ocorréncias em junho somando todos os canais). Veja grafico a seguir:

Grafico 1. Distribuiciio de ocorréncias do termo “homem da mala” por més

DISTRIBUICAO DE OCORRENCIAS DO APELIDO

vy
s
=
i
o
o
o
(]
o
w
Q
<
=
>
=
]
A
(=]
<
<
S
=
]
2
: ' -
o
o
&®
MAIO JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBRO

5 Discussao dos resultados

Ao analisar os resultados encontrados no estudo, pode-se afirmar que ha uma
relagdo proxima entre o uso do apelido e a assinatura da noticia. Das 24 noticias que
continham apelido, 19 foram assinadas por jornalistas. 1sso vai ao encontro da teoria
Newsmaking do jornalismo que trata a noticia como um resultado de processos e praticas
inerentes a sua producdo. Além disso, a noticia € uma narrativa marcada por cultura na
qual os membros estdo inseridas (seja ambiente profissional, social, organizacional etc).
A teoria enfativa que os vises dos jornalistas podem sim interferir no produto final de

uma noticia. Observou-se, portanto, uma tendéncia dos jornalistas de apelidar o ex-



deputado Rodrigo Rocha Loures.
Ainda sobre essa relagéo entre a atuagdo dos jornalistas na construcdo da noticia

e a organizacao para qual trabalha, Mesquita (2003) afirma:

“A margem de autonomia do jornalista é diversa consoante as organizagdes
empresariais e o compromisso estabelecido entre os jornalistas e a empresa,
mas existe sempre uma esfera de decisdo que passa pela competéncia
profissional e pela consciéncia individual do jornalista”. (Mesquita, 2003,

p.97)

Outro padrdo considerado ¢ a presenca do termo “homem da mala” nos titulos de
16 das 24 noticias que apresentavam o apelido. Uma justificativa plausivel para tal
evidéncia é que, no jornalismo online, em geral, as noticias sdo disseminadas em midias
sociais — principalmente na rede social Facebook — e, nesses casos, os titulos funcionam
como atrativo para levar o leitor da midia social para a noticia completa geralmente
hospedada em um portal. No entanto, essa estratégia pode ser considerada clickbait®.
Gomes e Costa (2016) resumem essa tatica: “os caga-cliques visam aumentar o trafego
dos portais de noticias em detrimento da qualidade do conteudo ofertado ao publico”. A
pesquisadora Moretzsohn (2015) é uma grande critica da estratégia também conhecida
como clickbait (em inglés) —, ela afirma: “Ocorre que a caca ao clique é a morte anunciada
do jornalismo, porque o que costuma excitar o publico é a surpresa, o escandalo, o bizarro,
o curioso, o grotesco” (MORETZSOHN, 2015). Portanto, ao citar no titulo de uma
noticia o termo caricato “homem da mala”, o intuito da chamada pode ser levar o leitor
ao trafico de uma tela a outra na web. E a saber, o portal Estaddo foi o veiculo que mais
alocou o apelido no titulo de suas matérias (11 ao total), apresentando inclusive titulos
com o termo “homem da mala” e, nestas, nenhuma contextualizagdo sobre o episoddio ao
longo do texto.

Na analise do portal Clarin, o Unico meio estrangeiro da amostra, as duas citagdes
ao apelido ocorrem em noticias mediadas por influéncias brasileiras. A primeira escrita
por uma correspondente brasileira e a segunda atribui & imprensa brasileira a dissipacao
do termo “homem da mala” (Rodrigo Rocha, el hombre de maletin como lo llama la

prensa brasilefia). Fato que refor¢a a poténcia da midia brasileira na difusdo e dominacéo

¢ Segundo o Oxford English Dictionary (2014, tradug&o do autor) como “contetido cujo objetivo
principal é atrair atencéo e incentivar os visitantes a clicar em um link para uma péagina online
especifica”.



de informac0es, seja ela para jornalistas estrangeiros ou mesmo para audiéncia interna
(leitores). Sobre a forca dos meios de comunicacéo nacionais, Lima (2004b) sustenta que,
no Brasil, o poder da midia assume propor¢es maiores que em outros sistemas politicos
(por exemplo, instituigdes publicas).

Outra observacao foi a constru¢ao do personagem “homem da mala” por meio das
noticias averiguadas em todos o0s portais. A partir de junho, as noticias passaram a utilizar
o apelido em alguns textos. Ha ocorréncias, sobretudo do Estaddo, que reduzem todo o
episodio do possivel recebimento de propina por meio de uma mala ao apelido “homem
da mala”. O que ocorre com esse agente politico em estudo, portanto, ¢ 0 mesmo que
acontece com outros atores sociais também inseridos na midia: sdo construcdes que
sintetizam pessoas reais com existéncia ontoldgica (PEIXINHO; ARAUJO, 2017).

Essa estereotipacdo de pessoas publicas nos meios de comunicagéo, inclusive na
politica, também é flagrada por Mesquita (2003, p.97), “os esteredtipos ¢ os modelos de
representacdo, em nimero cada vez mais reduzido, modelizam a comunicacao politica na
sociedade contemporanea”.

Diante das amostras coletadas, portanto, pode se afirmar que Rodrigo Rocha
Loures se imbrica ao episédio em que carregou uma mala de dinheiro e se apresenta como
um personagem jornalistico engendrado pela midia. Esse personagem jornalistico se
diferencia do personagem ficcional pois seu referente € uma pessoa real (MESQUITA,
2003).

6 Consideracoes finais

O estudo de caso do ex-deputado Rodrigo Rocha Loures foi elemento principal de
analise e mostrou que a visibilidade proporcionada pelos meios de comunicagao pode ter
efeitos adversos do esperado, ja que ndo € o agente politico que controla a divulgacdo das
informacoes, assim como propde Thompson (1998). No caso abordado, o episodio de
possivel recebimento de propina esteve diretamente relacionado a criacdo do apelido
“homem da mala” e a sua propagacao foi feita por todos os cinco veiculos analisados
neste trabalho.

Os resultados encontrados a partir do estudo de caso e das analises de contetido
realizados corroboram os principios da Teoria newsmaking (WOLF, 2001). Nos cinco

veiculos, jornalistas tenderam a assinar a maioria das noticias que citavam o apelido do



parlamentar, mostrando a provavel influéncia da sua cultura professional. Ademais, 0
portal “Estaddo” foi o veiculo que apresentou a maior quantidade de referéncia ao apelido
de Rocha Loures, evidenciando possivelmente as diretrizes dos processos produtivos da
organizacéo.

E importante destacar que os resultados apresentados geraram algumas reflexdes
que ndo puderam ser respondidas ou esgotadas neste trabalho. E possivel, por exemplo,
que a criacdo de apelidos para agentes politicos gere mais atencdo as informacGes
noticiadas, causando impactos diferentes, como uma maior aproximacdo de publico
diversos a assuntos politicos. Isso é coerente com as ideias de Traquina (2003), segundo
o qual o jornalismo, cada vez mais, ndo obedece somente a ldgica da informacao,
compartilhando também mensagens de outras finalidades, como publicidade ou relagdes
publicas.

Segundo Duarte (2009), o estudo de caso é uma metodologia muito interessante
para a abordagem de eventos contemporaneos. O autor aponta que o estudo de um
contexto particular pode ajudar na identificacdo de padr6es comuns a categorias de fatos
similares, o que indica que a analise do caso que envolve o apelido de Rocha Loures pode
gerar informacOes relevantes para a contextualizacdo de outros episodios de
estereotipacdo de agentes publicos.

Dessa forma, sugere-se que outros estudos sobre a tematica sejam desenvolvidos,
a fim de ampliar o conjunto de informacdes confiaveis para o campo de atuacdo de
profissionais que interagem com questbes de politicas publicas e Comunicagéo.
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