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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo abordar a importancia de um espaco cultural
como atrativo turistico. O estudo foi baseado em revisédo de literatura sobre o tema.
A cultura € um elemento de integracdo de um povo e deve estar na pauta politica
como fundamental para a formacé&o e o desenvolvimento individual e social, levando
a processos de geracdo de emprego e renda. a cultura brasileira tem uma grande
riqueza manifestada de diversas formas, e essa criatividade exerce fascinio sobre as
pessoas e instituicbes. Sendo assim, se comecarem a surgir projetos bem
estruturados sobre turismo cultural podera haver um avango rumo a

responsabilidade social.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo; Cultura; Espaco Cultural.



ABSTRACT

The present study it has as objective to approach the importance of tourist a cultural
space as attractive. The study it was based on revision of literature on the subject.
The culture is an element of integration of a people and must be in the guideline
politics as basic for the formation and the individual and social development, taking
the processes of generation of job and income. The Brazilian culture has a great
revealed wealth of diverse forms, e this creativity exerts allure on the people and
institutions. Being thus, if to start to appear well structuralized projects on cultural

tourism will be able to have an advance route to the social responsibility.

WORDS KEY: Tourism; Culture; Cultural space.
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INTRODUCAO

A cultura € um elemento de integracdo de um povo e deve estar na pauta
politica como fundamental para a formacao e o desenvolvimento individual e social,
levando a processos de geracdo de emprego e renda.

Constitui-se num poderoso instrumento de transformacdo e de inclusédo
social, em qualquer tempo e lugar, promovendo o desenvolvimento do espirito critico
necessario ao exercicio pleno da cidadania.

Tendo em vista a importancia da cultura, tornou-se interessante realizar este
estudo sobre a importancia do espaco cultural como atrativo turistico, Desse modo,
abre-se uma excelente oportunidade de vincular acdes culturais que atendam as
expectativas da comunidade e que, ao mesmo tempo, atendam as necessidades do
municipio de movimentar a atividade turistica, que proporciona emprego e renda
para a regiao.

Neste contexto, o presente estudo tem como objetivo abordar a importancia
de um espaco cultural como atrativo turistico.

A cultura brasileira tem uma grande rigueza manifestada de diversas formas,
e essa criatividade exerce fascinio sobre as pessoas e instituicdes. Sendo assim, se
comecarem a surgir projetos bem estruturados sobre turismo cultural podera haver
um avango rumo a responsabilidade social.

O trabalho sera fundamentado a partir de revisdo de literatura sobre o tema,
tendo como foco do estudo o espaco cultural localizado no Distrito Federal. Trata-se
de uma pesquisa basica que objetiva explorar conhecimentos Uteis para o avanco da
ciéncia sem aplicacdo pratica prevista. Quanto a abordagem dos dados, estes serdo

tratados de forma qualitativa. De acordo com Lakatos e Marconi (2004), a pesquisa
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qualitativa pode ser caracterizada como a tentativa de uma compreenséao detalhada
de significados e caracteristicas situacionais.

Em relacdo ao objetivo temos uma pesquisa explicativa: visa identificar os
fatores que determinam ou contribuem para a ocorréncia dos fenbmenos. Aprofunda
o conhecimento da realidade porque explica a razdo, o “porqué” das coisas
(Lakatos; Marconi, 2004).

Do ponto de vista dos procedimentos técnicos a revisdo de literatura sera
baseada em pesquisa bibliografica sobre o tema. A pesquisa bibliografica é
elaborada a partir de material ja publicado, constituido principalmente por livros,
artigos de periédicos e atualmente com material disponibilizado na Internet, todos

devidamente citados.
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1. TURISMO CULTURAL

Segundo a Embratur (2000) o turismo é uma das atividades socio-
econdmicas de maior importancia em varios paises do mundo, chegando a ser a de
maior énfase em muitos deles. Vendo essa importancia, podemos afirmar que esse
fendbmeno de deslocamento voluntario e temporario deve ser visto e estudado com
muita atencdo para que nao ocorram choques culturais, naturais, politicos, sociais e
econdmicos nos centros receptores.

Segundo Andrade (2003, p. 98), turismo pode ser entendido como:
"Complexo de atividades e servi¢os relacionados aos deslocamentos, transportes,
alojamentos, alimentacao, circulacdo de produtos tipicos, atividades relacionadas
aos movimentos culturais, visitas, lazer e entretenimento”. Esse conceito enfatiza um
topico importante: atividades que compdem o turismo.

O fenbmeno turistico ndo poderia acontecer se nao houvesse outros
servicos para auxilid-lo. Um exemplo disso € a hotelaria. Sem os meios de
hospedagem nao haveria como os turistas se alojarem nos lugares visitados. Outro
exemplo ainda mais pratico sdo os meios de transportes, ja que sem eles nao
haveria como os individuos se deslocarem até os centros receptores escolhidos.

Segundo Beni (2003, p. 37), "o turismo pode identificar-se em trés
tendéncias para a sua definicdo: a econdémica, a técnica e a holistica". Entéo,
conclui-se que se deve formar um conceito com estas trés tendéncias, para que haja
um conceito comum entre todos 0s que estudam o mesmo. Os conceitos acima
mostram como o turismo é complexo, jA que lida com motivacdes, viagens,

diferentes culturas e ainda varios segmentos de turistas. Com isso, o0 turismo deve
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ser estudado como um todo e ndo apenas em partes, para que se chegue a um

possivel conceito aceito por todos.

S&o varios os elementos que influenciam o turista a adquirir um determinado

produto turistico oferecido. Abaixo estdo alguns destes elementos: o preco; a

distancia até o centro receptor; o tipo de transporte; marketing; desejo e

necessidade de evasédo; busca de descanso; lei da substituicdo.Esses sao alguns

dos varios fatores influenciadores que fazem o turista escolher um centro receptor ao

invés de outro. A analise dos mesmos € dada abaixo, segundo Beni (2003):

a)

b)

O preco: é o principal deles, principalmente no turismo de
massa. O turismo de massa € composto basicamente
pela classe média assalariada e empresarios de pequeno
e meédio porte. Eles ndo possuem uma renda mensal que
dé para que saiam gastando com tudo que vém pela
frente sem analisar antes 0s precos. Por isso comparam
bem os precos antes de comprar o produto.

Distancia até o centro receptor: quanto maior a distancia
maiores serao 0s precos no que se refere aos meios de
transporte. No momento de adquirir um produto turistico,
o individuo pode preferir viajar para um lugar menos
distante para economizar nas despesas e com isso sobrar
mais dinheiro para a viagem ou até mesmo para adquirir
um outro tipo de produto (televiséo, ventilador, aparelho
de som etc.). Para o Brasil, uma opcao sensata seria, e
sera segundo pesquisa da organizacdo mundial do

turismo (OMT, 2000), investir nos paises que constituem o
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MERCOSUL. Néo s6 a estes paises em especial devem
ser dada énfase, mas qualquer um que se situe 0 mais
proximo possivel, jA que as distancias serdo menores e
consequentemente (ndo em todos 0s casos) 0 preco sera
menor.

Tipo de transporte: com o passar dos anos 0s meios de
transportes tém evoluido muito com o avanco da
tecnologia. Todos o0s meios de transportes, aéreos,
terrestres e aquaticos ganharam uma maior dinamica e
também um maior conforto a oferecer a seus usuarios.
Com essa evolucédo ficou muito mais facil viajar, ja que
com esse avango os deslocamentos a grandes distancias
ficaram bem mais rapidos. Um exemplo disso € o
transporte aéreo. Pode-se viajar com conforto e
"seguranca” saindo de um pais a outro em algumas
horas.

Marketing: segundo a EMBRATUR (2000), marketing
turistico € o conjunto de técnicas estatisticas,
econdmicas, sociolégicas e psicologicas, utilizadas para
estudar e conquistar o mercado, mediante lancamento
planejado dos produtos, consistindo numa estratégia dos
produtores para adequar seus recursos as novas
oportunidades que o mercado oferece. O turista s6 pode
tomar conhecimento de um produto turistico se houver

uma boa estratégia de marketing. Essas estratégias



14

influenciam o individuo a adquirir certo produto, como
exemplo, um pacote em uma agéncia. Através do
conceito exposto, entende-se que marketing turistico séo
simplesmente técnicas para induzir uma pessoa a
comprar um certo produto. Assim sendo, ele € um forte
influenciador na hora de adquirir um produto turistico. O
homem nos dias atuais € dono de informacdes sobre o
gue acontece no mundo com bem mais facilidade. Através
dos meios de comunicacdo de massa (TV, radio, jornais
etc.) ele pode ter acesso a muitas informacdes sem
necessariamente possuir um nivel de escolaridade
elevado. Para Leite (1987, p. 73-74): "Ao mesmo tempo
gque se mantém mais informado, mais atualizado,
ampliando os seus horizontes culturais, passou a ter uma
crescente curiosidade a respeito das belezas naturais,

das tradicdes, das antigas civilizacdes,...". Portanto,
conclui-se que, a propaganda em seus meios de
propagacao, junto com aumento do interesse pela cultura
da populacéo, influencia os individuos a terem o desejo
de conhecer lugares por eles ainda nao vistos.

Desejo e necessidade de evasdo: o homem €& um ser
inquieto por natureza e por isso precisa se deslocar para
realizar esses desejos. Vendo esse fato conclui-se que o

turismo é uma boa opc¢ao para a realizacdo desse desejo,

ja que o individuo vai se deslocar para lugares de sua
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escolha e la realizar seus objetivos planejados (descanso,
lazer, entretenimento etc.).

f) Busca de descanso: nos dias atuais, com uma intensa
urbanizacdo e desenvolvimento de novas tecnologias, o
homem encontra-se ao longo dos dias com um intenso
cansaco fisico e também mental. Esse individuo que
passa todos os dias num trabalho estressante e rotineiro
precisa de um tempo livre (férias, finais de semana e
feriados prolongados) para viajar e conseguir descansar.

9) Lei da substituicdo: muitas vezes um individuo que
planeja uma viagem apds economizar 0 bastante para
adquirir um pacote em uma agencia qualquer, se depara
com algumas situacdes bastante incbmodas: o carro
guebrou, o ar-condicionado queimou, a geladeira esta
velha demais. A pessoa prefere consertar ou comprar um
bem diferente de um pacote turistico, pois sera, no
momento, de maior utilidade do que uma viagem.

O turismo é uma atividade econdémica que precisa de uma mao-de-obra
bastante intensa e que demanda qualificacdo. Assim, € um forte gerador de
empregos. Além disso, movimenta e impulsiona a producdo de 52 atividades
dinamizadas no Brasil, desde a producdo de cadeiras para restaurante até a
construcdo de um hotel.

O turismo cultural € o segmento do turismo que trata das viagens de estudo,
um item importante na pauta de alguns paises, sobretudo de lingua inglesa, como a

Gra-Bretanha e os Estados Unidos, podemos citar também, as cidades de Barcelona
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e Bilbao que sdo destinos turisticos por seus atrativos culturais.

A cultura néo se restringe ao estudo formal, mas sim: todas as acdes que
fazem parte da cultura.

O turismo voltado para a cultura de uma regido, tende a considerar o
patrimdénio cultural como aquele que se volta para certos tipos de atividades mais
propriamente "culturais”, tais como as visitas a museus, a cidades histéricas ou a
roteiros tematicos. Este € um aspecto importante do turismo moderno, pois 0s
maiores paises, regides e cidades receptoras de turistas podem ser identificados
como destinos de visitantes avidos por cultura, como € o caso da lItalia, o pais com o
maior numero de patriménios tombados pela Unesco, mas também da Franca, Egito,
Grécia, Turquia e Gra-Bretanha. No Brasil, este € o caso das cidades coloniais de
Minas Gerais e das missoes jesuiticas no Sul.

No turismo cultural, ainda que a politica de patriménio tenha preservado
muito desigualmente os bens culturais, com o predominio do grandioso e rebuscado
em detrimento daquilo que representava 0s costumes e anseios de muitos, ndo cabe
davida de que o contato direto com museus, edificios e artefatos historicos permite
uma salutar abertura para a variedade cultural, no passado e no presente.

O turismo cultural, atualmente, implica ndo apenas a oferta de espetaculos
ou eventos, mas também a existéncia e preservacdo de um patriménio cultural
representado por museus, monumentos e locais histéricos. Além do valor cultural
especifico, do ponto de vista do turismo cultural, esses bens materiais possuem
outro valor, o de serem objetos indispensaveis, cujo consumo constitui a base de
sustentacdo da prépria atividade. O mesmo acontece com o patriménio ambiental,
cuja valorizacao ultrapassa sua importancia para qualidade de vida das populagcdes

locais (Rodrigues, 2005).



17

Cidades como Londres, Paris e Nova York recebem grande numero de
turistas, nacionais e estrangeiros, em todas as épocas do ano. Ao lado de
testemunhos arquitetdnicos, parques, monumentos historicos, gastronomia e
possibilidades de consumo diferenciado, seus visitantes contam com uma ampla
gama de museus a ser conhecida. Alids, uma visita a Londres esta, quase sempre,
associada ao British Museum; ao Louvre, no caso de Paris, e ao Metropolitan
Museum, em Nova York (Gomes, 2005). Essa estreita relacdo entre o turismo e a
cultura de uma regido vem sendo construida ao longo do tempo, cujos elementos-
chave podem ser entendidos como a existéncia de acervos consagrados, de um
trabalho dinamico e, finalmente, de estratégias de marketing direcionada ao turismo
cultural.

E importante observar que a cultura requer circulagcdo, producdo e
assimilacdo. Isso somente € possivel mediante estimulo a producdo de bens
culturais e a promocdo de eventos. Desta forma o espaco cultural pode ser um
atrativo no turismo cultural, tendo como foco o binémio patriménio cultural-evento e
cujas caracteristicas sdo as seguintes (Melo Neto, 2005, p. 59):

a) uso da promocdo de eventos como estratégia de
revitalizacdo do patrimonio histérico e cultural;

b) uso de eventos como estratégia de geracéo de beneficios
sociais, econdémicos, politicos e culturais por meio do
patrimdnio histoérico;

C) foco no entorno das edificacbes tombadas como locus de
realizacdo de eventos; e

d) uso da promocdo de eventos como estratégia de

revitalizacao de espacos culturais.
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No turismo cultural um dos pontos essenciais € a realizacdo de eventos. A
realizacdo de eventos revitaliza o conjunto do patriménio histérico da cidade, regiao
ou pais. O uso dessa estratégia tem sido responsavel pelo aumento da producao
cultural (exposicdes, shows, cursos, palestras, venda de livros etc.), de prédios e
instalagdes que integram o patriménio historico (Melo Neto, 2005).

Sob esse aspecto, 0 evento é visto como um agente de revitalizacdo do
valor histérico do espaco, conferindo-lhe valor cultural. O evento também é utilizado
como elemento de geracdo de beneficios diversos para a comunidade. Dependendo
da natureza do evento (seja social, politico e cultural), sdo gerados beneficios
especificos para os habitantes e visitantes. Do ponto de vista econdémico, 0s
beneficios se traduzem em venda de ingressos, formacéo de grupos culturais, venda
de produtos e servicos (Melo Neto, 2005).

Nesse aspecto, 0 evento € visto como agente de agregacéo de valor social,
cultural, politico e econémico do patrimonio histérico-cultural.

A revitalizacdo do entorno mediante eventos traduz a outra dimenséo deste
como elemento de revitalizacdo do patrimdnio historico. Ao atrair pessoas para as
proximidades dos prédios historicos tombados, os eventos atraem publico e
estimulam a sua visita e preservacao.

E, finalmente, o uso de eventos como estratégia de revitalizacdo de
conjuntos culturais. Aqui, prevalece o evento como elemento de reforco cultural e

nao historico ou patrimonial (Melo Neto, 2005).
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Figura 1: As diversas dimensdes do evento no turismo cultural

\
/’

evento como elemento de
agregacao de valor social,
politico e econdmico para a
comunidade

evento como elemento de
agregacao de valor cultural
aos bens de valor histérico

a forga do evento como
elemento de revitalizag&o do
patriménio histérico-cultural

evento como elemento de
revitalizac&o de conjuntos
culturais

evento como elemento
dinamizador do entorno

Fonte: Melo Neto, 2005, p. 60.

Ao observarmos a figura acima, verificamos que no primeiro caso, 0 evento
surge como a ‘extensdo cultural’ necessaria para revitalizar o patriménio historico
(evento como elemento de agregacéo de valor cultural aos bens de valor histérico).

No segundo, como elemento de agregacao de valor social, politico, cultural e
econdbmico para a comunidade, o evento se multiplica em ‘extensdes diversas’
(social, politica, econébmica e cultural) e contribui para o desenvolvimento da
comunidade. Sendo realizado o evento como extensao de um bem de valor histérico
e cultural, este se institucionaliza e se revitaliza no ambito da comunidade.

O terceiro caso refere-se ao evento como elemento de revitalizacdo de
espacos ou conjuntos culturais. Nesse caso, ele promove, produz, difunde e
contribui para a oferta de bens culturais. E, consequentemente, revitaliza e dinamiza
as acoes dos conjuntos culturais.

Por fim, no quarto caso, o evento como elemento de dinamizagcdo do
entorno, é uma forma de revitalizacdo do patriménio historico-cultural, que se baseia
no aumento da atratividade do local e na sua dinamizagao por meio de eventos.

Os eventos podem, portanto, desempenhar papéis diversos no contexto do

desenvolvimento e preservacao do patriménio cultural (Melo Neto, 2005, p. 64-65):
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d)
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eventos de premiacdo, com o0 objetivo de estimular o
aumento da producéao cultural;

eventos de revitalizacdo de espacos culturais, com o
objetivo de dinamizar espacos culturais;

eventos de atracdo e desenvolvimento de focos de
irradiacdo da cultura, com o objetivo de aumentar a
circulacdo de produtos culturais e ampliar o mercado
desses produtos;

eventos de turismo cultural, com o objetivo de atrair novos
visitantes a espacos de cultura e arte; e,

eventos de promocao de espacos corporativos de cultura
e arte, com o0 objetivo de fortalecer a imagem das
empresas que investem nessa area e estimular a pratica

do marketing de eventos por tais empresas.

Figura 2: Os diversos papéis no contexto do desenvolvimento e preservacao do patrimdnio cultural

evento de premiagdo como
estimulo a producao cultural

]

eventos de atracdo e
desenvolvimento de focos de
irradiagdo da cultura

Fonte: Melo Neto, 2005, p. 65.

eventos de revitalizacao de
espacos culturais

a for¢a do evento como
elemento de revitalizacdo do
patrimonio histérico-cultural

eventos de turismo cultural

eventos de promogé&o de
espagos corporativos de
cultura e arte
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Em sintese, a realizacdo de eventos culturais é fator de suma importancia no
contexto turistico de uma regidao. O que torna o evento um agente do patriménio

historico-cultural.
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2. CULTURA

2.1. PRODUCAO CULTURAL

A cultura pode ser compreendida como uma expressao coletiva para todos
0s modelos de comportamento adquiridos e transmitidos socialmente através de
simbolos. Cultura inclui costumes, tradicdes e linguagem.

As formas classicas, ndo s6 no Brasil, mas no mundo, de financiamento da
producdo cultural €, de um lado, o Estado (tradicional financiador), de outro a
iniciativa privada e, ainda, por ultimo, a receita direta; segundo demonstracdo de

Almeida (1992):

Figura 3: Tridngulo de Sustentacdo Econdmica da Producéo Cultural

Estado

iniciativa privada receita direta

Fonte: Almeida, 1992, p. 9.

O mecenato foi a primeira forma de obtencdo de recursos para a producéo
cultural. A expressdo mecenato vem de Mecenas, ministro do imperador romano

Caio Augusto, entre 30 a.C. e 10 d.C. Durante 40 anos foi o responsavel pela
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aproximacdo do Estado Romano com os pensadores, fildsofos e artistas. Mecenas
criou no Império Romano, a maneira grega de se pensar o poder, para 0s quais €
dever do Estado promover o conhecimento e as artes.

Os governantes ao promoverem as artes queriam se eternizar, entrar para a
histéria como grandes benfeitores.

Um segundo momento surge no inicio do Renascimento quando aparece a
figura do mecenas na Europa, principalmente na Itdlia, que se destacava nas
navegacoes e consequente acumulo de capital.

O terceiro momento da atuacdo do capital privado no suporte a cultura
aparece na virada do século XX, nos Estados Unidos. O crescimento econémico
advindo da transferéncia de capital da Inglaterra e da industria do petréleo, da
indUstria automobilistica e de negdcios bancarios, fez com que pessoas que
estavam gerando suas proprias fortunas, mas ndo tinham prestigio social,
encontrassem no apoio as artes uma forma de se legitimarem perante aquela
sociedade.

A caracteristica basica desse mecenato é que ele se fez por decisbes
pessoais, sem considerar a questdo mercadoldgica.

Mas o grande motivador do mecenato contemporaneo é o incentivo
tributario, permitido pela legislagdo americana.

Ja o Estado, outra patrocinador da cultura, até o final do século XVIII
caminhou paralelo a figura do mecenas. Essas duas forcas se confundiam, inclusive
pelas acdes da Igreja. O Estado, a Igreja e as grandes familias dividiam a estrutura
e 0S mecanismos de poder.

A partir do século XX, o Estado figura-se isolado no poder e sua atuacéo na

area cultural é politica, ideologica e visa resultados de imagem em beneficio proprio.
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No Brasil, a acdo do Estado como promotor da atividade cultural comecou a
partir da Revolucédo de 30, no governo de Getulio Vargas, por meio do Ministro da
Educacdo e Saude, Gustavo Capanema, que levou para o Ministério, Carlos
Drummond de Andrade, Portinari, Villa-Lobos e Cecilia Meireles. Havia a intencéo de
formular um projeto de politica cultural brasileira.

N&o ha como pensar que a atuacao do Estado na cultura nédo se dé de forma
politica. E ai esta o risco de comprometer o fundamental no processo de criacao,
que é a liberdade.

A Ultima forma de captacdo de recursos supracitada € a receita direta, ou
seja, a capacidade que o projeto cultural tem de gerar recursos internamente, sem
precisar do Estado ou de um mecenas. A dependéncia é de seu consumidor, que
paga a entrada do teatro, do cinema, de um show ou compra uma obra de arte.

Essa forma de arrecadacédo, no Brasil, esbarra na existéncia de um universo
restrito de consumidores culturais. Dados do IBGE informam que 5% da populacéo
brasileira economicamente ativa e 2% da populacdo total brasileira séo
consumidores regulares de cultura (Almeida, 1992, p.14).

Por esse motivo, reduzido mercado de consumidores culturais, e pelo
carater pessoal do mecenato que também esta na dependéncia de incentivos
tributarios, e pela atuacdo do Estado que pode restringir a liberdade de criacao, é
que surge o marketing cultural como uma alternativa para o produtor cultural, que

pode oferecer as empresas a oportunidade de um investimento.
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2.2. LEIS DE INCENTIVO A CULTURA

Atualmente, o mercado brasileiro conta com dispositivos legais de incentivo
a cultura que estimulam as doacdes e patrocinios de empresas e pessoas fisicas,
mediante reducao de impostos.

Em 1986, com a promulgacdo da Lei 7.505 (Lei Sarney), mais empresas
passaram a patrocinar a cultura, o que acabou por gerar no mercado esse tipo de
associacdo. Essa lei vigorou até 1990, quando o Governo Collor suprimiu os
incentivos fiscais.

Ja em 1991, esse mesmo Governo criou a Lei 8.313 (Lei Rouanet), e em
1993, a lei do audiovisual. Varios estados e municipios passaram a criar legislacoes,

no ambito dos seus impostos (ICMS, ISS, IPTU), para incentivo a cultura.

Lei Federal

Lei 8.313, de 23 de dezembro de 1991, que visa a captacdo de recursos
com base em incentivos fiscais do Imposto de Renda, criou um conjunto de acbes
que foi chamado de Programa Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC),
desenvolvido por meio dos seguintes mecanismos: Fundo Nacional da Cultural
(FNC); Fundos de Investimento Cultural e Artistico (FICART); Incentivo a projetos
culturais.

Utilizando os incentivos, a empresa ou a pessoa fisica investidora deixa de
recolher parte do imposto e o transfere para o projeto cultural, que ¢ a chamada

renuncia fiscal.
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Para a empresa parece, a principio, qgue ndo ha nenhuma vantagem nesses
incentivos, pois continuard desembolsando o valor do imposto e que apenas mudara
a sua destinacao.

A empresa ao utilizar-se do projeto cultural como parte de sua estratégia de
marketing tem diversas vantagens. A todas ja mencionadas deve-se acrescentar a
certeza de que o dinheiro do imposto sera aplicado em cultura e, principalmente, que
o investidor estara contribuindo de forma efetiva para o bem-estar social e para
preservacao do patrimonio e valores culturais da sociedade.

Os recursos do Fundo Nacional da Cultura — FNC s&o destinados aos
projetos de natureza comunitaria ou experimental que, sem o apoio do Governo,
dificilmente seriam realizados por ndo despertarem grande interesse do investidor
privado.

Os Fundos de Investimento Cultural e Artistico — FICART destina-se a
captacdo de recursos no mercado financeiro, através da aquisicdo de quotas de
fundos em condominio administrados por instituicbes financeiras e regulamentados
pela Comissao de Valores Mobiliarios (CVM).

As quotas rendem juros e dividendos, mas a aquisicdo nao € beneficiada por
incentivo fiscal.

O mecanismo reconhece o carater comercial da industria cultural,
financiando projetos que geram lucros e recompensem o investidor.

O Incentivo a Projetos Culturais consiste no apoio direto de pessoas fisicas e
juridicas, através de doacdes ou patrocinios, a projetos culturais aprovados pelo
Ministério da Cultura.

Podem candidatar-se aos beneficios da Lei pessoas fisicas, empresas e

instituicbes com ou sem fins lucrativos, de natureza cultural, e entidades publicas da



27

Administracdo indireta, tais como Fundacdes, Autarquias e Institutos, desde que
dotados de personalidade juridica propria e, também, de natureza cultural.

Os projetos devem destinar-se a desenvolver as formas de expressao, 0s
modos de criar e fazer, os processos de preservacdo e protecdo do patriménio
cultural brasileiro, e os estudos e métodos de interpretacdo da realidade cultural,
bem como contribuir para propiciar meios que permitam o conhecimento dos bens e
valores artisticos e culturais, compreendendo, 0s seguintes segmentos: teatro,
danca, circo, Opera, mimica, producdo cinematografica, videografica, fotografica,
discografica, literatura, musica, artes plasticas, artes graficas, gravuras, cartazes,
filatelia, folclore, artesanato, patriménio cultural, inclusive histérico, arquiteténico,
arqueolodgico, bibliotecas, museus, arquivos e demais acervos, radio e televisao,
educativas e culturais, de carater ndo-comercial.

O projeto deve ter tematica centrada nas areas e segmentos definidos na
Lei. Do mesmo modo, o projeto deve trazer beneficios para a populacdo. Além de
incrementar a producao, a Lei se destina a democratizar o acesso da populacéo a
bens culturais. Os mecanismos que facilitem este acesso (ingressos a precos
populares ou entradas gratuitas em espetaculos, distribuicdo de livros para
bibliotecas, exposicdes de artes abertas, por exemplo) sdo fundamentais para o
cumprimento dessa finalidade.

A Lei prevé que o doador ou o patrocinador podera deduzir do imposto
devido na declaracdo do Imposto sobre a Renda os valores efetivamente
contribuidos em favor de projetos culturais aprovados de acordo com a sistematica
definida na propria Lei, com base nos seguintes percentuais: pessoas fisicas -

oitenta por cento das doacbes e sessenta por cento dos patrocinios; e pessoas
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juridicas tributadas com base no lucro real - quarenta por cento das doacdes e trinta
por cento dos patrocinios.

O valor total a ser abatido do imposto devido ndo pode ultrapassar a 4% do
valor total no caso das pessoas juridicas, percentual que se eleva a 6% no caso das
pessoas fisicas.

O patrocinador podera, dependendo do projeto que apoiar, obter retorno em
produto (livros, discos, gravuras, CD-Rom) para utilizacdo como brinde. O
recebimento de produto artistico gerado pelo projeto esta limitado a 25% do total

produzido e deve ser destinado a distribuicdo gratuita.

2.3. RESPONSABILIDADE SOCIAL E CULTURAL

Os cientistas sociais referem-se a cultura como o modo de vida de um povo,
em toda sua extensdo e complexidade (estrutura social no campo das idéias, das
crencas, dos costumes, artes, linguagem, moral, direito, dentre outras), que se
reflete na forma de agir, sentir e pensar de uma organizacdo social, em constante
transformacao.

Dessa forma, cultura pode ser considerada como as manifestacdes
espontaneas de um grupo social que sdo incorporadas ao seu modo de vida, o que
o caracteriza e o distingue dos demais.

Hoje, comumente, cultura refere-se as atividades nos campos da arte,
literatura, musica, teatro, dancga, ou qualquer outra manifestacdo que expresse uma
forma de organizacado social, mantendo suas raizes, como também num permanente

intercambio de experiéncias e realizacbes, para Muylaert; “O conceito primitivo de
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cultura, regional e caracterizante, passa a ter um sentido universal e pleno,
pressuposto que leva a considerar um povo culturalmente avancado aquele que tem
acesso ao conhecimento e a informacao” (Muylaert, 1995, p.18).

E questionavel falar em povo culturalmente avancado aquele que tem
acesso ao conhecimento e a informacao. De certo, uma sociedade informada tem
uma melhor capacidade de questionar a sua realidade e dessa forma, ter
instrumentos para tentar levar adiante as mudancas necessarias para seu
progresso.

Esse pensamento, que € légico e coerente, pode levar a um equivoco,
quanto a inexisténcia de cultura no segmento marginalizado da sociedade. O que
ocorre € o sufocamento das manifestacdes culturais daquele povo, que, por estarem
socialmente excluidos, ndo sdo capazes de aflorarem seu conhecimento, para
Almeida; “A cultura enquanto experimento pesquisa a linguagem, flerta com o novo,
discute o estabelecido, subverte e choca” (Almeida, 1994, p. 29).

Quando é dado meios de producdo e condicbes de acesso a populacéo
socialmente marginalizada a manifestacdes culturais, essa se mostra capaz de
produzir e integrar-se aquele movimento.

No ambito da industria cultural, a nocdo é de produto e a estratégia de
mercado. Um disco é igual a uma caneta que € igual a um sapato que € igual a um
livro.

O grande desafio do turismo cultural € tratar a acdo cultural como um meio
de atingir os objetivos tracados no planejamento estratégico do municipio e ao
mesmo tempo, o respeito a liberdade da manifestacdo artistica e possibilitar o
acesso de boa parte da populacdo, bem como promover o acesso de turistas a

regiao.
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O capitulo a seguir trata da importancia do espaco cultural como atrativo

turistico.
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3. O ESPACO CULTURAL COMO ATRATIVO TURISTICO

O espaco cultural como atrativo turistico é motivado pela busca de
informacbes, de conhecimentos culturais e regionais, de interacdo com outras
pessoas, comunidades e lugares, onde a curiosidade cultural € agucada, tem-se
curiosidade sobre os costumes, da tradicdo e da identidade cultural. A cultura como
motivadora do turismo tem como fundamento o elo entre o passado e o presente, o
contato e a convivéncia com o legado cultural e, também, com as tradicbes que
foram influenciadas pelo tempo, mas que permaneceram intactas devido a cultura.

O espaco cultural como atrativo turistico abre perspectivas para a
revitalizacdo e valorizacdo do patriménio regional, do revigoramento das tradicoes,
da descoberta da cultura de determinada regido como patrimoénio de bens culturais,
materiais e imateriais, em muitos casos ofuscados pela modernidade.

Neste aspecto, 0 espaco cultural como atrativo turistico passa
determinantemente pela questdo da cultura local e regional. Valoriza o resgate dos
valores culturais, reforca a necessidade de compreender as particularidades
culturais daquela regido e incentiva a participacao social.

O espaco turistico proporciona a revitalizacdo da identidade cultural, da
preservacdo dos bens culturais e das tradicbes locais. Além disso, geram
mecanismos de sustentabilidade e espacos propicios as expressoes culturais.

O turismo cultural pode ser considerado tipico, pois acontece de forma
diversificada dos outros tipos de turismo e, geralmente, ndo possui caracteristicas
como permanéncia, lazer, etc., as caracteristicas do turismo cultural ndo se

expressam pela viagem propriamente, mas sim, pela cultura de determinada regiéo.
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O complexo arquitetdnico do espaco cultural 508 sul, foco do presente
estudo, esta situado na W3 sul, que ja foi o centro nervoso da cidade, um verdadeiro
boulevard que atraia as pessoas com suas vitrines e letreiros decorados, onde
acontecia o carnaval de rua, e as pessoas se encontravam em seus bares e
restaurantes. Tudo isso hoje € memoaria lembrada apenas pela geracéo pioneira.

O contexto atual da via,é de aparente decadéncia, a “baixa auto-estima” da
avenida se deve a falta de areas de lazer, escassez de locais de animacéo urbana e
espacos publicos ou privados de permanéncia e convivio.

Existem varios estudos e propostas para revitalizacdo da W3 sul, todas com
foco na requalificacdo da via com objetivo de reforcar as potencialidades de uso
misto. Uma das mais importantes propostas € que transforma alguns trechos da
avenida em corrredor cultural —Trata-se de um grupo destacado de edificacbes a
serem objeto de projetos particulares e publicos, e que abrigariam grandes
instituicbes na area das artes e da cultura em geral — e neste contexto de
revitalizacdo da W3 que o espaco 508 sul deve focar suas acdes e eventos.

O espaco tem todas as vantagens para ser um marco na revitalizacao da via
W3 sul, com estrutura para abrigar eventos e exposi¢cdes abrangendo desde a danca
e o teatro além de artes plasticas, oficinas de arte e até cinema.

Apesar de toda esta estrutura o espaco cultural 508 sul ndo é reconhecido
pela populacéo local como um espaco atuante e representativo.

Uma politica de eventos utilizando os meios existentes como as Leis de
Incentivo a Cultura e uma gestdo baseada no marketing cultural deve ser

implementada para que o espaco cultural se firme como atrativo cultural e turistico.
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Figura 4: Foto do Espaco Cultural 508 Sul

Fonte: http://www.sc.df.gov.br, 2007.

O primeiro edificio que deu origem ao complexo cultural que comecou a se
estabelecer na década de 70 situava-se num setor destinado ao comércio, com
galpbes de estocagem de materiais de um lado, pela W2, e area de comércio,
atendimento e administracdo voltada para a W3.

Nesse periodo, a sede da Fundacdo Cultural do Distrito Federal (FCDF) era
em um dos galpdes da 508 Sul. A histéria do espaco tem inicio com a ocupac¢ao dos
galpdes por artistas e assessores da FCDF, entdo sob a direcdo de Ruy Pereira da
Silva.

A FCDF lutou junto a prefeitura do Distrito Federal para incorporar parte do
bloco “A” da 508, que entdo funcionava como secdo da Secretaria de Financas.

Nesse espaco, voltadas para a W3, foram instaladas as primeiras galerias. A
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primeira abre em 1973, com exposi¢cao do arquiteto japonés de renome internacional
Kenzo Tange.

As galerias B e C sédo abertas em seguida, e alguns atores comecam a
ensaiar nessas dependéncias nas horas vagas. Alguns notam que o galpdo da
esquina seria ideal para um centro de oficinas e laboratorios. Importantes
exposicdes passam a ser programadas na 508.

A 508 passa por momentos dificeis, até que em 1986 toda a comunidade
mobiliza-se para a retomada. O arquiteto Antonio Eustaquio € chamado para
repensar 0 espaco e propde a fusdo dos galpbes e a abertura das paredes,
possibilitando uma passagem da W2 para a W3.

Em 1993, o Espaco Cultural 508 Sul € reinaugurado, depois de quase quatro
anos em obras, com verba da fundacao japonesa Mokiti Okada.

Atualmente é composto pelo Teatro Galpao, sala multiuso, sala de video,
sala para cinema, galpdo destinado a oficinas, biblioteca, mezanino e espaco para
laboratorio e escritérios de administracao.

O Espaco Cultural 508 Sul possui os seguintes espacos (anexos 1 e 2):

a) Praca central,

b) Teatro Galpao;

C) Sala Multiuso;

d) Sala Marco Anténio Guimaraes;
e) Teatro de Bolso;

f) Galeria Rubem Valentim;

0) Galeria Darlan Rosa;

h) Galeria Parangolé;

i) Mezanino da Biblioteca;
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)] Sala Vitrine;

k) Sala Alternativa/Laboratorio de Fotografia;

)] Gibiteca;

m) Musiteca;

n) Biblioteca de Artes Ethel de Oliveira Dornas;
0) Galpao das Artes;

p) Estudio de Som.

A praca central € o espaco ideal para exposicbes, lancamentos, feiras,
performances e encontros. Arejada e iluminada, tem duas entradas, pela W2 e pela
W3, e da acesso as galerias e salas do Espaco Cultural 508 Sul. Na Praca Central,
encontram-se a Galeria Darlan Rosa, Café da 508, bilheteria, sala de informacdes e
mezanino da Gibiteca.

O Teatro Galpao surgiu em 1974, a partir de dois galpdes que funcionavam
como depdsito, por iniciativa de Jodo Antdnio, entdo assessor de teatro da
Fundacao Cultural. Projetado pelo arquiteto Mauro Bonde, da UnB, o espaco foi
construido em um més. O teatro de arena teve sua estréia com “O Homem que
Enganou o Diabo e ainda Pediu o Troco”, de Luiz Gutemberg. A peca reuniu grande
elenco de atores profissionais e amadores da cidade, com sucesso de publico e
critica. O teatro amador de Brasilia, na época bastante efervescente, encontrou no
espaco seu pouso ideal. As estréias sucederam-se com sequéncia impressionante
até para os dias de hoje, revelando nomes de diretores e atores como Augusto
Pontes, Dacio Lima, Gé Martu, Humberto Pedrancini, Hugo Rodas e Ricardo Torres.

A sala multiuso tem capacidade para 180 pessoas, destinada a espetaculos

e ensaios de danca e teatro, conferéncias e performances.
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A Sala Marco Antdnio Guimardes possui 140 lugares e palco italiano,
destina-se a exibicdo de filmes e montagens de shows e teatro. A curvatura do teto
se ajusta as corretas necessidades de acustica, proporcionando a projecao perfeita
da voz de atores e cantores.

O Teatro de bolso destina-se a mostras de video, palestras, projecdo de
slides, leituras dramaticas, debates, seminarios e ensaios cénicos. Tem capacidade
para 66 pessoas, com poltronas ndo-numeradas e palco curvo em tabua corrida.
N&o dispbe de urdimento, coxia, iluminacdo cénica e sonorizagcdo. Funciona das 9h
as 23h45.

A Sala Alternativa / Estudio de Fotografia destina-se a reunifes, cursos,
encontros, oficinas e ensaios cénicos. Tem area de 25 metros quadrados. Funciona
das 9h as 21h.

O Estudio de Som destina-se a ensaios musicais, tem area de 25 metros
quadrados com cabine de som e forracdo acustica em carpete. Nao dispde de
sonorizagao e iluminacao cénica. Funciona das 9h as 21h.

O Espaco Cultural 508 Sul possui exposi¢cdes durante todo o ano. Suas
galerias tém histéria e a cada temporada levam um publico numeroso e interessado
para as exposi¢coes coletivas e individuais dos artistas locais, de outros artistas
brasileiros e também de nomes internacionais seja da pintura, da fotografia ou da
performance (anexo 3).

O Espaco Cultural 508 Sul oferece a comunidade o ‘Cinema no Espaco’,
considerado uma nova opcao de lazer para a comunidade. Para tanto, viabiliza a
apresentacao de filmes longas-metragens das 12h as 14h, uma vez por semana

(anexo 3).
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Além disso, existe o projeto da criacdo de um novo espaco de lazer e cultura
dentro da 508 Sul, que oferecera a comunidade local a oportunidade de apreciar a
cultura de outros paises, através de mostras diarias de videos e longa metragem.

Existe, ainda, o projeto Escola de Musica no Espaco, desenvolvido em
parceria com a Escola de Mdusica de Brasilia (EMB), vinculada a Secretaria de
Educacao, o projeto Escola no Espaco oferece a comunidade programacao musical
de qualidade, com pequenos concertos, recitais e shows produzidos por grupos,
instrumentistas e formacGes musicais diversas entre os alunos e professores da
EMB. Os shows tém entrada gratuita e acontecem na Praca Central da 508 Sul.

Como podemos observar na descricdo das atividades do Espaco Cultural
508 Sul € de suma importancia, a valorizacdo dos eventos que valorizam a arte
como: espetaculos de danca, musica, teatro, mostras e festivais. Mas para que o
publico participe de tais atividades € preciso que haja uma acdo educativa, no
sentido de atrair a comunidade para o Espaco Cultural. Tais a¢ces educativas estédo

direcionadas para 0s seguintes aspectos:

a) a interatividade do publico com a arte;
b) a sensibilizacédo para a arte;
C) a compreensdo e a internalizacdo do valor

artistico da obra;
d) a familiarizacdo com toda obra do autor; e
e) a criacao de afeto e cumplicidade com a arte.
Os eventos voltados para a arte tornam-se, portanto, um servigo educativo
com foco na arte e sua concepcao. Os eventos culturais do Espaco Cultural 508 Sul
tém como objetivo informar e sensibilizar o publico para a cultura. De uma viséo

eventista, com predominio da cultura do entretenimento, para uma visdo holistica,
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socioeducativa-cultural do evento, em que predominam acfes de educacao,

socializacdo e de formacéo e aperfeicoamento para o exercicio da cidadania.
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CONCLUSAO

Com a elaboracéo do presente estudo concluimos que o turismo cultural é
uma alternativa para diversas cidades do mundo. Mas, também pode ser uma opc¢ao
para diversas cidades brasileiras que possuem um grande patriménio cultural.

O Espaco Cultural 508 Sul, foco do presente estudo, pode ser considerado
um atrativo cultural, que privilegia a comunidade local com eventos culturais. Devido
aos diversos eventos culturais apresentados pelo Espaco este pode ser considerado
um atrativo cultural do Distrito Federal.

Como vimos, existem varias formas de incentivo a producédo -cultural
mediante a promocdo de eventos culturais, como os realizados no Espaco Cultural
508 Sul.

A primeira forma de incentivo a ser considerada € a realizacdo de eventos
do tipo exposicdes, concursos e saldoes. Tais eventos tém como objetivo estimular a
producdo cultural, em especial dentre os artistas mais jovens e em processo de
formacdo.

A segunda forma observada no estudo refere-se a realizacdo de projetos de
revitalizacdo do Espaco Cultural 508 Sul, transformando-o em agente promotor de
eventos culturais.

Estas acdes visam alavancar a producéo cultural e tornar o Espaco Cultural
508 Sul um agente de desenvolvimento e preservagao do patriménio cultural.

Como se pode notar, a realizacdo de eventos culturais é de suma
importancia para atrair a comunidade para dentro do Espacgo Cultural. O que torna o
evento cultural um agente do patrimdnio histérico-cultural.

Tal categorizagdo faz do evento cultural muito mais do que um simples
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acontecimento, mas algo de fundamental importancia para a definicdo do estilo do
povo e da identidade da propria cidade onde ele se realiza. Portanto, o evento
cultural, quando vem sucedido, faz histéria e torna-se parte da meméria da cidade. E
o gque lhe garante a condic&o de patriménio cultural da cidade.

No ambito da cultura, o evento ndo pode ser visto apenas como uma
estratégia de entretenimento, de midia, de negocios e de promocao turistica e
cultural. Trata-se da mais nova tendéncia de democratizacdo da cultura e das artes
em geral e da promocao da cidadania individual e coletiva. Instrumento que é bem

aproveitado pelo Espaco Cultural 508 Sul.
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ANEXO 1: MAPAS DO ESPACO CULTURAL 508 SUL
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ANEXO 2: ESPACOS DO ESPACO CULTURAL 508 SUL

1. Praga Central

2. Teatro Galpéao

S
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3. Sala Multiuso

4. Sala Marco Antonio Guimaraes

5. Teatro de Bolso
6. Galeria Rubem Valentim

7. Galeria Darlan Rosa

a7



8. Galeria Parangolé

|

9. Mezanino da Biblioteca

10. Sala Vitrine
11. Sala Alternativa/Laboratorio de Fotografia
12. Gibiteca

13. Musiteca
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14. Biblioteca de Artes Ethel de Oliveira Dornas
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15. Galpéo das Artes

16. Estudio de Som
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ANEXO 3: EVENTOS DO ESPACO CULTURAL 508 SUL

Galeria Rubem Valentim
Com éarea de 240 metros quadrado, é a maior galeria do espaco. O nome foi
sugerido pelo artista plastico Wagner Barja, que também deu nome a Galeria

Parangolé, inspirado em Hélio Oiticica.

Galeria Parangolé

Tem area de 115 metros quadrados, com vitrine voltada para a W3 Sul, e fica ao

lado da Galeria Rubem Valentim. Otima para pequenas exposicoes.
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Galeria Darlan Rosa

Localiza-se na Praca Central e homenageia um dos primeiros animadores de
programa infantil na televisdo brasiliense, o Titio Darlan, que atualmente é
desenhista, pintor e escultor. No espag¢o, montam-se exposicbes de desenhos,

gravuras e fotos.

Mezanino da Biblioteca
Com area de 136 metros quadrados, destina-se a saraus, performances e

lancamento de livros. Funciona das 9h as 21h.
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Galpao das Artes
O Galpao das Artes tem espaco fisico de 1.020 m2, pias em inox de quatro metros e

meio, tanques, mezanino para mesas de aula ou reunides e instrumentos.

Com o amplo espaco para oficinas, aulas praticas e ateliés de artes, passou a

realizar o que nos anos 70 era de responsabilidade do Centro de Criatividade.

De xilogravura a desenho para histéria em quadrinhos, de pintura em encaustica a
confeccao de mascaras, de tudo um pouco se pode aprender e aprimorar no Galpéo
das Artes.
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A maioria dos cursos tem inscri¢cdes gratuitas. Os professores sdo da Secretaria de
Educacédo do GDF, especialistas e artistas profissionais. Algumas oficinas ocorrem

como contrapartidas das exposi¢oes realizadas nas galerias do Espaco.
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Biblioteca de Artes Ethel de Oliveira Dornas
Localizada no primeiro pavimento e especializada em livros de arte, tem trés mil
volumes e comegou com acervo organizado nos anos 70 e 80, na Fundacao Cultural

do Distrito Federal, pela bibliotecaria Ethel Dornas.

e .
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Destaque para a cole¢do de videos da NBR Galeria; originais do Hino de Brasilia,
composto por Neusa Franca; revistas independentes; e banco de textos teatrais com
mais de 400 pecas.

Visitacdo de segunda a sexta-feira, das 10h as 12h e das 13h as 19h.

Gibiteca

Localizada no mezanino da Praca Central, a gibiteca tem acervo de trés mil
exemplares, contando com colecdo de mangas, quadrinhos nacionais e
internacionais, revistas de arte nacionais e internacionais, video e desenhos
animados, posteres e pranchas de ilustracédo, fanzines de todo o Brasil e livros de

arte sobre fotografia e desenho.

A Gibiteca tem eventos, cursos e exposi¢des proprios.
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Musiteca
Localizada no térreo, possui acervo de aproximadamente 5 mil exemplares (CD e

vinil) para pesquisa e consulta, recebendo mensalmente cerca de 1.000

frequentadores, de segunda a sexta-feira, das 9h as 18h.

Cinema Espaco
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ANEXO 4: NOMES QUE DEFINEM O ESPACO CULTURAL 508 SUL

Rubem Valentim

Nascido no mesmo ano da Semana de Arte Moderna, em 1922, o baiano de
Salvador Rubem Valentim foi um autodidata que néo tardou a se tornar mestre.
Construtivista, ritualista, luminoso, causou impacto nas bienais de S&o Paulo e
Veneza. Morou em Roma e residiu varios anos em Brasilia, onde foi artista influente
e polémico.

Véarios espacos da cidade apresentam a marca de Rubem Valentim em painéis,

esculturas e quadros. Faleceu em 1991, em Séo Paulo.

Parangolé

Giria carioca dos morros na década de 50. Ganhou notoriedade no mundo das artes
com o artista plastico Hélio Oiticica. Inicialmente eram esculturas moveis ou
simplesmente tecidos com o0s quais o artista fazia composicdes em modelos
populares.

O Parangolé namero 1, que deu origem a uma série, € uma peca em lamé prateado,
confeccionada com gaze e outros materiais, no jeito de corpo da malandragem
carioca, hoje brasileira. Os parangolés sdo bandeiras tupinambas de atual e

universal antropofagia.

Marco Antonio Guimaraes

Curador de cinema, pesquisador e poeta, Marco Antonio Guimaraes, mineiro de
Abaeté, trabalhou muitos anos na Fundacgéo Cultural do Distrito Federal, onde foi um
dos principais responsaveis pelo Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro e
organizador do Encontro Nacional de Escritores, além de programador do Cine
Brasilia.

Trabalhou na pesquisa da série “Os Pioneiros”, de Tania Quaresma, para a TV
Nacional. Marco Antonio publicou o livro de poemas “Espacos: no Jardim”, em 1973,

e deixou inédito “Jejuns do Coracdo”, também de poemas. Faleceu em 1995.
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Darlan Rosa

Nasceu em Coromandel, Minas Gerais. Mora e trabalha em Brasilia desde 1967.
Artista multimidia, Darlan atuou na televisdo como produtor, diretor e apresentador
de programas infantis, na TV Brasilia.

Titio Darlan contava e desenhava histérias. llustrou varios livros infantis, publicados
no Brasil, Japdo e Inglaterra; e criou, para o Unicef do Brasil, 0 Zé Gotinha.

Darlan é também artista plastico reconhecido, com exposi¢des por Varios paises.

Entre suas exposi¢des destaca-se série de esculturas em metal.

Ethel Dornas

Mineira de Araxa, nascida em 1922, Ethel Dornas veio para Brasilia acompanhando
o marido, Francisco Colen Dornas, funcionario da Novacap.

Pioneira, formou-se em Biblioteconomia pela UnB e ingressou na Fundacgao Cultural
em 1962, onde atuou até 1993, quando se aposentou.

Na Biblioteca da Fundacdo, leitora incansavel, conheceu profundamente a histéria
de Brasilia e sua cultura. Cada consulta era respondida com ateng&do. Ninguém
ficava sem resposta. Se ndo tinha explicacdo, pesquisava até obter resultado
satisfatorio.

Por isso, Tia Ethel tornou-se simbolo de informacao e dedicacao.



