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Resumo

Apresenta estudos na area de Museologia referente a contribuicdo do Museu Nacional
para o mercado de arte em Brasilia. Visa identificar as caracteristicas relativas ao
mercado de arte em Brasilia. Apresenta conceitos sobre mercado de arte.
Problematiza a relacdo do Museu Nacional com o mercado de arte em Brasilia. ExpGe
entrevistas com os donos de galerias de artes de Brasilia. Expde entrevista com um
colecionador de Brasilia. A pesquisa apresenta alguns conceitos sobre museus. O
objetivo da monografia é identificar a relacdo do Museu Nacional com o mercado de
arte em Brasilia. Apresenta um estudo qualitativo baseado nas entrevistas junto aos
donos das galerias e com o colecionador. Apresenta as entrevistas feitas com os donos
das galerias e com o colecionador. Analisa as entrevistas. Apresenta o modelo de
formulario utilizado para as entrevistas. Conclui que o Museu Nacional é importante
para o mercado de arte em Brasilia. Levanta questdes e hipéteses sobre os resultados

obtidos.
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Abstract

It presents studies in the area of Museology about the participation of the National
Museum in the art market in Brasilia. It aims to identify the characteristics related to
the art market in Brasilia. Presents concepts about the art market. It problematizes the
relationship between the National Museum and the art market in Brasilia. Exhibits
interviews with the main galleries of arts in Brasilia. Exhibits interview with Brasilia
collectors. The work presents some concepts about museums. The objective of the
monograph is to identify a relationship between the National Museum and the art
market in Brasilia. It presents a qualitative study based on interviews with the galleries
and collectors where the collected data were analyzed. Presents some interviews with
the galleries and collectors. Analyze the interviews. It presents the original form used
for the interviews, concluding that the National Museum is important for the art
market in Brasilia. It raises questions and hypotheses about the results obtained.

Keywords: Museology; Museum; Art Market; National museum; Brasilia.
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1 Introdug¢do

O presente texto é um Trabalho de Conclusdo de Curso em Bacharel em Museologia da

Faculdade de Ciéncia da Informacado da Universidade de Brasilia.

A ideia desse trabalho surgiu durante minha graduacdo no curso de Museologia da
Universidade de Brasilia, onde tomei contato com os principios da nova museologia e o
potencial dindmico dos museus na contemporaneidade, estudar e refletir sobre a
fungdo social dos museus, e entender que suas atribuicdes sdo muito maiores que
aquelas do senso comum, foram fatores determinantes para escolha desse tema, pois

possibilita pensar o museu dento do contexto que se encontra inserido.

O contato com o mundo das artes também foi providencial para escolha de tal
assunto, compreender o processo histdrico que a arte no ocidente tem se constituido
e quais sdo os fatores que influenciam a mesma, foram as prerrogativas bdsicas para
decidir pesquisar a relagdo entre o museu e sua atuag¢ao junto a esse campo, que a

cada dia tem se tornado tdo importante para ambos os lados.

Durante a graduacgdo tive a oportunidade de realizar alguns trabalhos em diversos
museus de Brasilia, que me possibilitaram o contato com alguns artistas, grupos de
gestores de museus e o publico, assim a ideia de fazer uma pesquisa que delimite a
importancia dos museus de arte na cidade de Brasilia foi ganhando corpo, ja que
Brasilia € uma das cidades mais desenvolvidas e ricas do Brasil, com inUmeros museus,
dessa forma surgiu a pergunta que deu origem ao problema da pesquisa, qual a
importancia dos museus para o mercado de arte em Brasilia? Assim o interesse
enveredou-se para o estudo sobre a importancia dos museus de artes na formacao e

consolidacdo desse mercado na capital federal.

De posse dessa ideia fiz um trabalho inicial sobre o assunto proposto, as dificuldades
foram imensas, sobretudo com a falta de referencial teérico no que diz respeito ao
mercado de arte em Brasilia, mas ao mesmo tempo esse problema impulsionou-me a
estudar mais ainda o assunto, sobretudo para ajudar na construcdo tedrica desse
tema, possibilitando para futuros pesquisadores os paradigmas necessarios para

desenvolverem suas pesquisas sobre esse campo.
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Assim resolvi dar continuidade com esse trabalho no projeto de conclusdao de curso,
partindo dos enlaces tedricos aprendidos durante o tempo de vida académica com o
objetivo de criar um dialogo entre os diversos sujeitos que transitam pelos espacos dos
museus, como os artistas, o publico, a equipe gestoras etc. E com isso contribuir para o

ensino, pesquisa e extensao, pilares basicos da educacdo universitaria.

Esse trabalho relne entrevistas com galeristas e um colecionador da cidade de Brasilia
e informagbdes sobre o mercado de arte e suas relagdes com o Museu Nacional
Honestino Guimaraes (conhecido como Museu Nacional) também localizado na Capital

Federal.

O problema deste trabalho é: identificar como o Museu Nacional atua em relacdo ao
mercado de arte em Brasilia, uma vez que os estudos levantados a priori em bases de
dados constataram a falta de informacdo sobre o assunto, e o objetivo geral é: estudar

a participacdo do Museu Nacional para o mercado de arte em Brasilia.

E os objetivos especificos sdo:

e Abordar o conceito de museu para relaciond-lo com o mercado de arte.
e Abordar o conceito de mercado de arte.

¢ |dentificar os principais agentes do mercado de arte em Brasilia.

Com isso a pesquisa visa contribuir com os debates sobre o papel do museu em nossa
sociedade e, mais especificamente sobre a participacdo do Museu Nacional de Brasilia
junto ao mercado de arte na referida cidade, envolvendo-se dessa forma em um
processo relacional com outros campos que ndo sdo necessariamente da Museologia,

como as Artes ou a Economia.

Para conhecer melhor essa relacdo entre o Museu Nacional e o mercado de arte em
Brasilia é necessario entender os principios gerais desse mercado na cidade, como os
sujeitos que o compde, as principais caracteristicas, as relacdes estabelecidas pelos
diversos agentes relacionados a esse universo, como as galerias, feiras, colecionadores,

etc. A vista disso os procedimentos utilizados foram:

eDefinir os critérios para a selegao das amostras.
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eElaborar o questionario para aplicar nas entrevistas.

eEntrevistar os agentes definido nas amostras.

eAnalisar os dados colhidos nas entrevistas.

eRelacionar os dados empiricos recolhidos nas entrevistas com os trabalhos tedricos

levantados durante a pesquisa.

As amostras foram estabelecidas levando em conta as caracteristicas particulares
desse mercado na cidade, tais como a sua desconcentra¢do, ou maior incidéncia em
espacos chamados de independentes ou alternativos. Assim as galerias escolhidas para
realizacdo da pesquisa foram selecionadas com base em critérios que levaram em
conta elementos como tempo de atuagdo e a participacdo em feiras internacionais, ou

na feira mais importantes do Brasil, que no caso é a SP Arte.

A metodologia para a realizacdo da pesquisa foi feita com base em uma andlise
qualitativa pelo método indutivo, que se caracteriza por ser um processo em que as
caracteristicas das amostras selecionadas procuram demonstrar os reflexos de todo o
conjunto populacional. As amostras foram selecionadas em critérios que melhor
refletiam o modelo geral do mercado de arte na cidade. Logo foi feito uma sele¢ao das
galerias entrevistadas com base em um nivel de profissionalizacdo, que levou em conta
tempo de atividade e participacdo em eventos de grande expressividade para o

mercado de arte como a SP Arte.

Desse modo o trabalho foi organizado em seguintes partes, além da introducdo:

Desenvolvimento subdividido nas partes:

eAnalise do conceitual e histérica dos museus.

eAndlise histdrica do mercado de arte

eAndlise das entrevistas

Conclusao: com as impressoes tiradas das entrevistas e dos trabalhos tedricos.

Apéndices: subdividido nas seguintes partes:
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eApéndice A: formuldrio com as perguntas aplicadas junto a entrevistas aplicadas os

galeristas.

eApéndice B: Formuldrio com das perguntas aplicadas junto a entrevista com o

colecionador.

eApéndice C: Entrevistas com os galeristas.

eApéndice D: Entrevistas com o colecionador.

O trabalho apresenta também outros assuntos relevantes para a realiza¢do do estudo
como as pesquisas em apéndice. Apds essa etapa, os dados empiricos colhidos na
pesquisa feita com as amostras foram confrontados com elementos tedricos e
conceituais para formular uma conclusdo sobre a participacdo do Museu Nacional

junto ao mercado de arte em Brasilia.

De posse do que foi dito a pesquisa representa uma fonte de informacdo para os mais
diversos profissionais da area de Museologia e também para profissionais de outros
campos como o das Artes, visando com isso atender pesquisadores e outros publicos

interessado nos assuntos aqui levantados.

Com isso o trabalho segue o eixo curricular Teoria e Pratica Museoldgica dentre os
guatros eixos propostos pelo Curso de Bacharelado em Museologia da Faculdade de
Ciéncia da Informacdo da Universidade de Brasilia. A justificativa para a insercdo desse
trabalho em tal eixo é o fato de que para responder a pergunta levantada no
problema, que é saber a participacdo do museu Nacional Honestino Guimardes no
mercado de arte em Brasilia, o trabalho faz algumas consideracdes tedricas sobre
Museologia, como o papel do museu em nossa sociedade, aplicada ao contexto de sua

relacdo com o mercado de arte na cidade de Brasilia.

Segundo as pesquisas levantadas em algumas bases de dados como: BRAPCI, SCIELO,
CAPES, JSTOR e IBICT - demostraram que praticamente nao existe estudos sobre o
mercado de arte na Capital Federal. Dessa forma a presente pesquisa visa tracar um
panorama geral desse mercado em Brasilia, através de entrevistas com galeristas e

com um colecionador da cidade, e relacionar esse mercado com o Museu Nacional.
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"A evolugdo dos sistemas de difusdo social de arte produziu, com efeito, novas
instancias de mediagao" (MARTINS, 2000, p. 220) e o sistema de consumo em massa
transformou muitas vezes a obra de arte em produtos (CAUQUELIN, 2005) que sdo
consumidos como signos espetaculares (BAUDRILLARD, 1970). Desse modo, pode-se
afirmar que:
[...] os lugares ocupados pelos diferentes atores do campo artistico e
a recepcdo das obras pelo publico estdo ligados, por um lado, a
imagem da obra arte e dos artistas que é reconhecida como valida
em um dado momento e, por outro, aos mecanismos que colocam

essa imagem em circulagdo, que a propagam e a tornam eficaz.
(CAUQUELIN, 2005, p. 28)

Assim a constituicdo de mecanismos que possibilitaram as obras entrarem em
circulacdo estd ligada ao préprio processo de autonomizacdo pelo qual a producdo
artistica passou no final do século XIX. (BOURDIEU, 2005) De fato, "o mercado é uma
construcdo social” (ALMEIDA, 2009, p. 02), que possui necessidade de legitimacao.
Com isso, os mais diversos sujeitos, tais como os produtores, intermedidrios e
consumidores (CAUQUELIN, 2005), necessitam de critérios sociais para garantir os
valores construidos em torno das obras. (ALMEIDA, 2009) Dessa forma, o trabalho visa

estudar os museus como agente de participagdo no mercado de arte.

A relagdo dos museus com o mercado de arte esta inserida na propria constituicao
desse mercado, visto que, o museu é tido como um agente cultural (GROSSMANN,
2001), que, apesar de ndo ter, a priori, funcdo econémica (BRASIL, Lei 11904/2009),
estd inserido dentro do circuito do mercado de arte como intermediario, ou seja,
aquele que faz a ligacdo entre os produtores e consumidores ativando a demanda,
(CAUQUELIN, 2005) produzindo um discurso que garante a legitimidade simbdlica
(BECKER, 1982).

Portanto, dialogando com a Museologia contemporanea, em que os museus deixaram
de ser apenas um local para coletar, conservar e expor coisas antigas (ARAUJO e
BRUNO, 1995), mas, passaram a serem lugares que enfatizam as mais diversas acoes
tanto no campo politico-social como no campo das artes. O museu possibilita que uma
obra inserida dentro dos seus espagos fique conhecida pelo publico e ganhe um novo

status, ja que hoje em dia as coisas ganham diferentes estatutos conforme os locais
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em que se encontram e os sistemas de valores em que estdo inseridas (Appadurai,
2007). A pesquisa proposta colabora com as reflexdes tedricas desenvolvidas hoje
tanto no campo das artes, como dos museus e das relacdes entre ambos ajudando

também a tragar um perfil dos sujeitos do mercado de arte em Brasilia.
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2 Desenvolvimento

2.1 museus

Os museus sdo "as mais antigas e reconhecidas instituicdes do campo da cultura e do
patrimonio cultural" (OLIVERA, 2008, p. 140). A lei 11.904 de 2009 que institui o
estatuto dos museus no Brasil define o mesmo como:
[...] instituicdes sem fins lucrativos que conservam, investigam,
comunicam, interpretam e exp&em, para fins de preservacdo, estudo,
pesquisa, educagdo, contemplagdo e turismo, conjuntos e colegdes
de valor histdrico, artistico, cientifico, técnico ou de qualquer outra

natureza cultural, abertas ao publico, a servico da sociedade e de seu
desenvolvimento. (BRASIL, lei n 11.904, de 14 de janeiro de 2009).

Partindo de tal definicdo, percebemos hoje um alargamento no conceito de museu:
outrora definido como uma instituicao fechada, um lugar de contemplagdo, refugio
dos problemas do cotidiano, uma espécie de templo do saber dedicado a poucos
iniciados (SUANO, 1986), o museu passa para um espaco definido hoje como dindmico,
um instrumento de acdo social, levando em consideracdo a totalidade dos problemas
da sociedade. "[...] os museus sdo instituicdes historicamente datadas, cujas mudancas
tém correspondido as transformacdes pelos quais passaram as sociedades em que
surgiram" (BITTENCOURT, 1996, p. 11). Sobretudo a “década de 1960, ndo permitird
gue o museu passe incélume por esse periodo. Mas, por outro lado, a insercdo do
museu nesses movimentos sociais e a exploracao dinamica das suas cole¢des exigia
uma verdadeira metamorfose da instituicdio” (DUARTE, 2014, p.100). Essas
transformacgdes culminam nos anos 80 com o Movimento Nova Museologia, que "é
um movimento de larga abrangéncia tedrica e metodoldgica, cujos posicionamentos

sdo ainda centrais para uma efetiva renovacao de todos os museus do século XX, como

serdo ainda para a renovacdo dos museus do século XXI" (DUARTE, 2013, p. 112).

Como instituicdo ligada ao universo da cultura, os museus estdo em constante didlogo
com o mundo das artes, sobretudo, desde o final do século XIX, quando assistimos o
comeco da cultura do consumo de massa. Nessa época a constituicdo de um pubico de
consumidores cada vez mais extenso, socialmente mais diversificado, e capaz de

proporcionar aos produtores de bens simbdlicos ndo somente as condi¢cdes minimas
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de independéncia econdmica, mas concedendo-lhes também um principio de
legitimacdao em paralelo (BOURDIEU, 2005), possibilitou um didlogo maior entre as
artes e outros agentes, como 0s museus, instituicdes de ensino, meios de

comunicagdes, que a priori nao faziam parte do seu universo.

Nesse sentido, houve nas artes a multiplicacdo e a diversificagdao das instancias, que
ajudavam na legitimacdo cultural como, por exemplo, academias, salGes, criticos,

marchand, museus, etc. (BOURDIEU, 2005).

Assim durante o século XIX o museu como instituicdo burguesa cresce e multiplica-se
nao so pela Europa, mas também por outras regides como a América, ganhando novas
funcdes sociais e servindo como local de estudos cientificos, antropoldgicos e
educativos (SUANO, 1986). Esse movimento esta diretamente associado ao conjunto
de transformacdes no campo politico, social, cientifico e artistico europeu. O museu de
retratos comecga hd ganhar notoriedade e passar a ser concebida entdo segundo os
modelos existentes na época. Esse modelo de museus vao influenciar os museus de
artes:
Os museus de arte herdam pressupostos, tanto da historia natural,
guantos das colec¢Ges religiosas e reais, ignorando-se a diversidade,
seja tipoldgica, seja cultural. Acolhem o sentido triunfalista,
grandiloquente e celebrativo das cole¢Ges, como também os valores
de raridade, exemplaridade, notabilidade e conservagdo de tipos em
extingdo, presentes nos de histéria natural, o que interfere no
recolhimento, classificagdo e exibicdo dos conjuntos. Formulam-se
critérios de proximidade de géneros e na época, ressaltam-se

mudangas e dapices, segundo uma visdao evolutiva, evidenciando o
protecionismo do passado (LOURENCO, 1999, p. 87).

Dentre os varios motivos da expansdo dos museus de artes no século XIX, pode-se
destacar ndao sé o conjunto de transformacdes da realidade social e politica, mas
também o prdéprio processo histérico pelo qual a arte passou que, culminou na sua
independéncia de agentes exteriores ao seu universo. Assim, o processo de
autonomizacao da arte levou ao estabelecimento de maior didlogo entre os museus e
as artes, possibilitando para os museus novas experiéncias estéticas através de novas
linguagens. Os museus também fazem parte dessa operagao desde o século XIX. Eles
exercem um papel determinante na homologacdo e na hierarquizacdo dos valores

artisticos. Os acervos publicos acabam por funcionar como reservas de autenticidade e
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também atuando como propaganda ao produzir exposi¢cdes e publicagdes com obras

similares aquelas disponiveis no mercado (MOULIN, 1967).

Esse museu, forjado dentro de um quadro politico epistemolégico no qual as
referéncias eram aquelas advindas do iluminismo e da burguesia foi questionado como
instituicdo legitimadora no século XX, uma vez que o discurso proposto dentro do seu
espaco herdava ainda elementos daquele universo. A prdpria arte questionava os
museus como um local que engessava a possibilidade da compreensdao estética e
garantia apenas uma arte consagrada por uma elite econ6mica, desprezando trabalhos
gue estavam fora do circuito estético econdmico. O museu, dentro desse contexto,
torna-se uma instituicdo contestada por artistas, intelectuais, estudantes, etc. (SUANO,
1986). Passa a ser visto como uma “instituicdo burguesa” (DUARTE, 2014, p. 100).
Dentro dessa perspectiva podemos dizer que:
Reunindo as obras enquanto exemplares dos diversos estilos por elas
corporificados, os museus as apresentam como se fossem meras
objetivacdes de regras produtivas pré-existentes, obnubilando assim
o esforgo inventivo de expressao que cada uma delas representa. De
fato, no museu o estilo se apresenta como sendo o conjunto das
caracteristicas que teriam funcionado ao modo de regras
previamente determinantes da obra. Por esta via a exposi¢do

museoldgica dificulta a compreensdo da verdadeira esséncia da arte.
(FURTADO, 2006, p. 69)

Com isso, o século XX viu nascer alguns movimentos de renovacdo dos museus, como
o movimento Nova Museologia. Esse movimento questionava o papel do museu na
sociedade, que influenciado pelos novos movimentos sociais e politicos dos anos 60,
visaram um museu que nao respaldasse somente aquilo que estd definido como arte
pelo sistema simbdlico dominante, mas um espaco aberto as novas experimentacoes

estéticas e politicas.

Assim o museu é hoje definido com um local de experiéncias, apesar de ser visto por
muitos como um espaco fechado em si mesmo sem o didlogo com a sociedade em que
estd inserido. O museu contribui ndo s6 para o mundo da cultura, através de
exposicdes, eventos culturais, apresentacdes artisticas e outros eventos, mas também
tem sua funcdo social e politica realcada por varios pensadores e estudiosos

contemporaneos.
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2.2 Museu Nacional

Fonte: Antonio Cruz/ABr data 07/12/2007.

O Museu Nacional de Brasilia localizado na Esplanada dos Ministérios foi inaugurado
em 2006, apds cerca de oito anos de construcdo. O projeto arquitetdnico é de autoria
de Oscar Niemayer, é uma referéncia arquitetdnica para a cidade junto com outros
monumentos que Brasilia possui. O espaco é utilizado para diversas atividades,
exposicoes, palestras, mostra de filmes, semindrios e eventos importantes. Assim, o
Museu Nacional contribui para a sociedade por meio da cultura, sendo um espaco
importante para a difusdo da arte do Distrito Federal (SECRETARIA DE CULTURA DO DF,

2016.<http://www.cultura.df.gov.br/nossa-cultura/museus/museu-nacional.html>.Acesso em:

19 outubro 2016 ).

Sua localizacdo é no Complexo Cultural da Republica préximo a Esplanada dos

Ministérios, um local de facil acesso para a populagao do Distrito Federal, visto que fica


http://www.cultura.df.gov.br/nossa-cultura/museus/museu-nacional.html
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perto de locais como estacdes de metrd e da rodovidria do transporte coletivo da
cidade. Em mais de dez anos de atividade o Museu Nacional vem se notabilizando
como um local de referéncia para a cultura de Brasilia, pois em suas dependéncias
ocorrem inumeras atra¢des durante o decorrer dos anos, tanto na sua parte externa
como em sua parte interna. Assim o Museu Nacional trabalha com grandes exposicoes

e artistas que em seu conjunto recebem mais de 600 mil pessoas por ano.

Devido a sua importancia para a cidade de Brasilia o Museu Nacional foi escolhido
como objeto de estudo desse trabalho, uma vez que é considerado hoje o Unico de

arte do Distrito Federal.

2.3 Mercado de arte

O mercado de arte pode ser definido como a via processual pela qual transita um
segmento de pessoas fisicas e juridicas em torno do objetivo de comercializar obras de
arte e que, com base na lei da oferta e da procura, determina os relacionamentos e
principalmente estabelece precos (SANTOS, 2016). A existéncia do mercado remete ao
conjunto de compradores que pretendem trocar dinheiro por bens ou servicos, e estdao
em contato com vendedores desses mesmos bens e servicos (SANDRONI, 1999).
“Desse modo, o mercado pode ser entendido como o local, tedrico ou nao, do
encontro regular entre compradores e vendedores de uma determinada economia”
(SANDRONI, 1999, p.378). Tal ocorréncia iniciou-se no século XVII, pois foi por volta
desse periodo que a arte comecou sua autonomia das instancias religiosas ou politicas
através, sobretudo de uma nova classe média enriquecida com o dinheiro do
comércio. Essa emancipacdo se desenvolveu paralelo a economia de mercado sendo,
entdo "uma categoria da sociedade burguesa" (BURGUE, 1993, p. 74). Nessa
perspectiva diz Greffe:
Assim, quando a arte reivindica sua autonomia, as competéncias
artisticas sdo levadas a procurar outras bases econdmicas. A invengdo
“moderna” da arte corresponde a necessidade de uma nova
arquitetura econémica da arte, e da pertinéncia desta ultima ira

depender a viabilidade do sistema e da condigdo artistica. Como essa
autonomizacdao da arte se desenvolve simultaneamente com a
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economia de mercado, no sentido moderno desse termo, a condicao
artistica deve definir relacbes tdo estdveis quanto possivel com o
mercado, isto é, um sistema de alocacdao onde as ldgicas interligadas
de fungibilidade e de equivaléncia tornem-se centrais. Podem
desenvolver-se logicas artisticas independentes das ldgicas
econbmicas, mas pode-se apostar que as restricdes econdmicas irdo,
logo, fazer-se sentir (GREFFE, 2013, p. 20).

Dessa forma, a liberdade do campo artistico e as inovacdes econémicas advindas do

mercantilismo corroboraram na estruturacdo do mercado de arte dentro da légica

processual capitalista. Nesse sentido, Bourdieu afirma:

A constituicdo progressiva de um campo intelectual e artistico, ou
seja, a autonomizacdo progressiva de um sistema de relacdes de
producdo, circulacdo e consumo de bens simbdlicos. De fato a
medida que constitui um campo intelectual e artistico (e ao mesmo
tempo o corpo de agentes correspondentes, seja o intelectual em
oposicdo ao letrado, seja o artista em oposicdo ao artesdo) definindo-
se em oposicdo ao campo econémico, ao campo politico e ao campo
religioso, vale dizer em relacdo a todas as instancias com pretensées
a legislar na esfera cultural em nome de um poder ou de uma
autoridade que ndo seja propriamente cultural (BOURDIEU, 2005, p.
99).

A nova conjuntura politica, social e econémica consolidada pelo sistema capitalista

possibilitou o surgimento de novos sujeitos no campo das artes, sobretudo advindo

das novas estruturas de relagdes sociais emergentes do mercantilismo. Paralelamente

a tal fendbmeno, o nascimento do Estado moderno absolutista inaugurou um modelo

de producdo via Estado gerenciado pela nobreza real, sobretudo na Franca durante o

reinado de Luis XIV. Esse modelo de producdo artistica sé é fruto da crise do mundo

feudal e da consolidacdo do Renascimento, visto que na Ildade Média, o mecenato

eclesiastico, era responsavel por promover e consumir aquilo que depois chamou-se

de arte. Esse contexto possibilita a desvinculacdo da ideia de arte de techné como

explica Greffe:

Que a obra faca parte da ars ou da techne, ela é, de qualquer modo,
produto de uma aptiddo humana. Mas é apenas no século XVIII que a
nocdo de beleza, ou mesmo de génio, impde-se além da nogdo de
aptiddo ou de capacidade. Vdrias diferencas se sobrepdem nessa
época: arte/artesanato; artista/artesdo; aptiddo/genialidade;
estética/utilidade ou lazer; high culture/low culture;
patrocinio/mercado (GREFFE, 2013, p. 25).
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Essa separagdo entre arte e artesanato possibilitou o surgimento das belas-artes, ou
seja, uma arte sem fim prdtico para o homem, e com isso voltada especialmente para a
contemplagdo do belo. Nesse contexto surgiram novos elementos de valorizagao e
legitimacdo do campo artistico, novas ideologias estéticas e instituicdes que
asseguram suas praticas. Com isso foram inaugurados novos elos nas transagdes entre

o artista e o publico.

Dentre essas instituicdes temos a Academia Real de Belas Artes fundada na Franga em
1648, e que aos poucos vai substituindo as antigas corporacdes de artesdo (GREEFE,
2013). A academia marca a iniciativa do governo de se tornar intermediario das
relacdes entre o publico e o artista. Essa instituicdo tornou-se responsavel por garantir
o aprendizado artistico, novos modelos epistémicos para as artes, a circulacdo das
obras, e principalmente a hegemonia dos estilos naturalistas, ajudando a consolidar a
ideia de belas-artes. Com o estabelecimento dos padrdes estéticos e de gosto, e a
emancipacao intelectual do artista, a academia ajuda na melhoria do status social do
artista, e também nas reflexdes tedricas acerca da beleza dos fendbmenos artisticos,
que fornece os principios para a estética enquanto saber filoséfico (GREFFE, 2013).
A Academia indicava o caminho a ser seguido e decidia o que era
bom ou mau. Assim, no pais do absolutismo politico, floresceu um
absolutismo artistico. Contrastando fortemente com o liberalismo
gue regia o julgamento artistico na Italia, a ortodoxia francesa travou
combates ferozes, ndo s6 com Rubens, mas também com os
coloristas de Veneza. Ela desenvolveu, com légica implacavel, um
sistema que regulamentava a criagdo artistica e o aplicou da maneira
mais estrita. Desse processo, resultaram profundas contradi¢gdes no
meio artistico francés, cavando um fosso entre a teoria e a pratica
viva da arte, esta ndo podendo nem querendo ficar a mercé daquela.
Em matéria de arte, o gosto entrou em conflito com o ensino oficial;

0 publico, criticado, interveio nas discussdes com suas préprias
exigéncias (GREFFE, 2013, p. 62).

Mas esse modelo académico comeca a ser questionado com a crise do Estado
absolutista e do sistema mercantil, por volta de meados do século XVIII, pois aquela
instituicdo estd diretamente ligada a tal regime. Esses episodios levam a eclosdo de
novas teorias politicas e econémicas. A burguesia liberal ansiosa pelo poder politico,

concebeu revoltas, como a Revolucao Francesa em 1789, que abalaram as estruturas
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do antigo regime. Paralelamente a esse fendbmeno presenciou-se uma sociedade
industrial, através do nascimento da industria, que "comegou a destruir a tradi¢ao do
solido artesanato; o trabalho manual cedia lugar a producdo mecanica, oficina cedia

lugar a fabrica" (GOMBRICH, 2012, p. 499).

Diante desse quadro a arte ndo passa incélume, novas visdes e novos estilos artisticos
patrocinados pela ascensdo da burguesia industrial, que aos poucos ocupa o lugar do
Estado como patrocinadora da produgdo artistica. Ora uma das principais
consequéncias dessa realidade social e politica, é o fato de que a liberdade do artista
de concorrer no mercado ndo tinha sido levada a cabo pelo Antigo Regime. Esses
eventos possibilitaram a liberdade dos artistas das amarras da Igreja e do Estado, e
assim "pela primeira vez tornou-se verdade que a arte era um veiculo perfeito para
expressar a individualidade" (GOMBRICH, 2012, p. 502). Essa ascensdo inaugurou
novas formas de relacdo entre os produtores e os consumidores de produtos estéticos

custeados pela decadéncia da nobreza e subida da burguesia:

A constituicdo de um mercado de arte moderna pressupde a
emergéncia social de alguns pré-requisitos. O primeiro esta ligado ao
nivel de modernizacdo da sociedade e ao estagio de consolidacdo da
economia capitalista, uma vez que o desenvolvimento do mercado de
arte, assim como do mercado financeiro, encontra-se associado ao
volume de capital excedente disponivel em circulagdo. Outro pré-
requisito é a presenca de segmentos sociais novos, onde as
identidades sdo elaboradas a partir de valores individuais, baseados
na cultura e no consumo (BUENO, 2005, p. 378).

Junto com a ascensdo da burguesia foi consolidada filosoficamente a questdo da
autonomia da arte, teoricamente fundada pela Critica da faculdade de julgar (1790),
de Kant, significando, de um ponto de vista sécio histdrico, que o objeto artistico se
tornava independente, livre, de qualquer instituicdo, a ndo ser a do gosto, que

reclamava legislar sobre o objeto (BUENO, 2005).

Tais situacdes foram importantes para a burguesia urbana no século XIX, pois tiveram
a funcdo de reforcar socialmente sua figura politica e o seu poder, por meio do
consumo. Os museus domésticos foram criados a partir de objetos de luxo e obras

consagradas, adquiridos nos leilGes e antiquarios (BUENQ, 2005). A burguesia consome
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imagens como uma maneira de agregar valores intelectuais e inovadores, os poderes
simbdlicos associados aos artistas, as suas vidas pessoais ou profissionais. Identificam-
se com as visdes de mundo dos artistas que colecionam, revestindo tal pratica em
forma de expressao cultural. A existéncia deste segmento social pressupde uma
sociedade cosmopolita, onde o processo de distingdo social ndo se realiza apenas pelo
senso de pertencimento a elites e grupos tradicionais locais. O processo de
autonomizagao, tdo caro para o mercado de arte, e que se esbogara no Renascimento
italiano, ndo teria sido possivel sem a prévia existéncia de uma clientela que,
progressivamente, substituird a nobreza. Assim a autonomia da arte implicou sua
separac¢do gradual da aristocracia, o surgimento de uma burguesia enriquecida e o
desenvolvimento do mercado, mas mediante estilos de vida construidos perante o

fluxo da vida moderna (BUENO, 2005).

Destarte o moderno sistema de producao industrial advindo das revolugées politicas e
econdmicas do século XVIII, possibilitou "o engajamento progressivo no circuito do
consumo de massa, o resvalar do status de obra em direcdo a ‘produto’ e,
paralelamente, a transformacdo (ou o ‘travestimento’) do produto industrial em
produto estético” (CAUQUELIN, 2005, p. 27). E assim instaura-se o circuito em que
produtores, intermedidrios e consumidores estdo interligados dentro de um sistema
de relagdes onde cada qual desempenha um papel impar para o sucesso do mercado

(CAUQUELIN, 2005).

A consolidacdo da cultura urbana e burguesa estabelece uma maior diversidade das
expressdes no campo das artes. A virada do campo gravitacional para a cidade e a
dinamica do sistema capitalista moderno incide diretamente sobre o mundo das artes.
O progresso e tecnologia vao ser aliados constantes culminado com os nascimentos de

novas técnicas e experiéncias estéticas.

Esses fatores diante da economia de mercado industrial trazem muitas vezes
abordagens extrinsecas daquela propria do mundo das artes, como o0s
guestionamentos sociais, politicos e educacionais. Logo novas formas de

relacionamentos entre os sujeitos do universo das artes vao se firmar:
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Quando Paul-Durand Ruel decidiu, em 1870, orientar a politica de sua
galeria de arte em Paris para promover a obra dos impressionistas,
inaugurou simultaneamente uma concepcao de arte e uma forma de
comercializa-la, ambas afinadas com o universo social de onde
surgiram, a cultura urbana e a vida moderna. Instituiu um novo
modus operanti — o mercado de arte moderna —, distinto tanto do
académico que o precedeu, quanto das diversas modalidades de
comércio de arte que se desenvolveram a partir do século XIX
(BUENO, 2005, p. 377).

Perante a inauguracdo de um novo regime de consumo, as transformacdes estéticas

da arte levam o sistema académico a entrar em crise:

Com efeito, o fim do século XIX registra o recuo da hegemonia da
academia, instituicdo destinada a gerir as carreiras dos artistas,
concedendo prémios, gerando encomendas. Porque este recuo? Em
vista do desenvolvimento industrial que sucedeu, com o segundo
império, a um periodo conturbado. O enriquecimento da classe
burguesa provocou uma afluéncia de compradores em potenciais, ao
mesmo tempo que os pintores reivindicavam um estatuto menos
rigidamente centralizador, menos autoritario- libertando-os da
imposicdo do saldo de Paris, com seu juri reconhecendo os méritos
das obras, ou excluindo da parede os pintores que nao agradam.
Reivindicando um sistema mais livre, mais maledvel, do direito a
exposicdo (CAUQUELIN, 2005, p. 34).

Na segunda metade do século XIX, Harrison e White dizem que a academia n3o estava
preparada para absorver o crescente mercado:

A auséncia de atividade econ6mica do quais a academia havia muito
se desobrigado doravante se fazia sentir de forma mais cruel. O hotel
Drout era o Unico recurso da estrutura académica-governamental
gue permitia vender as obras de artes aos individuos. Ademais, a
maior parte das vendas por leildo ali organizadas era de antigos
mestres ou de antiguidades. O sistema académico ndo soube nem
desenvolver nem cultivar os diversos mercados em potenciais que
existiam dentro de um publico aumentado de compradores, assim
como também ndo soube, na mesma proporgdo, encorajar a
identificacdo das individualidades artisticas com esse mercado
(HARRISSON e WHITE, 1991, p. 157).

Com isso inumeros sujeitos vdo se firmar como agentes do mercado de arte, os
criticos, os marchand, revistas especializadas, museus, galerias, que dentro de tal
circuito vao ser os novos intermedidrios substituindo aos poucos o papel que outrora

pertencia a academia (CAUQUELIN, 2005). A arte passa a ser notada como um item de
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consumo, o que reafirma o colecionismo e o investimento privado dos burgueses

(DONATO, 2010).

Com isso os alicerces de compra e venda de obras foram estruturados com instancias
gue intermedeiam vendedor e comprador como os catalogos especializados em precos
e cotacbes de obras, centros culturais, feiras internacionais, leildes e galerias

(JACQUES, 2012).

Com isso a consolidacdo do mercado de arte estd ligada ao préprio desenvolvimento
da estrutura capitalista ao longo dos séculos XVIII e XIX. Essa estrutura foi consolidada
no século XX, trazendo novas formas de percep¢des e amadurecimento para o
mercado, assim como os novos modelos artisticos advindo das vanguardas
inaugurando com isso as formas de representacdao abstratas e o rompimento com os
grandes temas ligados a tradicdo ocidental. Assim, foca mais na expressividade
subjetiva do artista e sua relagdo com a realidade hodierna, transmitida pelas

pinceladas curtas e expressivas e pelo uso de cores vivas:

O modernismo ndo recolocou em questdo o sistema de belas-artes
em nome de uma defesa do artesanato, mas mudou a visdo que se
tinha desse sistema. A verdadeira arte é, agora, a que se liberta na
abstracdo, seja a das palavras, a dos sons ou das imagens. E preciso ir
fundo nas coisas, transgredindo as aparéncias, dai a abstracdo na
pintura, o atonalismo na musica e a experimentacdo na literatura. A
pureza do meio torna-se o critério central, o que permite relancar a
fotografia como uma arte possivel. Esses movimentos, que sdo
também contestacGes ao sistema de belas-artes, serdo afinal
assimilados, especialmente pelos museus (GREFFE, 2013, p. 83).

Esses fatores exigem instituicdes que certifiquem o valor da obra perante a sociedade,
logo os mecanismos que possibilitem que uma determinada obra seja vista sdo
incrementados pelo o sistema mercantil moderno (CAUQUELIN, 2005). Assim diz

Greffe:

Em uma economia de mercado, a autonomia do artista pressupde a
demanda solvente de suas obras e, ao mesmo tempo, a existéncia de
sinais e mecanismos que permitam a correspondéncia entre a
demanda e a oferta das atividades artisticas. Ora, o paradoxo do
artista contemporaneo é que, depois de ter reivindicado a autonomia
de sua arte, ele seja levado a valoriza-la junto a forgas a priori
andnimas, e sobre as quais se pode perguntar se Ihe oferecem as
desejadas perspectivas de valorizacdo (GREFFE, 2013, p. 112).
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Dessa forma assistimos o crescimento de agentes de regulamentagdo do mercado

artistico, uma vez que o sistema de encomendas foi substituido pelo o de demanda,

préprio de uma economia mercantil:
Em uma economia de mercado, a autonomia do artista e a
viabilidade de sua atividade pressupéem a demanda potencial de
suas obras. A diferenga econdémica entre o sistema de encomendas
ou de patrocinio e o mercado pode ser atribuida aqui, ndo sem
simplificacdo, ao fato de que naquele caso o artista tem a
possibilidade de discutir sua obra e normalmente pode impelir sua
criatividade até onde julgar adequado. Em uma economia de
mercado, o artista estd sujeito, para o bem ou para o mal, aos riscos
da demanda por parte dos varios compradores em potencial, diretos
ou indiretos. Isso ndo quer dizer que a criatividade do artista seja,

nisso, necessariamente contida, mas o risco econOmico ¢é
evidentemente muito maior (GREFFE, 2013, p. 140).

No século XX, com a unido de mercados e a quebra de fronteiras, houve o crescimento
e a implementacdo do mercado de arte, sobretudo de intermediarios, que alicercado
no poder dos grandes meios de comunica¢dao social ajudaram no processo de

especulacdo dos produtos artisticos (CAUQUELIN, 2005).

Assim a consolidacdo do mercado de arte esta ligada, pois a dois pilares basicos: um é
a autonomia do campo artistico em rela¢dao aos agentes reguladores extrinsecos a arte
tais como a Igreja e o Estado; o outro é o assentamento de uma cultura burguesa
alinhada ao modo de producao capitalista - ambos interligados desde a crise do mundo
feudal. Ora o apice de tais ocorréncias foi no final do século XIX. Com isso podemos
dizer que a consolidagao do mercado de arte € um fendmeno recente, fruto de um

modo de producdo especifico.

A autonomia da arte trouxe novas fungdes para as suas instituicdes e assim as relagdes
entre essas instituicbes e o mercado de arte se deram na prépria dindmica do
mercado. Os valores de mercado construido sdo resultados de processos em que

varios agentes atuam para atribuirem valor a obra:

Qualquer valor de mercado resulta de uma construgao social. Por
maioria de razdo, esse é o caso do valor de uma obra de arte: uma
vez que a percepcdo de qualidade do objecto, enquanto
determinante do seu valor de uso, ndo é imediatamente objectivavel
através de critérios especificos, é necessdrio que um conjunto de
actores sociais certifiquem e atribuam valor (ALMEIDA, 2009, p.2).
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Para Moulin os agentes do mercado de arte inserem o artista na economia
transformando os valores estéticos em valores economicos (MOULIN, 1967). Assim,
entender o mercado de arte é perceber quais sdo 0s mecanismos que colocam em
circulagdo o sistema de produg¢ao e consumo das obras de artes e, também, as
posicdes em que tais atores estdo inseridos nesse universo. Uma vez que o mercado é
uma construcdo social, seus valores sdo erigidos conforme as circunstancias histéricas
de cada época. Logo o mercado se constitui através da incitacdo de varios agentes que
foram responsdaveis pela inser¢cdao do valor econémico na obra. Em vista disso, fala
Ferraz:
Em termos praticos, isso implica a mobilizacdo de outros agentes
culturais legitimadores — instituicGes, museus, criticos de arte,
curadores, historiadores, musedlogos e especialistas da area em geral
— que, junto com os negociantes, formam redes complexas de

circulacdo de capital econdmico e simbdlico em torno da producdo
artistica (FERRAZ, 2014, p. 117).

Esses sujeitos sdao inseridos no mercado de arte no contexto do desenvolvimento do
capitalismo industrial e a automacao da producdo no final do século XIX, onde
assistimos a consolidacdo do regime de consumo e da cultura de massa. Diante de tal
situacdo temos “o resvalar do status da obra de arte em direcdo ao de ‘produto’ e,
paralelamente, a transformacdo (ou o ‘travestimento’) do produto industrial em
produto estético" (CAUQUELIN, 2005, p.27). A Constituicdo de um pubico de
consumidores cada vez mais extenso, socialmente diversificado, e capaz de
proporcionar aos produtores de bens simbdlicos ndo somente as condi¢cdes minimas
de independéncia econdmica, mas concedendo-lhes também um principio de

legitimacdo em paralelo (BOURDIEU, 2005).

Sdo essas instituicdes que emitem um discurso sobre a obra dentro de um modo de
producdo. Com isso os modos de circulagdo dos bens simbdlicos necessitam dos

espacos institucionais que certifiquem sua legitimidade (BOURDIEU, 2005).

Ora essa legitimidade é responsavel pela construcdo do valor. O processo de
ressignificacdo operado sobre o objeto insere novos valores, uma vez que em nossa
sociedade o valor depende da posicdo que um objeto ocupa dentro de um sistema de

relacGes sociais (POLDONY, 1993). Dentro dessa 6tica Almeida diz que:
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...acerca do mundo da arte contemporanea, apresenta-se a nog¢do de
convencdao em torno do valor artistico. A construcao de reputacao
artistica e a aquisicao de um determinado estatuto num mercado de
valores estdo directamente relacionadas com a construcdo social
deste valor, ou seja, com a legitimacdo no campo artistico e com a
coordenacgdo necessaria para que se dé essa legitimacdo (ALMEIDA,
2009, p. 2).

A legitimagao é importante para o mercado, ja que em nossa sociedade consumimos
produtos sobre a oética de signos espetaculares (BAUDRILLARD, 1970), sendo entdo,
importante a existéncia de instituicdes que certifiguem esses valores. Dessa maneira
esses agentes podem ajudar na constru¢cdo do valor dentro de um processo de

interacdo com outros sujeitos (BECKER, 1982).

2.4 Analise dos dados levantados nas entrevistas.

Os questionarios aplicados para a realizacdo das entrevistas foram elaborados em duas
partes: uma em que tenta tracar o perfil do mercado de arte em Brasilia, para tanto
algumas perguntas foram elaboradas visando esse fim, tais como: o perfil dos
consumidores, como sdo definidos os valores monetarios, caracteristicas do mercado
de arte hoje na cidade. E outra pergunta mirava a contribuicdo do Museu Nacional
para esse mercado, com perguntas mais direcionadas para esse fim, como por

exemplo, se o Museu Nacional é importante para o mercado.
Com isso esse questionario foi pensado com as seguintes perguntas:

1-Para comecar queria que vocés contassem um pouco de suas trajetédrias, a fim de

gue possamos nos conhecer melhor.

2-Podemos dizer que existe um mercado de arte em Brasilia?

3-Qual é o perfil do publico que consome arte em Brasilia?

5-Quais os principais fatores que influenciam em temos monetarios as obras de artes?
4-0 mercado de arte em Brasilia é concentrado em algumas galerias?

6-Como é feito o processo de selegao dos artistas?
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7-Qual a contribuicao financeira que uma obra ganha depois de ter sido exposta em

um museu?

8-E preciso ter exposto em um museu?

9-Existe alguma relagdo entre os museus da cidade e vocés?

10- O Museu Nacional tem sido um dos agentes do mercado de arte em Brasilia?
11-Ja houve algum trabalho entre o Museu Nacional e vocés?

Os galeristas que participaram das entrevistas foram: Bruno Bernardes da galeria
Ponto, Onice Morais da Referéncia e Kazuo Obuku da Casa da Luz Vermelha. A
colecionadora entrevistada foi a senhora Onice Morais dona da galeria Referéncia, que

respondeu as seguintes perguntas:
1 - Conte um pouco de sua trajetéria, como vocé comecou a colecionar obras de artes?

2- Podemos dizer que em Brasilia existem espacgos para a venda e compra de obras de

artes?

3 - Quais os critérios utilizados para comprar uma determinada obra de arte?
4 — Ha alguma analise do curriculum do artista para comprar sua obra?

5 - Ha alguma preferéncia entre comprar em Brasilia ou fora da cidade?

6 - O museu traz alguma contribuicdo para um artista?

7 - O Museu Nacional tem contribuido para o mercado de arte em Brasilia?

Desse modo, diante dos resultados obtidos com as entrevistas junto aos galeristas e ao
. 1 s ~ s

colecionador”, percebe-se que o mercado de arte em Brasilia ndo estd completamente

maduro, ou seja, encontra-se em vias de formacao e consolidacdo, pois, segundo os

mesmos galeristas e o colecionador o mercado em Brasilia ainda é pequeno em

1 . . A .
As entrevistas completas encontram-se no final desse trabalho em apéndice.
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numero de vendas, com colecionadores de médio porte, segundo os galeristas, a

cidade nao possui ainda tradicdo no comércio de obras de artes:

Arte vocé precisa de conhecimento, uma educacgao visual, o dinheiro
ndo é o ponto, é a informacado, e nds ndao temos mercado de arte no
Brasil, sdo poucos, Sao Paulo tem, Rio, mas Brasilia tem um alto
poder aquisitivo, mas o mercado de arte é feito por pessoas que tém
grandes fortunas, quem compra mesmo sdo os milionarios, eu acho
gue na cabeca da garotada estd uma arte mais barata (OBUKU,
2016).

[F4

Para Bruno Bernardes da galeria Ponto “é algo que estd se formando, aqui, por

exemplo, vem um publico mais jovem” (BERNARDES, 2016). E por sua vez, Onice
Morais dona da galeria Referéncia diz que “Ja podemos dizer que existem sim, mas ao
mesmo tempo em que existe o mercado, existe a necessidade de um trabalho grande

para ampliar esse mercado, ficar mais maduro” (MORAIS, 2016).

Os entrevistados disseram que de fato a Capital Federal possui um alto poder
aquisitivo, representacbes politicas e diplomaticas - elementos que ajudariam a
consolidacdo de uma estrutura mercadoldgica para o escoamento da produgdo
artistica. Mas o que tem se observado é que esses sujeitos ndo estdo ainda inseridos
dentro do circuito do mercado de arte na cidade, Ha por parte de alguns galeristas a

preferencia de trabalhar com um publico médio poder aquisitivo:

Nds comegamos a galeria em 2010, a ideia surgiu em 2008 eu morava
na Taildndia, conheci uma galeria fora e tive uma ideia de montar
uma galeria para vender minhas fotos, pois eu tenho trabalho autoral
também. Mas ao voltar para o Brasil me dei conta de que o mercado
tem certas particularidades bem proéprias que difere bastante do
lugar em que eu morava, entao eu percebi que precisava de um
modelo de negécio diferente daquilo que eu tinha visto 1a na
Tailandia, por conta disso resolvi ndo vender nenhuma foto minha na
galeria, eu vendo somente fotos de outros artistas. Oficialmente
comegamos a trabalhar em 2010, e de 13 até aqui ja participamos de
uma feira internacional em Nova York, uma no Rio e varias aqui em
Brasilia. Nés ndo participamos das grandes feiras, nossa proposta é
trabalhar com um publico menor, nossa finalidade é em formar
novos colecionadores, tornar a arte mais acessivel, e nessas feiras as
obras tém um custo muito elevado, entdo n3o é o nosso nicho. (
BERNARDES, 2016).

Logo a consolidagcdo desse mercado precisa de um trabalho de formacdo de publico,

fato esse também apontado pelos entrevistados, “existe a necessidade de um trabalho
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grande para ampliar esse mercado” (MORAIS, 2016). Para que se fomente a
necessidade do consumo de obras de artes. A necessidade do consumo de arte s6 é
possivel, segundo um dos galeristas, quando, primeiro, hd o contato com o universo da
arte, “Arte vocé precisa de conhecimento, uma educagao visual, o dinheiro ndo é o
ponto, é a informagdo” (OBUKU, 2016). Assim o Museu Nacional ajudaria o mercado
de arte, ndo de maneira direta, como disseram os entrevistados, mas indireta ao trazer
exposicdes para a cidade, e com isso trabalhando junto a informacao e difusdo da arte,
“A meu ver, o valor simbdlico é grande, estar inserido dentro de um circuito traz
vantagens. O museu ajuda a trazer essa carga, vocé estd dentro de um MASP, por

exemplo, ajuda nosso trabalho na feira” (MORAIS, 2016).

Com isso, é necessario um intercdambio maior dos agentes inseridos no circuito das
artes como as galerias, museus, escolas, universidades e outras instituicdes. Pois sendo
uma cidade que ainda ndo tem tradicdo no universo do mercado de arte, ha prioridade
por parte do publico com alto poder aquisitivo, de acordo com os entrevistados, em
adquirir produtos artisticos em outros mercados mais consolidados como Rio de
Janeiro ou S3ao Paulo, onde ha uma atuag¢do de um mercado mais profissional, com
feiras de artes mais expressivas. Uma vez que na cidade “o mercado aqui é pequeno,
guem tem dinheiro vai pra SP Arte comprar, ndo compra aqui em Brasilia” (OBUKU,

2016).

Dessa forma o perfil do publico que consome arte na cidade, o mercado de arte em
Brasilia gira em torno de um publico de médio poder aquisitivo, que ndo consome
obras muito caras. Os colecionadores sdo pequenos em sua maioria, apesar da cidade
ter alguns nomes expressivos no que diz respeito ao fen6meno do colecionismo. O
perfil do publico, por exemplo, no mercado de fotografia, € mais para decoracdo
poucos consomem fotografias para formar uma colecdao. Além disso, o mercado gira
em torno de um publico mais jovem que adquire arte em pequenos espacos
alternativos espalhados pela cidade, sobretudo nas regides centrais da cidade como
Asa Norte e Asa Sul, Lago Sul e Norte e Sudoeste, uma vez que os frequentadores das

galerias sao em sua maioria moradores dessas regides.
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Outra pergunta feita foi sobre a definigdo dos valores nas obras comercializadas nesses
espacos. Sdo definidos por inUmeros fatores, participacdo em feiras por parte do

artista, exposicoes, o perfil do publico que frequenta a galeria e outros locais:

O artista depende do curriculum dele no mercado de arte, se ele tem
um livro publicado, isso para galerista facilita muito o trabalho de
convencimento junto ao colecionador, entendeu? Estd em um museu
é também importante, expor em museu e estd em colecdo de museu,
estd em uma coleg¢do com os grandes artistas de mercado, por isso os
artistas colocam em seu curriculum a SP Arte e a Arte Rio, porque 13
estdo expondo junto com grandes nomes como Mondrian, Van Gogh,
Di Cavalcanti, vocé estd em uma panela muito pequena, vocé estd no
meio, o galerista so vai levar o que é o importante dele, ele ndo vai
levar qualquer um para uma grande feira (OBUKU, 2016).

Outra galerista enumera alguns principios sobre a aquisicdo do valor em uma obra:

A trajetéria é muito importante, mas vocé tem duas maneiras de
colocar preco em uma obra de arte, uma objetiva e outra subjetiva. A
objetiva é quanto custou e quanto a artista quer ganhar em cima
disso, o tanto que ele vai pagar de imposto para a galeria. A subjetiva
leva em consideracdo o qudo importante ele deve ter participado,
por exemplo, de uma exposicdo em um museu, se ele participou em
um museu X pode valer mais que em outro, apesar de eu ndo
conseguir atribuir um peso especifico, mas sim ter participado, esta
dentro de uma exposicdo que sabe selecionar o que vai ser
mostrado, claro sé agrega um peso para o curriculum do artista que
consequentemente vai trazer um diferencial financeiro. Eles fazem
legitimagdo simbdlica para o bem ou para o mal, mas claro, existe
diferenca sim entre um artista que fala, nunca participei de uma
exposicdo em um museu, e outro que ja diz que participou
(BERNARDES, 2016).

Dessa forma ndo ha um elemento que se sobressaia em relagdo aos outros. Com isso a
construcdo do preco é bastante complexa, e um dos elementos que mais contam

nesse processo é o curriculum do artista:

...0 artista tem que ter um bom curriculum. Ter participado de
exposicoes ja ajuda bastante. Entdo se um trabalho ja esteve em uma
exposicdo de um museu vai agregar valores a obra. De certa forma
isso ajuda a trazer valor monetario também, mas o preco da obra
geralmente é feito pelo artista, nés geralmente trocamos ideias,
sugerimos, e se for um artista que dependa da opinido da galeria
para fazer o prego, nés as vezes fazemos perguntas, como, onde vocé
ja expbs? Para poder atribuir um preco em consenso com o artista,
isso também vai depender dos museus em que ele ja expds. Fazer
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parte de um acervo de um grande museu também é importante (
MORAIS, 2016).

Os locais em que ja trabalhou, onde ja expds, se esta inserido em alguma coleg¢do de
museus, sdo importantes, pois esses fatores ajudam a agregar valor monetario, através
do valor simbdlico que elas injetam nas obras, pois as vezes o prego é definido por um
consenso entre o artista e o galerista. Esses agentes como museus, criticos, revistas
especializadas inserem o artista na economia e ajuda a transformar os valores
estéticos em valores econdmicos (MOULIN, 1967).

O valor econdémico, estabelecido pelo mercado, constrdi-se com base

no valor simbdlico aferido por outras instancias do sistema das artes,

como a institucional e a critica. O trabalho da galeria consiste em

fomentar a valorizacdo simbdlica e econGmica dos artistas que
representa (FIALHO, 2016).

Com isso o valor econ6mico é geralmente estabelecido em um consenso entre a
galeria e o artista levando em conta as caracteristicas especificas do publico de cada
regido ou a formacdo do artista. Essa multiplicidade de elementos demostra a
complexidade de fatores na construc¢ao do valor econ6mico em torno da obra.
A construgdo de reputagdo artistica e a aquisicdo de um determinado
estatuto num mercado de valores estdo directamente relacionadas
com a construgdo social deste valor, ou seja, com a legitima¢do no
campo artistico e com a coordenagao necessdria para que se dé essa
legitimagdo. A articulagdo e cooperagdo entre os actores é necessaria

para conferir um determinado valor a uma obra de arte (ALMEIDA,
2009, p.2).

O reconhecimento que as instituicGes como museus ou feiras trazem para o artista e
também para o trabalho da galeria para vender uma obra, uma vez que esta inserido
nesses espacos ajudaria enriquecer o curriculum do artista. E mesmo que ndo ha a
priori nenhum pré-requisito para o artista que venha trabalhar junto as galerias, como
foi constatado durante as entrevistas, uma vez que o processo de selecdo segue um
critério mais subjetivo do espaco, ha de fato alguns principios que o galerista usa para
a escolha de determinados trabalhos, como seguir uma linha de proposta trilhada pela

prépria galeria ou a atuac¢do do artista no mercado.

Assim mercado de arte na cidade ainda gira em torno de um publico médio. Os

investidores de arte em Brasilia ndo priorizam determinadas obras e estilos, esse ou
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aquele artista mais consagrado, uma vez que os trabalhos destes custam mais. Logo
esses consumidores, porque estao comegando preferem aqueles trabalhos que tém os
precos mais baixos, que corresponde aqueles desenvolvidos por artistas que ainda nao
foram consagrados pelo mercado. De posse de tal situagdo muitas galerias investem
em artistas que ainda ndo tem expressividade no mercado, mas que sdo reconhecidos
pelo publico mais jovem, ou seja, aqueles que representam boa parcela dos

frequentadores desses espacos.

Considerando o perfil do publico com que a galeria trabalha é importante, por isso,
além do fator poder aquisitivo, ja que o preco estabelecido varia de acordo com que o
publico esta disposto a pagar, percebe-se pelas entrevistas que esse perfil é
diversificado, mas que os grandes colecionadores ndo compram na cidade, pois
preferem comprar em outras localidades. “é mais para decoracdo, sdao poucos 0s
colecionadores, o mercado aqui é pequeno, quem tem dinheiro vai pra SP Arte
comprar, ndo compra aqui em Brasilia” (OKUBU, 2016). Ja Bruno Bernardes diz que em

sua galeria hd um publico mais jovem:

Bem na minha galeria é um publico mais jovem que frequenta, pois
em 2010 eu achava que aqui pelo fato de ter um corpo diplomatico e
uma representagdo politica seria um bom mercado para arte, mas
ndo foi bem assim, na época eu li um artigo em que dizia que o
mercado de decoragdo de Brasilia tinha superado o do Rio de Janeiro.
Nds temos uma das maiores concentragdes de diplomatas do mundo,
e eu achava que isso se refletia em um maior giro de obra de arte,
mas eu estou vendo que nao, ou nds galeristas ndo estamos fazendo
um bom trabalho, ou de fato o mercado nao corresponde. A maior
parte das pessoas que compram arte no patamar de uma SP Arte, ou
de uma Arte Rio, ndo compra em Brasilia, eles vao para Sao Paulo,
Rio de Janeiro, exterior, Brasilia n3ao tem ainda uma tradicdo
(BERNARDES, 2016).

J4 o publico que frequenta a galeria referencia é mais diversificado:

Poder aquisitivo é médio, pois ndo temos muitas obras de artes
caras, mas com relacdo a faixa etaria ndo existe uma definicdo, sdo
jovens e pessoas maduras, depende do que cada um ou outro vai
gostar ( MORAIS, 2016).

Dessa forma a importancia de instituicdes que promovam essa interagao entre os

individuos e a arte, promovendo a percep¢ao das obras de artes. Assim operam no
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sentido de difundir e educar os possiveis consumidores ajudando na viabilidade de um

mercado de arte em determinada regido. Esse trabalho de difundir e educar o publico

para as artes foi levantado nas entrevistas como sendo um trabalho importante que o

Museu Nacional tem feito na cidade.

O museu favorece a integracdo do publico com a arte, nao
diretamente, pois ali ndo tem um quadro da Referéncia, mas tem um
quadro de um artista importante de fora, ou de Brasilia, que com a
aproximacdo das pessoas a essas obras facilita muito a formacao de
publico para as galerias. Hd uma influéncia grande nesse sentido,
guanto mais as pessoas tiverem contato com arte, mais elas sentirdo
a necessidade de consumi-la (MORAIS, 2016).

O museu contribui para o trabalho das galerias com a formacgao indireta de publico

para o mercado. E dessa forma reforca-se a ideia que os valores de mercado sdo uma

construcao social.

Qualquer valor de mercado resulta de uma construgao social. Por
maioria de razdo, esse é o caso do valor de uma obra de arte: uma
vez que a percepgdo de qualidade do objecto, enquanto
determinante do seu valor de uso, ndo é imediatamente objectivavel
através de critérios especificos, é necessdrio que um conjunto de
actores sociais certifiquem e atribuam valor (ALMEIDA, 2009, p.2).

Logo o mercado se constitui através da incitacdo de varios agentes que foram

responsaveis pela insercao do valor econémico na obra. Em vista disso fala Ferraz:

Em termos praticos, isso implica a mobilizagdo de outros agentes
culturais legitimadores — instituicbes, museus, criticos de arte,
curadores, historiadores, musedlogos e especialistas da area em geral
— que, junto com os negociantes, formam redes complexas de
circulacdo de capital econdmico e simbdlico em torno da producdo
artistica (FERRAZ, 2014, p. 117).

Dessa maneira o mercado de artes acaba acolhendo instituicdes que emitem o

discurso simbdlico e também aquelas que ajudam na difusdo do conhecimento

estético, e no caso observado nessa pesquisa percebe-se a participacdao do Museu

Nacional nesse sentido, inclusive com a realizacdo de trabalhos entre galerias da

cidade e o Museu. Logo, ha também a relagdo do artista com outras instituicdes como

feiras, museus, revistas especializadas, colecbes particulares, esta dentro de uma



40

instituicdo que com renome ajuda a agrega um peso para o curriculum do artista que

consequentemente vai trazer um diferencial financeiro.

Dessa forma a relagdao do artista com as instituicdes do mundo da arte ajudam a

construir e determinar um valor de mercado de sua obra:
A trajetdéria é muito importante, mas vocé tem duas maneiras de
colocar preco em uma obra de arte, uma objetiva e outra subjetiva. A
objetiva é quanto custou e quanto a artista quer ganhar em cima
disso, o tanto que ele vai pagar de imposto para a galeria. A subjetiva
leva em consideracdo o qudo importante ele deve ter participado,
por exemplo, de uma exposicdo em um museu, se ele participou em
um museu X pode valer mais que em outro, apesar de eu ndo
conseguir atribuir um peso especifico, mas sim ter participado, esta
dentro de uma exposicdo que sabe selecionar o que vai ser
mostrado, claro s6 agrega um peso para o curriculum do artista que
consequentemente vai trazer um diferencial financeiro. Eles fazem
legitimagdo simbdlica para o bem ou para o mal, mas claro, existe
diferenca sim entre um artista que fala, nunca participei de uma
exposicdo em um museu, e outro que ja diz que participou
(BERNARDES, 2016)

Com isso, para adquirir esse peso e lugar mercadolégico, a obra precisa ser verdadeira
e Unica; precisa estar corroborada por uma série de agentes que transitam da simples
pericia até o trabalho dos curadores de museus publicos. O mercado esta ligado a

outras instituicdes ndo necessariamente ligadas a ele (MOULIN, 1967).

Assim o discurso emitido por essas instituicdes vai sedimentar os alicerces para o
mercado. Sendo um mercado de bens simbdlicos, o mercado de arte ndo precisa
somente de giro financeiro para a sua movimentagcado. Necessita, pois, do amparo
social de outras instituicdes. Com isso, as relacdes de compra e venda de obras foram
estruturadas com instancias que intermedeiam vendedor e comprador (JACQUES,

2012).

Compete entdo a essas instituicdes ativarem a demanda, introduzir o tempero picante
gue torna desejaveis os bens; compete a elas escolher os alvos propicios, fragmenta-
los, dirigir assim o escoamento da mercadoria, provocando entdo uma producao de

acordo com a fabricacdo das famosas necessidades. (CAUQUELIN, 2005).
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Essas necessidades que os intermediarios produzem, sdo criadas no campo da cultura
pelas instituicdes que fazem a legitimag¢des simbdlicas, atuando dessa forma em
constante relacdo com o mercado. Logo os museus ao apresentar seus trabalhos para
o publico estaria, pois atuando como intermediario, uma vez que ao trazer legitimagao
para o campo das artes, produziria automaticamente as demandas, ou seja, a

necessidade de consumo para as artes.
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3 Conclusdo

Diante dos resultados obtidos nas entrevistas junto as galerias e tendo como finalidade
o objetivo deste projeto de pesquisa, que é saber a participacdo do Museu Nacional
Honestino Guimardes no mercado de arte em Brasilia. Os dados levantados
corroboraram a ideia de que o mercado de arte é um universo complexo, em que
inimeras relacdes entre as diversas instituicdes que fazem parte desse mundo, ou nao,
sdo necessdrias para sua afirmacdo. Esse vinculo entre as instituicbes que fazem
partem diretamente do mercado como as galerias, marchands, etc., e outros espacos
ligado ao campo da cultura como museus, revistas especializadas, sites, etc., sdo
alicerces basicos para a consolidacdo do mercado, uma vez que essas instituices
trabalham junto ao publico, apresentando e educando os sujeitos que frequentam
seus espacos. Logo, para a constituicdo de um mercado de arte é fundamental o
estabelecimento de uma vida cultural que vai ajudar na movimentagdo simbdlica da

cultura.

Em Brasilia, o mercado ainda n3ao esta complemente consolidado, informacdo essa
levantada nas entrevistas, necessitando, pois de um trabalho das instituicGes que
ajudem no processo de formagao de publico e na difusdao da arte. Assim percebe-se a
importancia do Museu Nacional nesse processo. O museu entdo ajuda o mercado,
onde faz o papel de apresentar e educar um possivel publico para o mundo das artes,
jd que, segundo os entrevistados para o amadurecimento do mercado, ha a
necessidade primeiro da formacdo estética, para que posteriormente esse publico
venha sentir o desejo de comprar obras de artes. O ponto que ligaria o Museu
Nacional ao mercado de arte na cidade seria, pois esse trabalho de apresentar o
mundo das artes para a populac¢do da cidade.

...0 museu traz varias exposi¢les, isso é importante, porque da

visibilidade para os artistas, porque para ser comercializada a obra

precisa ser conhecida. O museu ajuda nesse sentido, é um espacgo

muito bom para a cidade e para o mercado de Brasilia que precisa
passar ainda por um processo de amadurecimento (MORAIS, 2016).
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A vista disso, a importancia dessa instituicdo para a cidade é a certificagdo simbdlica
para os artistas, e promogao de apresentagdes artisticas como exposicdes, palestras e
cursos para o publico, ajudando assim no processo de expansdo da cultura junto a

comunidade de Brasilia.

Em posse disso, as galerias e colecionadores de Brasilia reconhecem a importancia do
trabalho do Museu Nacional. Como o mercado de arte em Brasilia ainda é limitado e
estd em suas fases iniciais com poucos colecionadores, é importante o trabalho de

formacao de publico, através da difusao da arte com exposigoes.

Junto a esse trabalho, o museu vai mais além, ao criar uma rede de didlogo com as
galerias, possibilitando parcerias em montagem de trabalhos como exposicdes e
eventos. Uma dessas exposi¢des foi onde anda a onda, uma iniciativa do Museu
Nacional com as galerias. Essa exposicdo ocorrida em 2014, contou com a participacao

de 17 galerias que representavam inumeros artistas da cidade.

...eles ja fizeram algumas exposi¢Ges conosco, por exemplo, em 2014
eles fizeram Entre copas, que foi uma exposicdo de coleg¢bes de
Brasilia, de obras que foram produzidas entre a primeira copa no
Brasil em 1950 até 2014. N6s fomos solicitados a colaborar com uma
parte do acervo. Depois o museu criou um evento chamado Onde
anda a onda que foi a reunido das galerias de Brasilia para expor seus
acervos, nés também participamos. Mas eu penso que indiretamente
ele contribui também por outros canais. O museu favorece a
integracdo do publico com a arte, ndo diretamente, pois ali ndo tem
um quadro da Referéncia, mas tem um quadro de um artista
importante de fora, ou de Brasilia, que com a aproxima¢dao das
pessoas a essas obras facilita muito a formagdo de publico para as
galerias. H4 uma influéncia grande nesse sentido, quanto mais as
pessoas tiverem contato com arte, mais elas sentirdo a necessidade
de consumi-la (MORAIS, 2016).

A exposicdo foi realizada em um pequeno espago que o museu emprestou para as

galerias foi beneficente, como explica Kazuo Obuku da Casa da Luz Vermelha:

...Ano passado o museu junto com a galeria Alfinete fizeram uma
constatacdo, de que o estado ndo se movimenta, a propria
comunidade tem que se movimentar, entdo eles fizeram uma
exposicdo chamada Onde anda a onda, que reuniu 17 galerias de
Brasilia. O museu convidou as 17 e fizeram uma exposi¢cdo
colaborativa (OBUKU, 2016).
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Todo o recurso financeiro adquirido em um leildao durante a exposi¢ao feito pelas
galerias foi revestido em doag¢bes para o Museu, pois o Museu Nacional ndo tem
recursos fixos para realizacdo de suas atividades e tem dificuldade em manter um
programa regular. Essa exposi¢ao surgiu apds a constatacdo da existéncia de varios
espacos alternativos na cidade pertencente a iniciativa privada. Assim o museu entrou
com o espaco e a expografia e as galerias com os custos financeiros. Sobre a pergunta
se ja existiu algum trabalho entre o Museu Nacional e as galerias, a resposta foi sim,
como diz Bruno Bernardes da galeria Ponto:
Sim existe, nés participamos da exposicdo Onde anda a onda. O
museu teve a sensibilidade de perceber que existe uma
movimentacdo de galerias independentes aqui na cidade e convidou
as galerias para fazerem um trabalho em comum. Uma exposicdo
sem fim comercial houve um leildo durante a exposicdo, eu acho que
0 museu é bem importante, e ele viu que tinha essa cena em paralelo

aqui em Brasilia e tentou criar uma conexao entre as galerias e ele (
BERNARDES, 2016).

Nota-se com isso a necessidade das galerias em contar com um espac¢o que ajudem na
difusdo da arte e na formacdo de publico potencializando o mercado na cidade. A
exposicao ajudou a mapear a situagao do mercado de arte em Brasilia. O objetivo do
evento, que vai para o seu segundo ano em 2016 é legitimar esse fendbmeno da
industria das artes plasticas na Capital, e dar visibilidade aos galeristas ao trazer seus

trabalhos para esse espaco.

De posse de tudo que foi evidenciado podemos dizer que o Museu Nacional é uma
instituicdo importante para os agentes do mercado de arte na cidade, pois desenvolve
atividades que ajudam e beneficiam esses agentes, viabilizando o fortalecimento do

mercado em Brasilia.

O que para tanto opera muitas vezes no limite legal permitido pelas leis que regem os

museus no Brasil e no exterior, visto que os museus sdo instituicao sem fim lucrativo:

O museu é uma instituicdo permanente sem fins lucrativos, ao
servico da sociedade e do seu desenvolvimento, aberta ao publico,
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que adquire, conserva, investiga, comunica e expde o patrimdnio
material e imaterial da humanidade e do seu meio envolvente com
fins de educacdo, estudo e deleite (ICOM, 2007).

Logo percebe-se que o Museu Nacional opera no mercado de arte em Brasilia com
atribuicdes que muitas vezes ultrapassam aquilo que é o permitido legal, como a

realizacdo de leilées em seus espacos com objetos museoldgicos.
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Apéndice A-Questiondrio aplicado nas entrevistas junto as galerias.

1-Para comegar queria que vocés contassem um pouco de suas trajetdrias, a fim de
que possamos nos conhecer melhor.

2-Podemos dizer que existe um mercado de arte em Brasilia?
3-Qual é o perfil do publico que consome arte em Brasilia?

5-Quais os principais fatores que influenciam em temos monetarios as obras de
artes?

4-0 mercado de arte em Brasilia é concentrado em algumas galerias?
6-Como é feito o processo de sele¢ao dos artistas?

7-Qual a contribuicdo financeira que uma obra ganha depois de ter sido exposta em
um museu?

8-E preciso ter exposto em um museu?
9-Existe alguma relagdo entre os museus da cidade e vocés?
10- O Museu Nacional tem sido um dos agentes do mercado de arte em Brasilia?

11-Ja houve algum trabalho entre o Museu Nacional e vocés?
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Apéndice B-Questiondrio aplicado na entrevista junto ao colecionador

1 - Conte um pouco de sua trajetéria, como vocé comegou a colecionar obras de
artes?

2- Podemos dizer que em Brasilia existem espagos para a venda e compra de obras
de artes?

3 - Quais os critérios utilizados para comprar uma determinada obra de arte?
4 - Ha alguma analise do curriculum do artista para comprar sua obra?

5 - Ha alguma preferéncia entre comprar em Brasilia ou fora da cidade?

6 - O museu traz alguma contribui¢ao para um artista?

7 - O Museu Nacional tem contribuido para o mercado de arte em Brasilia?
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Apéndice C- Entrevistas com as galerias

Os galeristas entrevistadas para a realizacdo da pesquisa foram: da Casa da Luz
Vermelha, Kazou Okubu, da Galeria Ponto, Bruno Bernardes e da Galeria Referéncia,
Onice Morais. Essas galerias foram selecionadas com base no tempo de atuacao,
localizagdo e participacdao em feiras de artes internacionais ou na SP Arte, considerada

a mais importante do Brasil.

1-Para comegar queria que vocés contassem um pouco de suas

trajetorias, a fim de que possamos nos conhecer melhor.

A Casa da Luz Vermelha: A histdéria € um pouco longa até chegar a galeria. Eu sou
fotografo ha mais de quarenta anos, e eu entrei na fotografia um pouco forgado, porque
meu pai era fotdgrafo, pai japonés coloca o filho desde criancinha para trabalhar. Meu
pai ganhou o pdo dele com fotografia, consequentemente ele queria que eu continuasse
no mesmo ramo. SO que eu ndo quis fazer fotografia, entdo fui para a engenharia
mecanica, s6 que dentro dessa historia toda eu abandonei a engenharia e voltei para a
fotografia e me apaixonei por ela de novo, visto que eu ja tinha abandonado tal ramo.
Antes eu via a fotografia com um meio de ganhar dinheiro, um meio de sobrevivéncia,
trabalho, ocupacdo, etc. Pois eu ndo sou do mundo das artes, esse pertencimento ao
mundo das artes eu ndo tenho, eu fui adquirindo ao longo da vida. Mas minha formacao

académica néo é das artes eu ndo tenho veia de galerista.

O mercado de fotografia depois do digital deu uma deteriorada e entdo eu imigrei da
fotografia social para a de publicidade, e a fotografia de publicidade ndo me abastecia,
porque a foto de publicidade a ideia ndo € minha, chega layout quase pronto, acabado
no meu estudio, as vezes muito bom, com isso vocé tem que no minimo empatar o0 jogo
ou saber fazer melhor, para ndo passar vergonha, fazer pelo menos bonitdo como o
layout original, entendeu? Entdo eu pensei, eu domino a técnica, a fotografia, amo a
fotografia, sou agitador da fotografia, e até politicamente me envolvendo de uma forma
aprovar leis que favorecam a fotografia, portanto acabei indo parar na fotografia autoral
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e para dar vazdo a fotografia autoral precisamos ter mercado, precisa ter quem compre a
fotografia autoral, e a fotografia foi mudando muito nesses ultimos anos do digital, e eu

tenho uma visdo que a fotografia é uma linguagem.

Entdo eu vejo hoje a fotografia como uma técnica, muita gente vai bater foto, mas
poucos vao escrever livros, eu vejo a fotografia autoral, o fotografo como autor, ele vai
descarregar sua carga intelectual e emocional na fotografia para contar uma historia
verdadeira, ficticia, do jeito que ele quiser, e pode trafegar por qualquer &rea, e dentro
desse meu sonho de transitar pela fotografia autoral eu pensei na possibilidade de eu dar
vazdo, criar um espacgo para comercializar essas fotos. Fizemos um plano e no dia trés
de novembro de dois mil e nove a galeria abriu e eu ainda estou com ela aberta porque
eu sou teimoso, entendeu? Pois ela sé fecha no vermelho, eu tiro dinheiro de outros
lugares, de outros trabalhos de publicidade, projetos culturais, para poder pegar e fazer
uma movimentacdo econémica na galeria, e ainda trabalho com impressées, aqui dentro
tem o meu estlidio de publicidade. Tenho uma pessoa que coordena a galeria, tivemos
que criar outro braco dentro da galeria, que sdo 0s projetos, tentamos até ser escola, mas
0s workshops ndo davam lucros, e ndés tomavamos prejuizo, porque é 500 reais pra 2 ou
3 dias de imerséo fotografica, quem paga s6 quem tem interesse, e que tenha condicdes,
entdo acabamos fazendo varios e desanimamos e eu ndo quero ser uma escola de
fotografia, eu quero ser um espaco de movimentacdo econémica do artista, um espaco
para mostrar a fotografia. Tenho repensado o negécio se eu vou fechar se eu vou
misturar com outras artes, porque fotografia para 0 mundo das artes é muito nova, 0s
colecionadores tradicionais que colecionam fotografia s6 compram 0s nomes muito
consolidados, os novos fotografos, os novos talentos ndo compram. S6 que eu vejo ela

no mundo das artes, eu ja participei de trés SP Artes, ja paguei para esta la dentro.

Galeria Ponto: N6s comecamos a galeria em 2010, a ideia surgiu em 2008 eu morava
na Tailandia, conheci uma galeria fora e tive uma ideia de montar uma galeria para
vender minhas fotos, pois eu tenho trabalho autoral também. Mas ao voltar para o Brasil
me dei conta de que o mercado tem certas particularidades bem préprias que difere
bastante do lugar em que eu morava, entdo eu percebi que precisava de um modelo de
negaocio diferente daquilo que eu tinha visto la na Tailandia, por conta disso resolvi ndo
vender nenhuma foto minha na galeria, eu vendo somente fotos de outros artistas.
Oficialmente comegamos a trabalhar em 2010, e de Ia até aqui j& participamos de uma

feira internacional em Nova York, uma no Rio e varias aqui em Brasilia. Nos nédo
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participamos das grandes feiras, nossa proposta é trabalhar com um publico menor,
nossa finalidade ¢ em formar novos colecionadores, tornar a arte mais acessivel, e

nessas feiras as obras tém um custo muito elevado, entdo ndo é o nosso nicho.

Galeria Referéncia: A galeria vai completar 21 anos de trabalho, é a mais antiga, ou
uma das mais antigas de Brasilia e continua no mercado até hoje. Nés ja estivemos em
alguns espacos diferentes e agora estamos aqui na Asa Norte, e ao longo desse tempo
nds procuramos trazer e mostrar as obras de artes de artistas brasilienses e de fora de
Brasilia. Temos a preocupa¢do muito grande com a qualidade para criar um mercado de
arte em Brasilia, para que possamos atender os colecionadores e as pessoas mais
exigentes. A ideia foi minha e do meu marido, nds queriamos abrir um negdcio em
Brasilia, eu estava me aposentando da Caixa, entdo nés pensamos em abrir uma galeria
de arte, porque era uma caréncia muito grande na cidade, meu filho entrou alguns anos

depois.

2-Podemos dizer que existe um mercado de arte em Brasilia?

A Casa da Luz Vermelha: Arte vocé precisa de conhecimento, uma educacdo visual, o
dinheiro ndo é o ponto, é a informacdo, e nds nao temos mercado de arte no Brasil,
sdo poucos, S3o Paulo tem, Rio, mas Brasilia tem um alto poder aquisitivo, mas o
mercado de arte é feito por pessoas que tém grandes fortunas, quem compra mesmo

sdo os miliondrios, eu acho que na cabeca da garotada estd uma arte mais barata.

Galeria Ponto: Eu acho que é algo que estd se formando, aqui, por exemplo, vem um

publico mais jovem.

Galeria Referéncia: Ja podemos dizer que existem sim, mas ao mesmo tempo em que
existe o mercado, existe a necessidade de um trabalho grande para ampliar esse

mercado, ficar mais maduro.
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3-Qual ¢ o perfil do publico que consome arte em Brasilia?

A Casa da Luz Vermelha: E mais para decoracdo, sdo poucos os colecionadores, o
mercado aqui é pequeno, quem tem dinheiro vai pra SP Arte comprar, ndo compra aqui

em Brasilia.

Galeria Ponto: Bem na minha galeria é um puablico mais jovem que frequenta, pois em
2010 eu achava que aqui pelo fato de ter um corpo diploméatico e uma representagdo
politica seria um bom mercado para arte, mas ndo foi bem assim, na época eu li um
artigo em que dizia que o mercado de decoracdo de Brasilia tinha superado o do Rio de
Janeiro. Nds temos uma das maiores concentracdes de diplomatas do mundo, e eu
achava que isso se refletia em um maior giro de obra de arte, mas eu estou vendo que
ndo, ou nds galeristas ndo estamos fazendo um bom trabalho, ou de fato o mercado nao
corresponde. A maior parte das pessoas que compram arte no patamar de uma SP Acrte,
ou de uma Arte Rio, ndo compra em Brasilia, eles vao para Sao Paulo, Rio de Janeiro,

exterior, Brasilia ndo tem ainda uma tradicao.

Galeria Referéncia: Poder aquisitivo é médio, pois ndo temos muitas obras de artes
caras, mas com relacdo a faixa etaria ndo existe uma definicdo, sdo jovens e pessoas

maduras, depende do que cada um ou outro vai gostar.

4-O mercado de arte em Brasilia é concentrado em algumas galerias?

A Casa da Luz Vermelha: Né&o, tem varias galerias, cada uma vende um pouco, a

Referéncia é umas das que mais vendem, eles conhecem varios trabalhos.

Galeria Ponto: Bem, eu acho que ndo é concentrado, cada galeria tem um pouco de

participacdo no mercado.

Galeria Referéncia: N&o, ha muitas galerias cada uma fazendo o seu trabalho.

5-Quiais os principais fatores que influenciam em temos monetarios as

obras de artes?
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A Casa da Luz Vermelha: Sao inumeros fatores, que variam muito. Mas o fato de um

artista estar inserido em um circuito ja ajuda bastante.

Galeria Ponto: N3o falo em um unico fator, mas sim em varios que eu ndo saberia
definir. E uma construcdo complexa que as varidveis dependem de inimeras relacdes.
Curriculum do artista ajuda, mas nao é o Unico fator, o interessante notar no apre¢o

gue o comprador vai ter pela obra, e quanto ele esta disposto a pagar.

Galeria Referéncia: Bem sdo varios fatores, em uma feira como a SP ARTE, o artista
tem que ter um bom curriculum. Ter participado de exposi¢cdes ja ajuda bastante.
Entdo se um trabalho ja esteve em uma exposicdo de um museu vai agregar valores a
obra. De certa forma isso ajuda a trazer valor monetario também, mas o preco da obra
geralmente é feito pelo artista, nds geralmente trocamos ideias, sugerimos, e se for
um artista que dependa da opinido da galeria para fazer o preco, nds as vezes fazemos
perguntas, como, onde vocé ja expds? Para poder atribuir um preco em consenso com
o artista, isso também vai depender dos museus em que ele ja exp0s. Fazer parte de

um acervo de um grande museu também é importante.

6-Como ¢ feito 0 processo de selecéo dos artistas?

A Casa da Luz Vermelha: Eu tenho uma curadora que é de S&o Paulo. Quando
submetemos um fotografo que eu tenho interesse na obra dele, ndo sou eu 0 martelo
final, e sim ela, porque ela trabalha com fotografia ha mais de 35 anos e tem um nome

respeitado no mercado.

Galeria Ponto: Néo precisa ter um pré-requisito, 0 que mais conta é o artista ter uma
proposta coerente e que faca sentido. Entdo ele ndo precisa ter participado de feiras, ou
estar em colegfes de museus. Eu ndo escolho sozinho, mas sim junto com algum

curador, mas nds nao levamos esses, ou aqueles fatores para escolher um artista ou néo.

Galeria Referéncia: Olha esse processo de selecdo tem duas vertentes: uma delas é
qguando a galeria convida artistas ja& renomados e conhecidos do mercado, que ja
passaram pelo processo de selecdo, sdo reconhecidos pelo decorrer do tempo. Entdo

quando a galeria quer trabalhar com os nomes mais conhecidos do mercado aproxima-se
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desses artistas, vamos visita-los em seus ateliés e a partir dai se eles concordarem com
nossa proposta, n6s comegamos um trabalho. As pessoas que estdo comecando agora
ndo precisam de um pré-requisito, o que nds queremos de um artista jovem € que ele
tenha um bom trabalho, atuante no mercado, porque tem artista que fica muito
acomodado, ndo procura os salfes, ndo procura expor, nés ndo podemos trabalhar com
um artista que n6s ndo sabemos que ele vai continuar sendo um artista. As feiras pedem
um curriculum dos artistas e das galerias, € uma exigéncia muito grande, mas ndo é

preciso um artista ter exposto em um museu, ou em qualquer outro lugar.

7-Qual a contribui¢do financeira que uma obra ganha depois ter sido

exposta em um museu?

Galeria A Casa da Luz Vermelha: Olha sd, o artista depende do curriculum dele no
mercado de arte, se ele tem um livro publicado, isso para galerista facilita muito o
trabalho de convencimento junto ao colecionador, entendeu? Estar em um museu é
também importante, expor em museu e estar em colecdo de museu, estar em uma
colecdo com os grandes artistas de mercado, por isso os artistas colocam em seu
curriculum a SP Arte e a Arte Rio, porque |3 estdo expondo junto com grandes nomes
como Mondrian, Van Gogh, Di Cavalcanti, vocé estd em uma panela muito pequena,
vocé estd no meio, o galerista sé vai levar o que é o importante dele, ele ndo vai levar

qgualquer um para uma grande feira.

Galeria Ponto: A trajetéria é muito importante, mas vocé tem duas maneiras de
colocar preco em uma obra de arte, uma objetiva e outra subjetiva. A objetiva é
quanto custou e quanto a artista quer ganhar em cima disso, o tanto que ele vai pagar
de imposto para a galeria. A subjetiva leva em considera¢do o quao importante ele
deve ter participado, por exemplo, de uma exposicdo em um museu, se ele participou
em um museu X pode valer mais que em outro, apesar de eu nao conseguir atribuir um
peso especifico, mas sim ter participado, estd dentro de uma exposicdo que sabe
selecionar o que vai ser mostrado, claro s6 agrega um peso para o curriculum do
artista que consequentemente vai trazer um diferencial financeiro. Eles fazem

legitimacdo simbdlica para o bem ou para o mal, mas claro, existe diferenca sim entre
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um artista que fala, nunca participei de uma exposi¢do em um museu, e outro que ja

diz que participou.

Galeria Referéncia: A meu ver, o valor simbdlico é grande, estar inserido dentro de um
circuito traz vantagens. O museu ajuda a trazer essa carga, vocé estd dentro de um

MASP, por exemplo, ajuda nosso trabalho na feira.

8-E preciso ter exposto em um museu?

A Casa da Luz Vermelha: N3o, como eu disse, a principio, o artista ndo necessita de

nenhum pré-requisito.
Galeria Ponto: N3o, essa prerrogativa ndo é necessaria.

Galeria Referéncia: Nao é preciso.

9-Existe alguma relagao entre os museus da cidade e vocés?

A Casa da Luz Vermelha: Sim, existe sim, apesar de poucos museus que temos aqui na

cidade.
Galeria Ponto: Eu acho que existe, mas na verdade sé temos um museu de arte.

Galeria Referéncia: Sim, temos uma relacdo bem interessante.

10- O Museu Nacional tem sido um dos agentes do mercado de arte em

Brasilia?

A Casa da Luz Vermelha: Sim, ano passado o museu junto com a galeria Alfinete
fizeram uma constatagdo, de que o estado ndo se movimenta, a prépria comunidade tem
que se movimentar, entdo eles fizeram uma exposicdo chamada Onde anda a onda, que
reuniu 17 galerias de Brasilia. O museu convidou as 17 e fizeram uma exposicao

colaborativa.
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Galeria Ponto: Sim tem sido sim.

Galeria Referéncia: Eu acho que sim, ja fizemos trabalho juntos inclusive.

11-Ja Houve algum trabalho entre o Museu Nacional e vocés?

Galeria A Casa da Luz Vermelha: Sim, eles sdo guerreiros eles emprestaram um
pequeno espaco fizemos um leildo e todas as galerias participaram. O leildao foi

beneficente, nés doamos o dinheiro que arrecadamos para 0 museu.

Galeria Ponto: Sim existe, n6s participamos da exposi¢do Onde anda a onda. O museu
teve a sensibilidade de perceber que existe uma movimentacdo de galerias
independentes aqui na cidade e convidou as galerias para fazerem um trabalho em
comum. Uma exposi¢do sem fim comercial, houve um leildo durante a exposicdo, eu
acho que o museu é bem importante, e ele viu que tinha essa cena em paralelo aqui em

Brasilia e tentou criar uma conexao entre as galerias e ele.

Galeia Referéncia: Sim eles ja fizeram algumas exposi¢des conosco, por exemplo, em
2014 eles fizeram Entre copas, que foi uma exposicao de colecbes de Brasilia, de obras
que foram produzidas entre a primeira copa no Brasil em 1950 até 2014. N6s fomos
solicitados a colaborar com uma parte do acervo. Depois 0 museu criou um evento
chamado Onde anda a onda que foi a reunido das galerias de Brasilia para expor seus
acervos, nos também participamos. Mas eu penso que indiretamente ele contribui
também por outros canais. O museu favorece a integracdo do publico com a arte, ndo
diretamente, pois ali ndo tem um quadro da Referéncia, mas tem um quadro de um
artista importante de fora, ou de Brasilia, que com a aproximacao das pessoas a essas
obras facilita muito a formacdo de publico para as galerias. H&4 uma influéncia grande
nesse sentido, quanto mais as pessoas tiverem contato com arte, mais elas sentirdo a

necessidade de consumi-la.
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Apéndice D- Entrevista com a colecionadora.

A colecionadora entrevistada para a realizacdo da pesquisa foi a senhora Onice Morais.

1 - Conte um pouco de sua trajetoria, como vocé comegou a colecionar obras de

artes?

Ha mais de 30 anos, foi uma ideia em conjunto com o meu marido, pois eu sempre
gostei muito de arte, sempre frequentei espacos como museus, e centros culturais,
entdo com a vivencia nesse mundo fui aos poucos adquirindo o habito de comprar
arte, a principio sem a intencdo de formar uma colecdo, essa ideia veio somente

depois.

2- Podemos dizer que em Brasilia existem espacos para a venda e compra de obras
de artes?

Sim existe, temos bons espagos que comercializam artes, sdao inUmeras galerias e
acontecem alguns eventos também, agora mesmo no Casa Park houve a 12 feira de

arte contemporanea com cerca de dez galerias da cidade.

3 - Quiais os critérios utilizados para comprar uma determinada obra de arte?

Nao existe um critério especifico, isso depende muito, € uma relacdo de empatia de

gostar ou ndo da obra em primeiro momento.
4 — H& alguma analise do curriculum do artista para comprar sua obra?

N&o, em primeiro momento ndo ha, mas eu particularmente costumo s6 olhar sim,

depois no processo de compra da obra, porque sempre € bom saber a trajetdria do autor.
5 - H& alguma preferéncia entre comprar em Brasilia ou fora da cidade?

Olha particularmente eu ndo faco muito essa distin¢cdo, aqui em Brasilia temos bons
locais que comercializam obras, mas claro faltam mais feiras, mais movimentacdo das

galerias.
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6 - O museu traz alguma contribuicdo para um artista?

Certamente, € um espaco, um agente cultural ajuda muito na divulgacdo e no
curriculum do artista, penso que é um espaco indispensavel para o fortalecimento do

mercado.
7 - O museu nacional tem contribuido para o mercado de arte em Brasilia?

Sim, o museu traz varias exposicoes, isso é importante, porque da visibilidade para os
artistas, porque para ser comercializada a obra precisa ser conhecida. O museu ajuda
nesse sentido, é um espaco muito bom para a cidade e para o mercado de Brasilia que

precisa passar ainda por um processo de amadurecimento.



