~~—~ UnB

Instituto de Artes
Departamento de Desenho Industrial

Clara Slava de Cavalho lwanow
11/0147499

Infografico: Moda como expressao
da identidade feminina

Brasilia, 2016



~~—~ UnB

Instituto de Artes
Departamento de Desenho Industrial

Clara Slava de Cavalho lwanow
11/0147499

Infografico: Moda como expressao
da identidade feminina

Relatério do Trabalho de Concluséo
de Curso de Bacharelado em
Desenho Industrial — Habilitagdo em
Programacéao Visual.

Orientadora: Prof2. Dr3. Georgia Maria
de Castro Santos

Brasilia, 2016



AGRADECIMENTOS

A minha orientadora professora Georgia, que me
guiou pelo extenso e fascinante mundo da moda.

Ao meu orientador professor Rogério, que fez brotar
a ideia e me deu o empurrao inicial.

Aos professores Ana Mansur e Victor Guerra, pela
participacdo na banca avaliadora, contribuindo e
somando ao projeto.

A Universidade de Brasilia, pela oportunidade e por
todo o caminho até aqui.

Aos meus pais, que me apoiaram o tempo todo.

Aos amigos, pela paciéncia.



SUMARIO

iNDICE DE ILUSTRAGOES

RESUMO
1. INTRODUGAO ...ttt ettt ne e eee e 6
1.1. Justificativae contexto ... 6
1.2, ODBJEEIVO......ooeeeeeeeeeeeee e —————- 6
1.3. Metodologia. ... 7
2. REFERENCIAL TEORICO..........oooieiioeeeeeeeee e, 8
2.1.DesigN GrafiCo ...........ooooiiiiiiic e 8
2.1.1. Design de infOrmMaga0..........uuuuiiiiiiiiiiiiiiieee e 8
2.1.2. Design digital .........ouiiiiiiie e 9
P32 | e T - RSP 9
2.2.1. Moda e o papel social da mulher.............coeiiiiiiiiiiic e, 9
2.2.2. Aimportancia social da moda..........ccoeeeeeeiiiiiiiiiii e 9
2.2.3. Inicio e trajetdria da moda até o século XX.......ccooeeeiiiiiiiiiiiiieieennnnn, 10
2.2.4. Acontecimentos que influenciaram a moda e
a mMUulher N0 SECUIO XX... . 13
3. PROJETO GRAFICO .........cooeieieieeeeee e, 18
3.1. Refer€ncias Visuais ..o 18
3.4 1. De ilUSIraCaO0 ... . e 18
3.1.2. De infOgrafiCo........coiiiee e 19
3.2. Analise de Similares............cccccoeeiiiiiii i 20
3.2.1. Evolution of inSight.............uumiiiii 20
3.2.2. Graphic Design History Timeline .............cccoooviiiiiiiiiciciee e 21
3.3. Geragado de alternativas .................ooooiiiiiiii 22
3.3 FOIMALO e 22
3.3.2. Estilo de iluStraga0..........ovvveiiiiiiiiee e 23
3.5. DesenvolVIMENtO ... 26
3.5.1. Forma e mecanismo do infografiCo ..........cccccceiiiiiiiiiiiiiiiie 26
3.5.2. Leiaute do infOgrafiCo .........ooovveiiiiiiiiiiie e 27
3.5.3. BONEBCAS... .ot 31
3.5.4. Iconografia € SIMmboIOS.............ooviiiiiiiiiii 35
3.5.5. Paleta de COreS.......oooiiiiiiicce e 36
3.5.6. TIPOGrafia ......uuueeeeeiiee e e 37
(030110 I U 17 20N 39

BIBLIOGRAFIA. ... .ot 41



iNDICE DE ILUSTRAGOES

01 - Amelia Bloomer € SUa INVENGAO.........ccuvuuiieeiiiiiiee e 12
02 - Fragmento de revista feminina dos anos 40..............ooovviiiiiiiiiiiiieeee e, 14
03 - Rebitadora vestindo uniforme em 1942.............ooviiiiiiiiiiiiiiie 15
04 - Roupas de ginasticade 1933.........oooiiii e 16
05 - Referéncias de ilustragao.............oooovveiiiiiiiiiiiii e 18
06 - Referéncias de infografico fixo em linha do tempo..........ccccovvvviiiiiiennnnnn. 19
07 - Telas do infografico interativo Evolution of Insight..................ccccovvvvvnnnn. 20
08 - Telas do infografico interativo Graphic Design History Timeline................. 21
09 - Alternativa de ilustraga@o N° ... ... 23
10 - Alternativa de iluStragao N® 2..........eeiiiii e 24
11 - Alternativa escolhida com alteragfes.............coeeeiiiiiiiiiiiiiiiiicee e 25
12 - Rascunhos de | Iautes. .......ooeeviiiiiiiiiii e 28
13 - Leiaute escolhido € Seu grid..........ccooooiiiiiiiiiiiiicce e 29
14 - Detalhe do leiaute e pagina de abertura..............cccooiiiiiiiiii, 30
15 - Imagens simulando interagdo com as informagdes...........cccceevveeeeeeennnnnne. 31
16 - Detalhes dos elementos visuais auxiliares.............cccoeevviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee 33
17 - Grid @S DONECAS. ... ..ttt a e e e e e as 34

18 - Todas as bonecas em ordem cronoldgica............cocceiimiiviiiiiiiiiiiiieeeeee e 35



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo relatar a execugcdo de um infografico narrati-
vo interativo sobre a relagao entre as mudangas nas formas da moda em conjuncgéao
com as mudancas no papel social da mulher. E um projeto académico realizado para
a diplomacgao na habilitagédo de Programacgao Visual do curso de Design da Universi-
dade de Brasilia.

A revisao tedrica conta com uma pesquisa da moda feminina no século XX,
acompanhada de breve introdugao histérica, com destaque na trajetoria social da mul-
her. O projeto utiliza o design de informacao, ilustragdes, iconografia e criacao de
leiaute para pagina web para realizar o infografico.

Palavras-chave: historia; moda; design de informagao; infografico.



1. INTRODUGAO

1.1. Justificativa e contexto

Em meio as mudancgas sociais surgidas com a revolugao industrial, as mul-
heres passaram aos poucos a integrar a vida publica, sendo ainda mais expressivas
as conquistas ocorridas no século XX. Do movimento sufragista feminino ao trabalho
durante as grandes guerras e a revolugao sexual, o papel social da mulher tem muda-
do. E possivel acompanhar essas mudancas, nem sempre linearmente progressivas,
através de suas vestimentas. Assim, pode-se questionar sua importancia no processo
de expansido do mundo feminino. A moda € apenas uma consequéncia de mudancas
sociais, ou pode também ser agente das mesmas?

A moda é importante expressao do espirito de uma época, de sua moral e
costumes. Ela também indica posi¢ao social e género, por exemplo, embora esses
indicadores sejam subvertidos ao longo de sua histéria, e isso delimite momentos
muito importantes socialmente. Pode-se entdo analisar a vida social a partir das ves-
timentas, as quais podem proporcionar informacéao visual sobre questdes sociais que
contextualizam o mundo feminino. Acredita-se que a visualizagao do traje torna a in-
vestigacdo mais ludica, mais atrativa e mais acessivel ao entendimento.

Embora existam diversas informacgdes apresentadas em livros, teses e arti-
gos em torno do vestuario e da moda, o tema aqui proposto tenciona promover mais
um trabalho que discuta e contribua com a histéria de resgate e empoderamento do
mundo feminino através da moda. Portanto, dar uma forma as mulheres, destaca-las
através das roupas, podera realcar sua posi¢cao, importancia politica, econdmica e
social, no contexto social de cada época. O tema é relevante para uma discussao
sobre género e para uma discussao da moda num ambito mais tedrico. Portanto, essa
questao localiza-se numa area de intersecgéo entre a moda, a historia, e o design.

1.2. Objetivo

Visa-se, através deste projeto, recapitular, pela analise da indumentaria, uma
breve historia da mulher ocidental no século XX. A partir dai, pretende-se tornar essa
informacéao visualmente atrativa e simples, acreditando que as mulheres possam, en-
tao, utilizar esse conhecimento como base para pensar mudancas futuras, utilizando
a moda como instrumento de linguagem. Além disso, busca-se destacar a importancia
da moda ndo como algo ornamental e superficial, mas como forma de expressao in-
dividual.

Para isso, intenciona-se coletar e organizar informagdes acerca do papel so-
cial da mulher do Ocidente Europeu em diversos periodos do século XX e relacionar
essas informagdes com a moda da época, fazendo um paralelo entre a estética e as
mudangas sociais de cada periodo. A partir disso, almeja-se traduzir as informacdes



histéricas em linguagem visual através de desenhos e de grafismos. Almeja-se usar
as ferramentas do design de informacao utilizando infograficos, para a representagéo
das formas dos trajes de moda de maneira clara e atrativa para o formato digital. O
intuito desse projeto é trazer discussdes sobre a repercussédo da histéria da moda
feminina nos dias de hoje através da configuracdo das vestimentas que moldavam o
corpo da mulher.

1.3. Metodologia

A metodologia consiste, basicamente, em pesquisar a histéria da moda e
a histéria da mulher, e correlacionar ambas, procurando realgar os elementos do
vestuario que expressavam a identidade e a ideologia de uma época. Depois, sele-
cionar, filtrar e organizar as informacdes coletadas para ai, entdo, sistematiza-las em
signos de graficos que servirdo para inspirar a criagéo e a produgao de um infografico,
que sera o produto final.

Construir entdo, em uma pagina web, um leiaute de infografico interativo que
disponha todas as informacgdes de maneira sucinta e amigavel, facilitando a tarefa do
objetivo deste projeto, que visa atrair e entreter seu publico feminino para informa-lo e
gerar reflexdo em torno do tema proposto.



2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. Design Grafico

2.1.1. Design de informacéao

Na Era da Informacéo gerada pelo advento e uso intenso da internet, somos
bombardeados diariamente com diversos conteudos, o que torna cada vez mais dificil
filtrar e reter toda essa informacao e até mesmo se sensibilizar diante dela; € muito
facil ignorar uma massa de texto ou dados estatisticos. O design de informacao é
uma forma de tornar esses conteudos mais atraentes a um determinado publico, além
de facilitar o entendimento e a retencao das informagdes mostradas. Esse processo
comeca desde a selegao e organizagao do conteudo até a sua interface, a maneira
como sera apresentado, que utiliza a linguagem visual contando com o alto poder de
processamento visual do cérebro humano. O design de informagéo pode langar mao
de diversos recursos visuais, desde ilustracdes e fotografias até mapas e graficos.

A Sociedade Brasileira de Design de Informacao define esta area como “uma
area do Design Grafico que objetiva equacionar os aspectos sintaticos, semanticos e
pragmaticos que envolvem os sistemas de informacédo através da contextualizagao,
planejamento, producéao e interface grafica da informacéao junto ao seu publico alvo.
Seu principio basico € o de otimizar o processo de aquisi¢cao da informacéao efetivado
nos sistemas de comunicacao analégicos e digitais” (Sociedade Brasileira de Design
da Informagéao, 2008).

Dentro das diversas possibilidades de disposicao das informacdes através
do design, uma ferramenta que vem sendo amplamente utilizada € o infografico, que
ditara o formato deste projeto. De acordo com Lankow, Richie e Crooks (2012), o in-
fografico pode ser dividido em explorativo e narrativo. O infografico explorativo, mais
objetivo, geralmente conta com dados numéricos e estatisticos, e tem o objetivo de
expor informacgao de forma neutra para que o leitor extraia sua propria interpretacao;
este tipo de infografico € mais adequado para suportar pesquisas e estudos.

Por outro lado, o infografico narrativo gera significado intrinsecamente, con-
tando uma historia; esse tipo de infografico pode se dispor de mais ilustracdes e ele-
mentos decorativos, buscando formar uma conex&o emocional com o leitor. Um estu-
do da Universidade de Saskatchean sugere que isso pode melhorar a retencédo dessa
informagao (LANKOW, RICHIE e CROOKS, 2012, p. 42).

Assim, neste projeto, optou-se pelo estilo narrativo, ja que desde a selegao
da informacdo impés-se uma narrativa de significado implicito, que busca, por isso,
conexao emocional com seu publico alvo buscando gerar reflexdo em torno do tema.
Além disso, o estilo narrativo € mais atraente e facilita na retencdo da informacao, o
que é importante para o objetivo proposto.



2.1.2. Design digital

E o design grafico aplicado aos meios digitais. Ele permite alguns recursos
gue nao estao disponiveis nas plataformas impressas, como a animacgéao e a inter-
acao.

Um infografico digital interativo é ideal para transmitir maior numero de in-
formagdes sem poluir o projeto grafico ou assustar o leitor, e permite que ele acesse
apenas as informagdes que o interessam, escolhendo a forma como navega pelo
conteudo.

2.2. Moda

2.2.1. Moda e o papel social da mulher

O tema gira em torno dos caminhos da moda feminina em conjunto com as
conquistas sociais das mulheres, com foco no século XX e uma breve introdugéo
histérica importante para o entendimento global da questdo. O objetivo é destacar
a relacdo das mudancgas nas formas da moda com as mudangas dos papéis sociais
femininos; para tanto, é preciso investigar essas mudancas formais e as razbes por
tras delas, além de eventos historicos que serviram de pano de fundo e personagens
que as influenciaram.

2.2.2. Aimportancia social da moda

O principal argumento intelectual contra a moda é de que se trata de assunto
superficial que serve apenas para alimentar o narcisismo do mundo das aparéncias
e do consumismo; de fato, a moda trata de frivolidades e paixdes efémeras, do gosto
e da estética. Mas para além disso, a moda é expressao dos costumes de um local
e uma época especificos, e assim, por inserir-se em contexto sdocio-histérico, comu-
nica importantes aspectos de uma cultura e seus feitos; desde as formas e silhuetas,
até os tecidos, as cores, os adornos, tudo pode conter significado. “A moda é um
fendbmeno que surgiu e se estabeleceu como um sistema permanente, tendo como
caracteristica a mobilidade ‘frivola’, podendo esconder, de modo sutil, outros
aspectos: psicoldgicos, ideoldgicos, de opressao e de submissao [...] .” (SAN-
TOS, 2006, p. 20)

A moda é também uma poderosa ferramenta para a construcdo de uma identi-
dade pessoal, que so poderia ter surgido no momento em que surgiu: a modernidade.
Essa valorizagéo pela busca da individualidade e o rompimento com o passado e as
tradigbes, enaltecida pelo sistema de moda, abre espago para uma sociedade mais
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democratica que permite, por exemplo, maior mobilidade social por meio dos jogos
do parecer. No final da Idade Média, inicio do Renascimento, a moda deixa de ser
apenas simbolo de status aristocratico para ser expressao pessoal, caracterizar um
individuo ndo necessariamente pelo que ele €, em termos de posicao social, mas pelo
que ele projeta: “Ela [a roupa] € para o Ocidente um simbolo exterior da atividade es-
piritual, a forma visivel do homem interior.” (SANTOS, 2006, p. 38)

Assim, a moda traz consigo um traco teatral, a possibilidade de se criar perso-
nagens, manipular a imagem que se projeta de maneira a adequar-se melhor a ima-
gem ideal que predomina o imaginario de uma época, modificando a prépria silhueta.
Ou, pelo contrario, a moda pode ser utilizada para subverter um ideal, projetando o
contrario do que se espera e assim comunicando inconformidade, como fazem os
movimentos contraculturais. Principalmente a partir da segunda metade do século XX,
guando a sociedade torna-se de fato individualista, a moda passa a afirmar com mais
forga o eu interior e os diferentes estilos de vida, culminando na pluralidade de estilos
que pode ser observada nos dias de hoje.

Conclui-se que a aparéncia nao é algo meramente supérfluo, pois além de ser
um retrato importante de culturas passadas e seus costumes, também tem o poder de
transmitir valores pessoais, e por vezes esta profundamente ligada ao discurso.

“1. Toda transagéao social deve ser quebrada em pelo menos dois processos
ou componentes analiticos: aparéncia e discurso,
2. aparéncia é tdo importante para o estabelecimento ou manutengéo do
‘eu’ quanto o discurso,
3. o0 estudo da aparéncia fornece uma alavanca poderosa da formulagéo de
uma conceituagao do eu,
4. aparéncia € de maior importancia em todos os estagios do desenvolvi-
mento”

(HORN; GUREL, 1981, p. 154, tradug¢ao nossa)

2.2.3. Inicio e trajetdria da moda até o século XX

A moda surge como fendmeno proprio do Ocidente na Baixa Idade Média,
por volta do século XIV. As culturas orientais, muito ligadas a tradi¢cao até os dias
de hoje, ndo abriram espacgo para o surgimento da moda: diferente do vestuario, ela
€ um fendmeno mais complexo, um sistema caracterizado principalmente por suas
mudancgas constantes de curta duragao e suas oscilagées entre os extremos opostos.
Portanto, para que ela surgisse foi necessario um cenario em que as ligagdes com o
passado e a tradicdo fossem rompidas em prol da paixdo pelas novidades, além da
busca do individualismo em detrimento do coletivismo dos periodos anteriores.

Na antiguidade e na maior parte da Idade Média os trajes femininos e mascu-
linos eram pouco diferenciados, se baseando em tunicas para ambos os sexos, com
corte retangular simples e importancia apenas utilitaria e cerimonial. Com a melhoria
das técnicas de construcdo da roupa, esta passa a ser moldada ao corpo e ter im-
portancia estética e ornamental, pelo menos na nobreza. As cidades e a burguesia
cresciam, e logo na génese da moda, na Baixa Idade Média, surge o traje bipartido
para os homens e a acentuacao das diferencas entre as roupas feminina e masculina,
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que destacariam as caracteristicas fisicas préoprias de cada sexo.

As modificagbes na estrutura do vestuario masculino e feminino que se
impdem a partir de 1350 sdo um sintoma direto dessa estética preciosista
da sedugéo. O traje marca, desde entédo, uma diferenga radical entre o mas-
culino e feminino, sexualiza como nunca a aparéncia. O vestuario masculino
desenha a cintura no gib&o curto e valoriza as pernas apertadas em calc¢des
longos; paralelamente, a nova linha do vestuario feminino molda o corpo e
sublinha as ancas, faz aparecer nos decotes os ombros e o colo. O vestuario
empenha-se, assim, em exibir os encantos do corpo acentuando a diferenca
dos sexos: o gibao estofado da relevo ao térax masculino, as braguilhas terao
por vezes formas falicas; um pouco mais tarde, o espartilho, com sua ar-
magcao, permitira durante quatro séculos afinar a cintura feminina e erguer o
colo.

(LIPOVETSKY, 1989, p. 65-66)

Essa sexualizacao da aparéncia, porém, € contraditoria, pois ela da a mulher,
gue antes, no sistema feudal, nao tinha relevancia alguma, o poder de seducgao. Ao
mesmo tempo que é permitido @ mulher a expressao de sua feminilidade, ela é rep-
rimida pelo discurso da Igreja, que cria leis para tentar manter uma moral e controle
do comportamento feminino.

A principio a moda masculina era mais exuberante, devido a um regime patri-
arcal em que a presenca do homem era realgcada em todos os ambitos da vida publica
e do poder, portanto, nos jogos do parecer e da ostentacdo. A vestimenta e a moda
também eram um recurso para a manifestacdo das mulheres, sendo que estas possi-
bilitavam a construgcdo de uma identidade social, e também simbolizavam a busca por
uma individualidade. Conforme as palavras de Duby: “Enquanto os homens utilizavam
as armas, a forca e a diplomacia para forjar identidades politicas e individuais, [...], as
mulheres também utilizavam, através da moda, seu poder de sedugao para modela-
rem personalidades sociais individuais” (apud SANTOS, 2006, p. 32). Entretanto, ja de
inicio, nota-se que o discurso que domina a moda € o de controlar o corpo da mulher.
Surgem roupas rigidas que moldam a silhueta feminina e, através de corpetes e es-
partilhos apertados, apresenta-se uma silhueta inflexivel. As roupas femininas, desde
sempre, parecem querer tolher os movimentos e a agao. O espartilho vai reinar por
séculos, com poucas excec¢oes, até o fim do século XIX.

Se aigreja regulava as formas e regras da moda, por vezes a influéncia dos
monarcas era muito maior. A roupa, em diversos reinados, expressava os valores
ditados por seus reis e rainhas. A moda espanhola no Renascimento, sombria e rigi-
da, deriva do conservadorismo religioso de Carlos V. Luis XIV na Franga, conhecido
como Rei Sol e muito vaidoso, da grande importancia a aparéncia em todos os niveis
e baseia seu reinado nela, criando um grande império de tecidos e iniciando, assim,
a influéncia francesa na moda. No reinado de Luis XV, o valor da frivolidade e dos
prazeres na corte se manifesta nos excessos do Rococd. A era vitoriana na Inglaterra,
no século XIX, traz o puritanismo e o recato nas formas rigidas e coberturas excessi-
vas das roupas e, quando da morte do consorte da Rainha Vitdria, todas as mulheres
entram em longo luto com ela, vestindo-se de cores escuras.

No final do século XVIIl, a Revolugdo Francesa muda brevemente a tendén-
cia de pesadas e rigidas roupas femininas, de extravagantes e enfeitadas roupas
masculinas, para uma nova tendéncia inspirada na sobriedade. As roupas masculinas
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passam a ser criadas com cortes militares e as roupas femininas criadas com uma
silhueta inspirada na antiguidade greco-romana. As mulheres experimentam, assim,
a liberdade de n&o usar mais o espartilho, e sim vestidos leves, simples, pouco volu-
mosos e de cintura logo abaixo do busto que contrastavam gritantemente com a era
de exageros do Rococd — propositalmente, posto que naquele periodo, os valores
eram outros e a ostentagcdo da nobreza estava contrastando com ideais igualitarios da
Revolugao. O vestuario feminino confortavel, porém, dura pouco, pois logo chega o
romantismo para se contrapor a racionalidade iluminista deste periodo.

Depois do romantismo, na era vitoriana, ha um retorno das muitas camadas
de saias, dos corpetes e espartilhos bem apertados. A inven¢ao da crinolina apare-
ceu como meio de aliviar o peso das camadas de tecido engomados das anaguas,
mas devido ao exagero da armacéo, chegava até a machucar o corpo das mulheres.
Entretanto, ocupou muito espago na moda. Antes dela ja outras formas de armagao
haviam sido usadas pelas mulheres desde a Renascenga, como na era elisabetana e
no periodo barroco e rococd, com suas amplas ancas e penteados que dificultavam
0 caminhar.

Fig. 1: Amelia Bloomer veste sua invengao, as Bloomers. Capa da partitura da cangéo / want to be a
Bloomer, composta por Henry Abrahams e W.H. Montgomery, anos 1860.

Fonte: MACKENZIE, Mairi. Ismos: para entender a moda. Sdo Paulo: Globo, 2010.
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Ainda no século XIX, em meio a era vitoriana, alguns comecgariam a se opor
veemente ao estilo feminino vigente. Um exemplo foi a tentativa de Amelia Bloomer,
em 1851, de criar uma espécie de calga feminina bufante com inspiracdo no estilo
turco — as Bloomers, que seriam ridicularizadas em sua época mas que, algumas
décadas depois, no final do século, seriam resgatadas para o ciclismo. Em torno de
1880, movimentos por reformas no vestuario que contavam com alguns intelectuais,
como Oscar Wilde, repudiavam a silhueta engessada e as ancas do estilo vitoriano,
e propunham trajes mais racionais por razdes do trabalho exercido pelas mulheres.
Nesse periodo elas ja comegavam a ser mais ativas socialmente, e algumas mais
rebeldes deixaram de usar os espartilhos e vestiam roupas mais soltas. No final do
século XIX, as anquinhas sdao abandonadas em troca de uma silhueta em forma de
sino, bem menos volumosa, mas ainda antinatural.

2.2.4. Acontecimentos que influenciaram a moda e a mulher no século XX

O comeco do século XX, inaugurado pela Belle Epoque, parece ainda uma
continuagao do século anterior com a retomada da silhueta antiga e dura, assegurada
pelo espartilho que reduz muito a cintura e destaca a curva do busto, além de chapéus
excessivamente adornados, cabelos armados, luvas e uma profusao de detalhes na
roupa. Todas essas frivolidades que eram exclusivas de uma elite saudosa de tempos
aristocraticos negavam a modernidade que estava por vir nas décadas seguintes, que
priorizaria o conforto, com formas limpas e geométricas; bem como a democratizagao
da moda, que se tornaria na metade do século mais acessivel para os menos abasta-
dos. Poderia ser dito entdo que, para a moda, o século XX s6 comeca de fato, apds a
1a Guerra Mundial.

As tensdes politicas que circundam guerras, revolugdes, reviravoltas e lutas
sociais pelos direitos humanos parecem fazer com que a moda viole seu
contorno fundamental: normalmente saias largas podem se tornar justas

ou curtas, e cinturas delgadas podem se tornar largas ou deslocadas em
posicao.

Assim, a sensibilidade da moda em relagédo aos problemas sociais
oferece um indicador visivel de agitacdo ou inconformidade. Mudancas
drasticas nos padroes das vestimentas sdo evidéncias de mudangas em
outras areas. Em 1953, Mandelbaum previu que se os vestidos de festa das
mulheres de repente ‘tomassem a forma de calgas apertadas, ou se os pre-
sentes parametros de exposicao da pele fossem abandonados, observador-
es sérios da nossa sociedade poderiam tomar isso como um simbolo de
uma inquietagao social verdadeiramente importante’. Curiosamente, quando
as demonstracdes da contracultura atingiram seu apice depois do fim da
guerra do Vietna, foi precisamente isso o que aconteceu.

(HORN; GUREL,1981, p. 118)

Certamente as Grandes Guerras estao entre os eventos de maior influéncia
do século XX, ndo s6 para a politica e a economia, mas também socialmente, o que
se reflete de forma clara na moda. Se a Primeira Guerra Mundial desencadeou, apos
seu término, uma nog¢ao de que se deveria viver intensamente os prazeres da vida
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enquanto ainda era tempo, isso certamente pdde ser notado nas roupas dos loucos
anos 20, mais frouxas, mais curtas, com franjas que acompanhavam a dinamica das
noites de danga. A mulher simbolo da década de 20 — embora fosse uma minoria —
acostumada a ocupar cargos masculinos durante a guerra, agora bebia e fumava em
publico e usava os cabelos curtos, além de silhueta reta e andrégina. Nao somente
a Guerra influenciou a construgao dessa nova mulher, mas também a arte. Pode-se
observar nas linhas geométricas das roupas da época a inspiragao do Art Déco; Além
disso, o estilo garconne faz referéncia ao romance de mesmo nome, que pregava a
igualdade de géneros e causou escandalo em sua época.

Ja na Segunda Guerra, a industria produz em massa roupas de tamanhos
padronizados, surgidas para atender a demanda pelos uniformes, fato que depois
contribuiria para baratear os custos de se vestir em acordo com a moda. O raciona-
mento de roupas popularizou o uso de maquinas de costura em casa e revistas com
moldes que ensinavam a reformar pegas antigas ou reproduzir modelos em voga (as
vezes até a partir dos lencois e cortinas, a guisa de tecidos mais nobres). Tudo isso
tornaria a moda mais popular nos anos seguintes, sendo a partir de entdo acessivel a
um publico maior.

SRR BT N sanae o mn .
Those old %
whiie flannels
ran save' you
CouPoNs

White flannels are ot being worm much these

a pity 10 let them lie idle when there’s so much
that can be dome with 1he material, Here are
Sez if ihere fin'c an ides for you smangst them,

| PERMAPS YOU'RE AN EXPERT YOURSELF !
Then your heip is tadly nesded by thore nos as clever
whhlhwm'ntm Cive o hand w your next door
o lueal i,
m“anﬂ“hldm 4 Josal Wommen's Organisation how

Fig. 2: Revista feminina ensina a transformar calcas de flanela usadas em novas pecgas para economi-
zar cupons no racionamento de roupas durante a Segunda Guerra.

Fonte: SEELING, Charlotte. Moda, o século dos estilistas: 1900-1999. Konemann, 1999.
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Os uniformes das mulheres, que novamente ocupavam cargos masculinos
em industrias e outros meios, incluiam macacoes e calgas por questdes praticas, além
de lengos que seguravam os cabelos. A escassez de materiais ditou muitas vezes
novas maneiras de se vestir, diminuindo chapéus, encurtando vestidos, simulando
bolsos, fazendo com que as mulheres desenhassem linhas nas pernas para simular o
uso de meias-calcas. Talvez tenha sido a sobriedade compulséria na moda do periodo
de guerra, regulada por lei, mas dessa vez a reagao no pos-guerra foi diferente dos
anos loucos: as mulheres abragavam o New Look, que recuperava a silhueta extrema-
mente feminina inspirada na Belle Epoque e causou reacdes adversas. Se de um lado
as mulheres agradeciam a delicadeza e leveza que lhes faltara nos tempos dificeis
de guerra, outras mostravam-se revoltadas com o retrocesso a uma silhueta que nao
condizia com o novo papel da mulher na sociedade — além de que o figurino exigia
muito tecido, em um momento em que o material ainda era racionado para recuperar
os danos do pds-guerra.

Fig. 3: Rebitadora trabalhando em um bombardeiro, 1942. Ela usa uniforme com calgas e lengo segu-
rando os cabelos. Fotografia por Howard R. Hollem.

Fonte: Library of Congress. Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/library_of congress/>

Além das guerras, um grande agente de mudanga na moda do século XX
foram os esportes. Nos anos 1930, passou-se a valorizar um estilo de vida saudavel
que incluia exercicios e banhos de sol. A pele bronzeada ndo era mais sinal de tra-
balho pesado no campo, mas era elegante e saudavel — e endossada por Chanel —, 0
que certamente colaborou para a reducéo gradual do tamanho dos trajes de banho. Ja
0s esportes exigiam roupas com maior mobilidade e conforto, e acabaram permitindo
a adogao e adaptagao pelas mulheres de algumas pegas consideradas masculinas,
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como o cardiga e a calga. Saias plissadas, que possibilitam maior movimento das
pernas, foram criadas para a pratica do ténis. Calgas, desde o comecgo do século, ja
eram utilizadas no ciclismo.

Com o tempo, as roupas de esportes também se tornaram elegantes, sendo
utilizadas em meios sociais, e davam a chance as mulheres de exibir mais o corpo,
0 que ia normalizando essa exibicdo. Por outro lado, toda essa cultura de esportes e
exibicao do corpo gerou uma nova exigéncia pelo fisico jovem, esbelto e atlético, que
fazia com que as mulheres passassem a fazer dietas e tomar remédios em busca de
um padrao ideal que, a partir de entdo, tendeu a ser cada vez mais de magreza e ju-
ventude. Junto a isso, o conceito de adolescéncia, termo muito recente que so6 surgiu
oficialmente em torno dos anos 50, favoreceu a construgao de um culto da juventude,
de vanguarda, que desafiava os padrdes vigentes, dos beatniks aos hippies e além.

Fig. 4: curtas roupas de ginastica, 1933.
Fonte: BLACKMAN, Cally. 100 anos de moda. Sao Paulo: Publifolha, 2012.

Paralelamente, nos anos 1960 surge o prét-a-porter e as butiques londrinas
que democratizam ainda mais a moda e a rejuvenescem, trazendo influéncia das
ruas. Diz-se que nesse contexto surge a minissaia de Mary Quant — embora existam
divergéncias sobre a autoria desta peca, mas deve-se mencionar que o estilista de al-
ta-costura Courréges finalizou oficialmente o look libertario com meias-calgas opacas
coloridas e botas de salto baixo, o que certamente amplia ainda mais a liberdade de
movimento. A revolugéo sexual, impulsionada pelo langamento da pilula anticoncep-
cional no mercado em 1961 e pelo inicio de um ideario hippie que chegaria no final
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dessa década, teve algo a ver com o surgimento da mini.

O movimento hippie, que se libertava das convengdes dos anos 50, rejeitava
valores tipicamente familiares, como papéis de género e a fidelidade. Assim, abri-
am-se as portas definitivamente a revolugao sexual e a busca da igualdade dos sexos,
qgue ganharia forgas nos anos 70, momento de maior ativismo politico, passados os
tempos de festa psicodélica. Junto a isso, outros tantos movimentos de contracultura
comegam a surgir na década de 1970, refutando uma moda unica e padronizada.
Uma variedade de modas passa a conviver no mesmo espago: o glam, o disco, o
punk, tudo é permitido, e a musica é grande influenciadora nesse momento. A partir de
entdo a tendéncia é haver sempre varias tendéncias simultaneas, que aumenta ainda
mais as possibilidades de expresséo individual no vestir.

Se o0 a cultura disco exibe roupas cada vez mais apertadas, intensificando
toda uma cultura prejudicial de obsessao pelo corpo, 0 movimento glam ja questiona
a masculinidade com uma androginia diferente daquela dos anos 20, pois dessa vez é
o0 homem quem se aproxima do visual feminino. Os anos 70 como um todo exploram
essa nova androginia, com homens de cabelo comprido, salto alto e camisas floridas.
O punk vem como uma quebra total de vinculo com a beleza convencional, e choca
como nenhuma outra moda conseguira depois dele. Muitas barreiras sdo quebradas
nessa década.

Como uma resposta ao movimento hippie e a uma década extremamente
politizada, predomina em 1980 o reinado do consumismo. As mulheres ja conquis-
taram um espaco bem maior no mercado de trabalho, e se impde vestindo roupas
masculinizadas com grandes ombreiras. A mulher tem aparéncia forte, agressiva e
sensual, como Grace Jones ou Madonna. O homem, por outro lado, continua a ex-
perimentar pequenas liberdades do guarda-roupa feminino, em continuidade com o
espirito do glam — pelo menos no meio artistico — mas mesmo fora dele utiliza mais
cores e tem mais vaidades.

O final do século XX se encerra com um minimalismo antimoda na década de
1990 que rejeita as extravagancias e o consumismo da década anterior. O movimento
feminista prossegue na subcultura das bandas riot grrrl (compostas somente de mul-
heres), nas zines politicas e até no breve movimento grunge, que foi assimilado muito
rapidamente pela grande midia. O visual grunge, que para as mulheres consistia em
vestidos delicados de boneca combinados com botas e jaquetas pesadas, além da
maquiagem borrada, mostrava desleixo e um contraste de delicadeza e dureza que
certamente fazia um statement sobre o conceito de feminilidade.
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3. PROJETO GRAFICO

3.1. Referéncias visuais

3.1.1. De ilustracao

Para o estilo de ilustragao do infografico realizado neste projeto, buscou-se se-
guir uma linha mais estilizada, geomeétrica e minimalista, com uso de cores vibrantes,
como nas referéncias abaixo.

Fig. 5: As primeiras duas imagens foram retiradas do site do estudio Kurzgesagt — In a nutshell. Dis-
ponivel em: <http://kurzgesagt.org/>.

A ultima, imagem de um fragmento de infografico criado por Lemonly. Fonte: Pinterest.
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Com esse estilo, esperou-se que o projeto fosse atraente principalmente para
0 publico mais jovem, que busca saber mais sobre a historia da moda e das mul-
heres. Além disso, a intengao era representar de forma mais simpatica informagdes
que poderiam ser, por vezes, dramaticas. Dessa forma, conteriam uma ironia sutil
mas também amenizariam a narrativa, dando um tom menos agressivo.

3.1.2. De infografico

O infografico deste projetos basearia-se em uma linha do tempo, de forma a re-
forgcar o carater cronolégico e narrativo de seu conteudo, como nas referéncias a seguir.

HISTORY

INTERNAL
COMBUSTION
ENGINE

FUEL RUN

T

LI0UID ENERGY

Fig. 6: A esquerda, infografico sobre a historia do motor de combust&o interna, por Timothy Dole. Fon-
te: Pinterest. A direita, fragmento de um infografico sobre design de interiores separado por década,
criado por Harvey Water Softeners. Fonte: Pinterest.
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3.2. Analise de similares

3.2.1. Evolution of insight

Trata-se de um infografico interativo cujo tema é a evolugao da pesquisa de
mercado, feito pelo site Vision Critical. Consiste em uma linha do tempo na parte inferi-
or da tela, que permite navegar entre os periodos, na ordem que o usuario desejar, ou
na ordem cronoldgica através das setas na lateral da tela. Ainda nessa linha do tempo
constam graficos simples com outras informagdes relevantes para o tema, como custo
e tempo, em forma de linhas coloridas que variam entre os valores positivo (high) e
negativo (low). Na parte central, um cenario contextualiza cada informagao em sua
respectiva década visualmente, utilizando ilustracdes estilizadas de constru¢des ar-
quitetdnicas, e tipografia propria de cada periodo indicado.

mmunities of today a:

VISIONCRITICA

VISIONCRITICAL

X
Charles Coolidge Parlin
J 2 a| founds the first commercial
§&¢ *2 @ research company, National
\ P2 Analysts. He is known
B 7 N\ forpioneering the temn
\ LA “commercial research”,

N\ \ which wil later be known as
\(\\ “market research”

A

Fig. 7: Prints das telas do infografico Evolution of Insight.
Fonte: Vision Critical. Disponivel em: <http://www.visioncritical.com/evolution-of-insight/>.
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O infografico é atrativo e sua linha do tempo é bem utilizada. O cenario, em-
bora localize a informagdo em uma determinada época, contém muitos detalhes que
nao sao relevantes para a informagao dada, podendo distrair o usuario do que se
pretende comunicar.

3.2.2. Graphic Design History Timeline

Este é um infografico cujo objeto € uma linha do tempo da histéria do design
grafico, um projeto académico por Jan Rosicky. O infografico é dividido em trés perio-
dos, separados em trés telas diferentes, que citam os nomes dos principais designers,
movimentos artisticos e eventos relacionados de cada periodo mostrado. Os movi-
mentos e eventos contam com breves descrigdes, que surgem em um pequeno retan-
gulo na parte superior da tela, podendo ser fechado em seguida. A linha do tempo, na
base da pagina, indica o periodo que o usuario esta visualizando, e permite também
que se pule algum periodo, se desejado.

TIMELINE < >

1 —

DANTE GABRIEL ROSSETI JULES CHERET

WILLIAM MORRIS EUGENE GRASSET
KELMSCOTT PRESS H. DE TOULOUSE-LAUTREC
WILLIAM PICKERING ALPHONSE MUCHA

THE FOUR MACKS WILLIAM BRADLEY

02 movE

01

ART NOUVEAU

ARTS AND CRAFTS

MOTION PICTURE +
LINOTYPE MACHINE +

1850 1860 1870 1880 1890 1900

03 Eve

1850 - 1900
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TIMELINE < >

NEW TYPOGRAPHY AND ISOTYPE MOVEMENT

(1930 - 1950]

The New Typography finds clarity through asymmetrical type that is organized by type content, rather than

ISOTYPE formalist type setting tradition.
MOVEMENT
» Essence was clarity, not beauty
»  Spatial intervals used for design
Rules, bars, boxes used for structure, balance, emphasis
Symetrical organization was artificial
Paul Delave
01
I ——
BEGGARSTAFFS EDWARD PENFIELD GUSTAV KLIMT ALEXANDER RODCHENKO FORUNATO DEPERO
LUCIAN BERNHARD PETER BEHRENS KOLOMAN MOSER VAVARA STEPANOVA MARCEL DUCHAMP
HANS RUDI ERDT MARCELLO DUDOVICH ALFRED ROLLER GUSTAV KLUTSIS KURT SCHWITTERS
JULIUS KLINGER ADOLFO HOHENSTEIN JOSEF HOFFMAN EL LISSITZKY JOHN HEARTFIELD
LUDWIG HOHLWEIN PRIVAT LIVEMONT PETER BEHRENS STENBERG BROTHERS MAN RAY
1 I O —
A. M. CASSANDRE 'WALTER GROPIUS LESTER BEALL PAUL RAND JAN TSCHICHOLD
JEAN CARLU LASZLO MOHOLY-NAGY ERTE BRADBURY THOMPSON ERIC GILL
PAUL COLIN HERBERT BAYER MEHEMED AGHA SAUL BASS PIET ZWAR
PIET MONDRIAN VASILY KANDINSKY ALEXEJ BRODOVICH ALVIN LUSTIG GERD ARNTZ
THEO VAN DOESBURG JOOS SCHMIDT HERBERT MATTER LADISLAV SUTNAR
na

Fig. 8: Prints das telas do infografico Graphic Design History Timeline. Pagina mostrando a linha do
tempo, pagina de outro periodo com retadngulo de informacgéo aberto.

Disponivel em: <http://gdh.2rsolutions.cz/>

Esse infografico € simples, mas utiliza a linguagem visual de maneira clara,
fazendo proveito das medidas e cores das barras, além da referéncia espacial da linha
do tempo, para transmitir informacao visualmente. Apesar disso, o fluxo da visual-
izacao € quebrado quando o usuario deseja ver a descrigdo dos eventos e movimen-
tos artisticos, o que faz com que a tela role para cima para que a informacgao apareca.
A linha do tempo, situada s6 no fim da pagina sem grande destaque, pode deixar o
usuario perdido, fazendo com que demore para se localizar cronologicamente assim
que abre o infogréfico.

3.3. Geragao de alternativas

3.3.1. Formato

O projeto se insere no campo de design de informacgao, e implica a execugao
de infograficos, ilustracdo e diagramacao das informagdes. Dentro dos possiveis for-
matos que atenderiam o objetivo do projeto, destacaram-se duas plataformas muito
diferentes: um livro impresso, que utilizaria conhecimentos de editorial, ou um infograf-
ico interativo em plataforma digital, cujo funcionamento poderia ser simulado por meio
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de um protétipo. As duas alternativas foram propostas no anteprojeto.

O livro permitiria recursos tateis que poderiam ser interessantes para uma
exibicao diferenciada da informacao, como texturas que remeteriam a tecidos, por
exemplo; e teria maior volume de texto corrido em seu conteudo. Ja o infografico in-
terativo da a possibilidade de ocultar e mostrar informagdes ao comando do usuario,
o0 que permite mais informagdes em volta das imagens, substituindo o texto corrido
— que poderia ser pouco atrativo para o leitor — por pilulas de conhecimento que se
relacionam diretamente com a informacéao visual, além de permitir que cada usuario
leia na ordem que deseja. A plataforma digital permite também facil compartilhamento
do conteudo e insercao de links para leituras aprofundadas de conteudos externos.
Por isso, acabou sendo a escolha deste projeto.

3.3.2. Estilo de ilustracao

Foram geradas alternativas do estilo de ilustragéo a ser utilizado. A primeira
tentativa (fig. 9) € de um estilo de desenho mais fluido, com uso de padronagens, lem-
brando recortes de papel, levemente inspirado em colagens e nas texturas dos tecidos.
Com amplo uso de cores, testou-se uma paleta mais realista e uma mais ludica.

Fig. 9: Primeira alternativa de estilo de ilustragéo.
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A segunda alternativa (fig. 10) propde um estilo de desenho mais geométrico
e padronizado, e também mais limpo, sem padronagens. Além disso, tem a paleta de
cores reduzida, se limitando a variacao de luminosidade de uma mesma cor.

@?

Fig. 10: segunda alternativa de estilo de ilustragéo.
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Optou-se pelo segundo estilo, o estilo geométrico, que tem maior poder de
abstracdo e sintese das formas, de maneira que nao contenha excessos que atra-
palhem a absorgéo da informacéao, além de proporcionar mais unidade ao conjunto.
Quanto ao uso reduzido de cores, ndo so ajudaria a codificar a informagao, separan-
do-a por periodos e facilitando a busca na linha do tempo no infografico, como tam-
bém reduziria a quantidade de informacéao visual dentro de cada periodo, de forma
que as cores das pecgas de roupa individualmente ndo chamem mais atengao do que
a forma total dessas roupas.

Algumas mudancas foram feitas a partir desse estilo. Por exemplo, a forma
da boneca tornou-se menos alongada, distanciando-se dos desenhos de criagédo de
moda, e aproximando-se de propor¢ées um pouco mais proximas da realidade, fa-
vorecendo uma analise mais precisa das formas femininas ao longo das décadas.
Também foram acrescentadas feicdes mais detalhadas no rosto, para que pudesse
ser feita uma demonstracdo minimalista do estilo de maquiagem de cada época, de
forma que acrescentasse a analise do ideal feminino.

Fig. 11: Segunda alternativa de estilo de ilustragéo, antes e depois das alteragdes feitas.
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3.5. Desenvolvimento

3.5.1. Forma e mecanismo do infografico

a. Linha do tempo

O infografico se dara em formato de linha do tempo, considerando-se seu
carater narrativo e histérico. A linha do tempo ajudara a localizar visualmente os acon-
tecimentos de uma época em relagédo a outra, propiciando assim uma viséo global
mais clara da evolugao dessa trajetéria da moda dentro do universo feminino.

b. Bonecas e silhueta

Serao utilizadas ilustragdes de “bonecas” para representar a figura feminina,
destacando a silhueta predominante de cada década em detrimento das pecas de
roupa em si e seus detalhes mais superficiais. A silhueta tem o poder semiético de
transmitir profundo significado em sua forma, e assim poder expressar e sintetizar o
pensamento predominante da época em relacdo ao que deveria ser a forma da mulher
ideal.

Detalhes supérfluos serdo evitados nas bonecas, para que o excesso de in-
formacao visual ndo atrapalhe o entendimento da mensagem a ser passada, exceto
que esses detalhes também tenham algo a dizer ou sejam essenciais para localizar
a roupa em sua determinada época. Assim, excluem-se padronagens e texturas nas
bonecas.

c. icones

Uma iconografia simples podera ser usada para indicar, no infografico, o tipo
de informagao que se da naquele momento, categorizando-a.

d. Paleta de cores

A paleta de cores sera utilizada para identificacdo visual e separagao das
épocas, utilizando-se apenas variagao de luminosidade da cor predominante em cada
periodo. As cores serao inspiradas em cores predominantes de cada época, tomando



27

como referéncia, para isso, a observagdao dos movimentos artisticos, tendéncias do
design grafico e ilustragdes ou fotos das roupas dos periodos retratados. Além disso,
o efeito arco-iris na linha do tempo seria divertido e mais atraente para o publico jo-
vem, e ajudaria a memoria do usuario a atribuir posteriormente cada boneca a sua
época por meio desse codigo de cores.

3.5.2. Leiaute do infografico

Determinou-se que o infografico seria inserido em pagina web, plataforma
adequada para o projeto, que contara com interagcdes simples e informacgao fixa. Es-
tabeleceu-se a resolucao de tela em 1366x768px, por ser um dos tamanhos mais
utilizados atualmente de acordo com pesquisa do site Screen Resolution (disponivel
em: <www.screenresolution.org>). A partir dai, determinou-se que o leiaute seria fixo,
e nao fluido, para que o redimensionamento da tela ndo afetasse a organizacédo dos
elementos, prejudicando a informagao. Deu-se alguma flexibilidade de redimensiona-
mento, mantendo as proporgdes, para que coubesse em diferentes formatos de tela
evitando, porém, o uso desnecessario da barra de rolagem na horizontal.

Partiu-se do principio de que a base do infografico seria em forma de linha
do tempo, em uma espécie de zigue-zague descendo verticalmente, para que a
navegacao em pagina web nao fosse muito longa horizontalmente, o que poderia ser
desgastante para o usuario. O zigue-zague, ao contrario da reta vertical, permite ver
mais informacgdes ao mesmo tempo no mesmo espaco de tela.

A partir dessas informacgdes, tendo em mente o formato em linha do tempo,
os conteudos a serem mostrados e os elementos visuais que auxiliariam o infografico,
foram rascunhados dois leiautes.

et ———_
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Fig. 12: Rascunhos dos dois leiautes pensados

A partir desses rascunhos, geraram-se duas alternativas. A primeira conta com
o titulo, uma breve descrigcdo do projeto ao lado deste e a linha do tempo em zigue-
zague a esquerda, com pequenas informagdes e as bonecas dispostas ao longo da
linha, enquanto a direita fica reservada a mostrar uma visualizagdo mais detalhada
dos manequins com informagdes adicionais.

Na segunda, a linha do tempo ocupa toda a tela e reune todas as informacgdes
do infografico, assim como as bonecas e seus detalhes, o que exige uma visualizagéo
em zoom de partes da linha do tempo para poder acessar detalhes. Por isso, contar-
ia com uma barra lateral que poderia alternar entre oculta e a mostra, contendo um
esquema simplificado do infografico que funcionaria como um mapa de navegacgao,
mostrando em que ponto o usuario esta e permitindo-o pular para um ponto distante
sem ter que atravessar todos os periodos. Além disso, a barra mostraria legendas dos
icones e informacdes adicionais necessarias, como créditos e informagdes sobre o
infografico.

Depois de passadas as ideias a limpo no meio digital, optou-se pelo modelo
do primeiro rascunho, com algumas alteragdes (fig. 13), onde o lado esquerdo € fixo e
o lado direito muda a cada periodo sob o clique do usuario. Uma das mudancas foi a
retirada das miniaturas das bonecas da linha do tempo na esquerda, de forma a deixa-
la mais simples e limpa e permitir a insercdo de outras informagdes, como eventos
histéricos importantes e suas duragdes. O grid é simples, divindo a tela no meio, onde
a linha do tempo fica centralizada na metade da esquerda e o espacgo das bonecas
fica centralizado na parte direita da tela. A linha do tempo tem marcagdes de eventos
histéricos relacionados ao conteudo, e é separada em um gradiente de cores de cada
época. O gradiente pretende passar a nog¢ao de que a transi¢ao entre os periodos nao
é abrupta, mas sim gradual.
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Fig. 13: Leiaute escolhido e seu grid.

A pagina de abertura, além do titulo, contém uma introdugcédo que explica o
objetivo e conteudo do infografico. Ao fundo, um padrao criado a partir dos trés simbo-
los criados para sintetizar as principais silhuetas analisadas, e que serao explicados

posteriormente no item 3.5.4.
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MODA COMO
EXPRESSAO DA
IDENTIDADE

FEMININA

A moda expressa fatores culturais, so-
ciais e historicos. Fazendo uma analise
das formas da roupa feminina ao longo
do século XX, da pra perceber o que
elas tem a ver com os acontecimentos
desse periodo, como influencia e como
foi influenciada. Sera que a moda tem
poder catalizador nas conquistas femi-
ninas? Esse infografico investiga as mu-
dangas da moda em conjunto com fato-
res histéricos, movimentos artisticos e
conquistas sociais.

COMECAR
N
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Fig. 14: Detalhe ampliado da linha do tempo, com icones indicando periodos histéricos auxiliados por

barras que mostram a abragéncia desses periodos; embaixo, pagina de abertura.
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3.5.3. Bonecas

As ilustracdes das bonecas, uma para cada década, contém informacdes es-
critas ocultas que sao reveladas com o passar do mouse em determinados pontos,
evitando que o infografico seja visualmente poluido e disponibilizando a informagéo
apenas quando solicitada pelo usuario. Cada informacgao relacionada a ilustragéo se
localiza préxima a seu elemento de origem, e é sinalizada com pequenos circulos
coloridos para que o usuario saiba onde buscar as informacgdes ao invés de passar o
mouse pelas imagens a esmo em busca das mesmas.

Além das informacgdes ocultas, algumas informacdes sao fixas e mostradas o
tempo todo, como as caixas que contém um pequeno texto introdutério de cada déca-
da e, por vezes, um elemento visual ao fundo da imagem.




32

aGuerra deixa uma
sensacao de que a vida

eve ser aproveitada ao
! cidos

a silhueta reta
nac aperta a
cintura, mas as
vezes marca
levemente o
quadril

Fig. 15: Sequéncia de imagens, a primeira mostrando informagdes fixas, as outras simulando a inter-
agao com as outras informacgdes, que podem ser mostradas ou ocultadas de acordo com o usuario.
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Cada boneca tem uma unica cor predominante, mas, quando inseridas no in-
fografico, contam com uma cor auxiliar para que haja harmonia e também contraste
entre a boneca e as informagdes que a rodeiam. Cada par de cores é Unico, mesmo
que uma das cores seja semelhante a de outro periodo, e os pares devem ter um
bom contraste em si, para que uma cor possa ser sobreposta a outra em alguns
casos sem que se fundam numa s6 forma e de maneira bem visivel. Os pares de
cores procuram refletir a estética da época, com base na pesquisa visual e leituras
realizadas. Além das cores, cada periodo tem elementos visuais auxiliares, também
inspirados em uma pesquisa de referéncias do design grafico, movimentos artisticos
e fotos ou ilustragcdes das vestimentas de cada periodo.

i .

o5 vestidos, na verdade, nao eram
130 CUros coma o5 conhecidos
vestidos de dangar o charleston
das melindrosas: 05 mais curios
efam um pouco abaixo do joelhs,
& 54 aram usados & noite.

P D

Fig. 16: Detalhes dos elementos visuais auxiliares que contextualizam a época de cada boneca, as
vezes passam informagdes e também servem para equilibrar visualmente e ornamentar o infografico.
Nesse exemplo, padronagem com inspiragéo Art Deco que passa informagéo sobre tal movimento
artistico; ao lado, caixa de informagédo com inspiragao no mesmo movimento.
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A padronizacgao se limita praticamente ao grid, bem flexivel, que conta apenas
com margens € a manequim em posi¢ao central. Assim, a disposi¢ao dos elementos
visuais se adapta com fluidez as informacdes que devem ser mostradas. A outra pa-
dronizacgéo sao as informagdes que devem aparecer junto as bonecas, fixas. Essas
informacdes sdo o ano em fonte padrdo com a cor da boneca, uma caixa de texto
personalizada a estética do periodo e o simbolo da silhueta predominante da época.
Além disso, algum elemento visual que sirva de fundo ou cenario, as vezes apenas
ornamental, mas de preferéncia contendo informacéo em si, com o intuito de equili-
brar a composigao e contextualizar visualmente o periodo.

Fig. 17: Grid do espaco das bonecas

Fora essas padronizagoes, a disposi¢ao das informacgdes € livre, e pode ser
representada de diversas maneiras, dentro da estética de cada década.



35

Fig. 18: Todas as bonecas feitas para o infografico, em ordem cronolégica, de 1900 a 1990.

3.5.4. Iconografia e simbolos

Foram criados icones para ajudar a reduzir o numero de informagdes escritas
e codificar o tipo de informagéo dada. Assim, os icones indicam na linha-do-tempo e
junto aos manequins de cada época as seguintes categorias de informagao: eventos
historicos, personagens influentes ou icones da época, movimentos artisticos e links
externos.
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@ evento historico @ movimento artistico
@ personalidade influente links

Também foram criados os trés simbolos a seguir, que sao sinteses das silhue-
tas predominantes analisadas: reta, triangulo invertido e ampulheta. A partir dessas
formas, criou-se também uma padronagem, que foi aplicada na pagina de abertura do
infografico.

triangulo

ampulheta reta ) .
P invertido

Esses simbolos aparecem ao lado das bonecas, indicando a forma predom-
inante, e contam com um texto auxiliar que analisa essa forma. De maneira geral, a
forma de ampulheta costuma indicar tempos em que os papéis de género sdo bem
definidos e separados, e em que a feminilidade tradicional € muito acentuada, com
a cintura bem fina e muito volume em acima e abaixo dela. Ja a forma retangular
costuma predominar em momentos de subversao do ideal feminino, trazendo uma an-
droginia que confunde os papéis de género, ignorando as curvas da mulher. Por fim, a
silhueta de tridngulo invertido aparece em momentos de gravidade e sobriedade, em
que as mulheres buscam se impor em posi¢des tradicionalmente masculinas.

3.5.5. Paleta de cores

Cada manequim tem uma unica cor predominante, mas, quando inseridos no
infografico, contam com uma cor auxiliar. Os pares de cores procuram refletir a estéti-
ca da época, com base na pesquisa visual e leituras realizadas. O cinza claro € a cor
base e, para as informacodes, branco ou cinza grafite, de forma a se destacar e nao
se confundir com a paleta de cores ja extensa. Abaixo, as cores com 0s respectivos
codigos html.
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#393
A3A
#6DEEFF #7BD292
47BD292

#EB6A63 #FFD900 #FFA227

3.5.6. Tipografia

Atipografia dos titulos e informagdes € a Asap, gratuita e propria para web, di-
sponivel no Google Fonts. Ela permite uma boa legibilidade em tamanhos pequenos,
ideal para se adaptar ao espaco relativamente limitado em torno das bonecas. E uma
fonte relativamente neutra, mas amigavel, que se mescla bem no estilo geometrizado
das ilustragdes e combina com os elementos visuais de todas as épocas justamente
por nao se sobrepor demasiadamente a eles. No texto corrido € utilizada em tamanho
10, em todos os pesos disponiveis: bold para destaques ou fundos de cor escura, italic
para termos estrangeiros e regular para o resto.

Em tamanhos grandes se torna uma boa fonte display, utilizada inclusive no
titulo da pagina de abertura e cabecgalho do infografico em peso bold e caps lock. Tam-
bém em bold, é utilizada na linha do tempo.

Asap Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
Abcdefghijklmnopqgrstuvxz
0123456789
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Asap Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ

Abcdefghijklmnopqgrstuvxz
0123456789

Asap Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
Abcdefghijklmnopqgrstuvxz
0123456789

Para os numeros das décadas, foi utilizada a fonte Corbel em bold junto as bonecas
e bold italic na linha do tempo, por sua caracteristica old style, com numeros desalin-
hados que tornam as datas mais dindmicas e diferenciaveis.

Corbel Bold
1234567890

Corbel Bold Italic
1234567890
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CONCLUSAO

Este projeto foi realizado, de inicio, com o intuito de afirmar a importancia da
moda como expressao pessoal, e também como influenciadora da trajetéria feminina
ao longo do século XX, periodo que viu grandes mudangas acontecerem. Além disso,
buscou-se destacar que o caminho nunca € uma linha reta em dire¢cao ao progresso,
mas que por vezes se regride e tropega em obstaculos. O objetivo em tragar esse
caminho era propor uma apropriagdo da moda como “coisa de mulher” no melhor sen-
tido da expressao, tornando-a instrumento de discurso e pavimentando discussdes
futuras sobre igualdade de géneros.

As pesquisas e o trabalho permitiram, além de responder as perguntas inici-
ais, também levantar novos questionamentos. Sim, a moda é consequéncia e também
agente de mudancas sociais. E, com a apropriagéo de seus simbolos e sua histéria, o
uso da moda como instrumento de discurso pode ser otimizado. O produto final, como
intencionado, parece leve e divertido, mas consegue, por vezes, sucitar reflexdes rele-
vantes. As informagdes nao estao ali simplesmente como fatos, mas sao processadas
e reinterpretadas em favor de uma narrativa maior. A analise das silhuetas, por mais
pessoal e especulativa que seja, nao foge da realidade e traz uma perspectiva nova
a quem consome a informacédo. Finalmente, trata-se de um trabalho autoral, com o
intuito de ser global, e parece ter sido bem sucedido nesse aspecto.

Ao longo das pesquisas, outros insights vieram. A moda, com suas mudangas
bruscas, é sim coerente mesmo quando é extravagante. Ela busca se renovar e re-
ciclar sempre, no constante jogo dos opostos, sempre tentando contrariar a regra
vigente — ao contrario do que se pensa. Moda €, sem duvidas, statement. Assim, nao
s6 se confirmou a proposta inicial, mas aprendeu-se muito com a pesquisa, que na
verdade nunca cessara, ja que se trata de um universo tdo amplo e cheio de significa-
dos. Acompanhando a trajetoria feminina em conjunto, percebeu-se também o quanto
ainda ha para ser feito.

Diante de tal pesquisa, a ideia de que a igualdade de géneros caminha para
uma neutralidade, uniformidade e androginia pode ser questionada. Nao necessaria-
mente a igualdade se faz apagando as diferengas. Ao longo do século, o guarda-rou-
pa masculino foi sendo cada vez mais apropriado e adaptado pelas mulheres, até os
dias de hoje, em que praticamente todas as pegas masculinas tem sua versao femini-
na. Nao se pode dizer o mesmo sobre os homens e o guarda-roupa feminino, mas é
cada vez mais frequente uma exploracéo ludica esporadica dos homens no universo
feminino, como aconteceu com as mulheres ha mais de um século. Também ¢é impor-
tante notar, na pesquisa, como os géneros nem sempre foram codificados da forma
que séao hoje.

Compartilhar essas descobertas no infografico realizado foi muito satisfatoério,
mas nao se sabe se s6 demonstrar essas informagdes de forma despretensiosa e
ludica trara realmente alguma reflexdo. O que se sabe é que, nos tempos atuais,
cada vez mais se absorve informag¢des de maneiras diferentes das de outrora. Criar
o infografico foi um desafio em varios momentos, como na hora de representar os
diversos tipos de mulheres em uma sé. Buscou-se fugir de um padrao de corpo, nao
pretendendo representar o ideal de um corpo feminino inalcangavel, mesmo se tratan-
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do de uma estética distinta a cada época. Portanto, manteve-se um tipo de silhueta
padrao personalizada para o projeto grafico, diferente do que se vé nas revistas e
passarelas.

Espera-se que o projeto tenha contribuido mutuamente para as areas da moda
e do design através do projeto grafico e de informacao. No projeto grafico realgou-se
as formas da moda utilizadas como elementos de uma sintese visual para propor,
também, uma discusséao tedrica sobre os movimentos da moda. E, claro, almeja-se
contribuir para as discussdes futuras em torno da histéria feminina, de maneira a im-
pulsionar novas iniciativas e mudancas que ainda estao por vir.
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