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RESUMO

Este trabalho busca analisar a proximidade do municipio de Luziania estado de
Goias com as &reas rurais e identificar a influéncia dessa proximidade na construcéo
dos mercados da agricultura familiar. Nesse contexto, buscou-se identificar a
importancia da relacdo rural e urbano para os produtores, os consumidores e 0s
representantes das instituicbes vinculadas a esses produtores. Para isso foi
realizada uma revisdo documental, entrevistas semiestruturadas e observagao na
feira que é um dos principais meios de comercializagdo dos produtores
entrevistados. Ap6s a pesquisa de campo e analise dos resultados, conclui-se que o
rural e o urbano sdo categorias diferentes, porém, possui uma relacdo de
complementaridade entre ambas. Sendo que a proximidade com as cidades
influencia positivamente e estimula a construcdo dos mercados da agricultura
familiar, mas para obter o sucesso desses mercados somente a proximidade néo € o
bastante.

Palavras-chave: Relacdo rural/urbano, Agricultura familiar e a Construcdo de
mercados.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa foi realizada através do estudo das atividades da agricultura
familiar no municipio de Luziania estado de Goias, buscando identificar qual a
influéncia da proximidade de Luziania com os mercados da agricultura familiar.

Para Wanderley (1996, p. 2) a agricultura familiar é aquela que, “ao mesmo
tempo € proprietaria dos meios de producao, assume o trabalho no estabelecimento
produtivo”. O conceito da agricultura familiar € genérico, porém agrega uma
diversidade tanto nas formas de produgcdo como nas formas sociais. A agricultura
familiar possui grande importancia na produgdo de alimentos, através da sua
diversificacdo garante alimentos durante todo o ano. Estudos revelam que a maior
dificuldade dos agricultores familiares é na comercializacdo dos seus produtos, pois
muitos Nndo possuem assisténcia técnica e nenhuma orientagdo para se inserir no
mercado.

Mais recentemente, evidenciam-se transformacdes no espaco rural brasileiro,
onde as pessoas que residem na area rural trabalham, estudam nos centros urbanos
e 0 mesmo acontece na situacao inversa, onde pessoas que moram na cidade,
trabalham nos estabelecimentos rurais. Essas mudancas implicam nas definicoes
das estatisticas oficiais sobre o rural e urbano (FAVARETO, 2006). O IBGE (1991)
define a populacéo urbana sendo as pessoas e 0s domicilios que estédo situados nas
cidades; como: vilas, distritos e até os que estdo em areas isoladas. Do outro lado,
define a populacédo rural como aquela que esta localizada fora da area urbana,
sinalando com isto, que o rural seria tudo o que “sobra” do urbano. Para Abramovay
(2000) a definicdo do rural em alguns paises, inclusive no Brasil, esta associada a
"precariedade e a caréncia". Segundo o autor, o rural possui trés formas
prevalecentes que causam aos pesquisadores grande insatisfacdo devido a sua
delimitacdo. S&o elas: 1°) em uma certa propor¢cdo, o conceito de rural é definido
pelo poder publico municipal, sendo certo que o interesse arrecadatério do municipio
prepondera para a definicdo do instituto; 2°) Para que um pequeno aglomerado
populacional seja considerado urbano, basta que haja prestacdo de servicos
publicos basicos no local; 3%) Em principio, tende a ser utilizado o critério da caréncia
para se definir o rural, o que ndo se mostra adequado.

N&o existe uma forma Unica de se definir o rural, mas pode se afirmar que o

rural vai muito além da definicdo do IBGE. Para analisar o rural deve se rever as
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relagbes sociais e naturais, sua especificidade e a diversidade do meio. Como
observa Favareto e Wanderley (2013) "o rural € um lugar de producédo mais também
€ um lugar de vida e moradia". No decorrer desta pesquisa serd apresentado o
"novo rural", descrito pelo os autores: Abramovay, Favareto, Wanderley e Veiga.
Como uma nova concepgéao da ruralidade que passa de uma viséo setorial, voltada
apenas para servi¢cos agricolas, para um setor multisetorial, servicos ndo agricolas.
Nesse panorama por exemplo, as industrias vao para as areas rurais em busca de
mao de obra e terrenos mais baratos, com isso o rural passa a contar com méao de
obra assalariada e com diversidade nos meios de producédo. Desta forma € gerada,
uma melhor qualidade de vida e o aumento populacional no meio rural.

A procura da populacdo por alimentos mais saudaveis e a crescente
preocupacdo com o meio ambiente, favorecem a comercializagdo dos produtos da
agricultura familiar. Atualmente € possivel ver varias feiras e comércios de produtos
oriundos deste segmento, produtos que tém um diferencial no mercado pela sua
variedade, entre eles os produtos organicos e artesanais. Segundo Mendras (1978
apud SANT'ANA et. al , 2013, p. 133):

Estas formas diferenciadas de inser¢cdo no mercado sdo caracterizadas por
envolver circuitos curtos de comercializagdo e relagdes mais horizontais
entre os agentes, muitas vezes de carater informal e baseadas nho
interconhecimento.

A aquisicdo dos produtos locais direto do produtor traz ao consumidor uma
sensacdo de maior seguranca ha qualidade do produto e na preservacdo do meio
ambiente. Os circuitos curtos, onde ndo ha atravessadores, favorecem e incentiva a
producéo local, fortalecendo a venda direta e construindo uma relacdo entre o
produtor e consumidor.

O presente trabalho buscou analisar as relacdes do rural e 0 urbano na
cidade de Luziania, trazendo o conceito da nova ruralidade, da diversificacdo no uso
da terra e os mercados da agricultura familiar. Analisou como a proximidade entre
0S espacos rurais e urbanos favorecem a constru¢cdo dos mercados da agricultura
familiar na cidade de Luziania. Para isso, este estudo propde responder a seguinte
pergunta: a proximidade da cidade de Luziania com as areas rurais influencia na

construcéo dos mercados da agricultura familiar?
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O objetivo geral desta pesquisa foi analisar a influéncia da proximidade da
cidade de Luziania, na construcdo dos mercados da agricultura familiar. Para
alcancar o objetivo proposto foi necessério: fazer uma revisdo de literatura;
pesquisar autores que discutem essa relagdo rural e urbano e a construcdo de
mercados da agricultura familiar; caracterizar os mercados dos agricultores
familiares da cidade de Luziania; identificar a relacdo da construcdo desses
mercados com a proximidade dos centros urbanos; descrever a situacao de Luziania
e explorar essa relacéo dos produtores com o mercado e a proximidade da cidade.

O estudo da relacdo campo e cidade € de interesse de diversas areas de
pesquisa como a sociologia e a geografia, além de despertar o interesse de varios
autores e é de grande importancia também para o0 governo, as associagoes,
comunidades e para toda sociedade. Wanderley (2000, p.88) retrata o estudo da

ruralidade como:

[..] a compreensdo dos contornos, das especificidades e das
representacdes deste espaco rural, entendido, ao mesmo tempo, como
espaco fisico (referéncia a ocupacdo do territério e aos seus simbolos),
lugar onde se vive (particularidades do modo de vida e referéncia identitaria)
e lugar onde se vé e se vive 0 mundo (a cidadania do homem rural e sua
insercdo nas esferas mais amplas da sociedade).

Ha importancia de avancar nesta compreensao, outra motivacao para realizar
o estudo estéa relacionado com o fato da autora ser residente da cidade de Luziania
e desejar conhecer a influéncia destes efeitos de proximidade e seus beneficios. De
outro lado, acredita-se que esta pesquisa € de importancia também, para o0s
gestores de agronegocios conhecerem outras perspectivas do mundo rural no Brasil.

Inicialmente, foi realizado um levantamento bibliografico para analisar a
existéncia de trabalhos relacionados com o tema proposto na cidade de Luziania,
mas nao foi encontrado nenhum. Existem sim varios artigos e trabalhos sobre a
relacédo cidade e campo, porém nenhum é especifico com a cidade de Luziania.

O trabalho foi desenvolvido em quatro sec¢des, incluindo esta introducdo. A
segunda secao é o referencial tedrico, seguida pelos métodos usados na pesquisa e

a quarta secdo encontra-se os resultados e as consideracdes finais.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo serdo abordados os conceitos do rural e o urbano, questdes
gue sao de interesse inicial do estudo. Primeiramente seré visto as definicdes de
cada um, em seguida o histérico da constru¢cdo do rural e urbano, logo apés as
transformagdes atuais no aspecto rural e urbano e sua relagdo com a construcéo

dos mercados da agricultura familiar.

2.1 Do Rural e Urbano ao Novo Rural

No Brasil, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (1991)define
area urbana como: “a area interna ao perimetro urbano de uma cidade ou vila,
definida por lei municipal” e estabelece um conceito remanescente de area rural,
definindo-a como: a area de um municipio externa ao perimetro urbano, ou seja,
entende o IBGE que area rural € aquela que ndo se enquadra como urbana pela
legislacdo municipal.

No entanto, o conceito adequado da area rural € muito mais amplo do que o
mencionado, pois para se encontrar uma definicdo para meio rural é necessario
levar-se em conta diversos fatores, tais como: a relacao existente com a natureza, a
forma de vida de seus habitantes e 0 meio social no qual se encontra.

Dissertando sobre a definicdo de meio rural Abramovay (2000, p. 3), ressalta

que:

[...] € preciso definir o meio rural de maneira a levar em conta tanto a sua
especificidade (sem encarar seu desenvolvimento como sindnimo de
“urbanizagdo”) como os fatores que determinam sua dinamica (isto €, sua
relacdo com as cidades).

Dessa forma, o autor demonstra em sua brilhante explanacdo que para a
adequada conceituacdo de meio rural deve-se levar em conta diversos critérios e
nao somente o critério geografico.

Para Kayser (1990, p. 13 apud WANDERLEY, 2000, p. 88) o rural € muito
mais do que um espago geografico, sendo para este: “um modo particular de
utilizacdo do espaco e de vida social”. Assim, conclui o renomado autor que o rural

compreende 0s contornos e as particularidades, sendo um espaco fisico territorial,
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onde predomina a maneira de viver do homem estabelecido no local. Do ponto de
vista sociolégico hd uma caracteristica fundamental no meio rural, que segundo
Wanderly (2000), é a relacéo existente entre os habitantes do campo e a natureza. A
autora ressalta que o rural ndo é constituido por algo imutavel e que este poderia ser
encontrado inserido dentro da sociedade, sendo também algo histérico que pode se
transformar. Dessa forma, mostra-se contundente o argumento de que rural ndo €
somente aquilo que ndo se enquadra como urbano, sendo certo que seu conceito
ndo se exaure no critério geogréfico.

Ademais, Wanderley (2009, p. 63), criticando o conceito de urbano adotado

pelo IBGE, argumenta que este:

[...] € construido tendo como pressuposto o fato de que a uma determinada
dimensao populacional — nimero de habitantes e densidade demogréfica —
corresponde um determinado grau de complexidade socioecondmica, o que
torna, em consequéncia, a referida aglomeracdo apta a oferecer
oportunidades de emprego e acesso a bens e servicos ao conjunto da
populacdo que vive em sua area de influéncia.

A mencionada autora aponta também que o posicionamento adotado pelo
IBGE possui reflexos na arrecadacao estatal de tributos, pois € através do critério
fixacdo de areas urbanas que se torna possivel ao Estado cobrar certos tributos, tal
como: o Imposto Predial Territorial Urbano — IPTU que possui como fato gerador a
propriedade, o dominio util ou a posse de bem imovel por natureza ou por acessao
fisica, como definido na lei civil, localizado na zona urbana do Municipio, conforme
disposto no artigo 32, do Cédigo Tributario Nacional. Dessa forma, o conceito de
area urbana estabelecido pelo IBGE incentiva os gestores dos municipios brasileiros
a aumentarem suas areas urbanas com fins arrecadatorios (Wanderley, 2009).
Segundo Wanderley (2009) destaca que para a definicdo da zona urbana o
Caddigo Tributario Nacional exige apenas que a area definida em lei municipal atenda
a dois dos seguintes requisitos:
e Meio-fio ou calgcamento, com canalizacdo de aguas pluviais;
e Abastecimento de agua,
e Sistema de esgotos sanitarios;
e Rede de iluminacdo publica, com ou sem posteamento para distribuicdo

domiciliar;
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e Escola priméria ou posto de saude a uma distancia maxima de 3 (trés)
quildmetros do imovel considerado.

Essa generalizacdo acarretou na expansao das areas urbanas para as areas
rurais, prejudicando as areas rurais que consequentemente ficam esquecidas e séo
consideradas areas de caréncia. Para definir os critérios geogréaficos, ndo basta
analisar somente os efeitos utilizados para a arrecadagdo dos impostos. Se faz
necessario analisar todo o contexto, analisar as relacdes sociais, naturais e suas

especificacoes.

2.1.1 Novo rural

O termo nova ruralidade traz uma nova concepcao do rural, passando de uma
visdo setorial para o multisetorial, apresentando uma alta diversificacdo do uso da
terra. O novo rural traz um crescimento das atividades n&o agricolas, como um
espaco diferenciado, com mais lazer e qualidade de vida (WANDERLEY, 2000).

O gue muda na nova etapa é o conteudo social e a qualidade da articulacao
entre as instancias rural e urbano e urbano e rural. H4 uma grande dificuldade em
entender a relacdo dos aspectos ora mencionados, verifica-se a existéncia de
pessoas que residem na area rural, mas sua vida social esta situada na area urbana,
ou ainda trabalham em nucleos urbanos aos arredores e moram na area rural e vice-
versa, retirando dessa forma a sua renda familiar (FAVARETO, 2006). Ainda nesta
perspectiva, Veiga (2004a apud FAVARETO, 2014, p. 7) propde que “seriam rurais,
as microrregibes compostas somente por municipios com menos de 50 mil
habitantes, com densidade demografica inferior a 80 habitantes por km?’ com a falta
dos grandes centros urbanos. Opostamente, Veiga ( 2004a apud FAVARETO, 2014,
p.7) considerou: “como essencialmente urbanas as microrregides marcadas pela
presenca de regides metropolitanas, aglomeracées urbanas ndo metropolitanas ou
pela presenca de grandes centros urbanos associados a alta densidade
populacional.” Em obra mais recente Favareto (2014) e Valadares (2014)
mencionam a mesma tipologia de Veiga (2004) aos dados do Censo de 2010,
constatando assim, que a populacdo que reside em areas rurais, no final daquela
década estava no patamar de 25%, sendo que a reducdo de 1/3 para 1/4 da

populagdo é devido a movimentos demogréaficos, como a criacdo de regides
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metropolitanas, alterando desta forma o estatuto de inUmeros municipios
(FAVARETO, 2014).

Ha trés dimensbes apontadas por Abramovay (2003 apud FAVARETO, 2014,
p. 1140) no ambito da ruralidade que s&o: “1. A proximidade com a natureza, 2. A
ligacdo com as cidades e 3. As relagOes interpessoais derivadas da baixa densidade
populacional e do tamanho reduzido de suas populagdes”. No primeiro, proximidade
com a natureza, S&0 Vvistos 0S recursos naturais, anteriormente voltados para a
producdo de bens primarios, o que atualmente sédo objeto de novas formas sociais,
destacando-se a conservacgao da biodiversidade, o aproveitamento da natureza em
termos de paisagem, a busca de fontes alternativas de energia, reciclando para
melhor aproveitamento de recursos naturais. No segundo, a relacdo com as cidades,
0s espacos rurais diversificaram-se melhor, deixam de ser apenas exportadores de
matérias primas e passam para a diversidade multisetorial. Aumentando assim, suas
receitas e alterando o sentido demografico, bem como da transferéncia de rendas
gue prevalecia anteriormente. Quanto ao Ultimo item, relacfes interpessoais,
passam de uma relacdo de igualdade e isolamento para uma "estrutura
individualizada e heterogénea”. Com uma maior interacdo populacional entre os
mercados do rural e o urbano com relacdes de trocas de bens e servicos entre 0s
meios.

A definicdo do rural, com base na visdo integradora da ruralidade é incapaz
de direcionar ou articular as politicas voltadas para a agricultura e o mundo rural.
Como exemplo de uma abordagem setorial de desenvolvimento da agricultura,
assinalada pelos enfoques multifuncional e multisetorial direcionados para o
fortalecimento da agricultura, remetendo a competitividade rural e a preservacao do
meio ambiente, tem-se a Politica Agricola Comum da Europa, marcada desde 2000
(DWYER et al., 2010 apud MIRANDA,; SILVA, 2013).

Verifica-se que ndo ha propriamente dito o desaparecimento do rural setorial,
mas ha uma diferenciacdo nas visbes da ruralidade, envolvendo o multisetorial,
configurado como servicos agricolas e o surgimento de complexos industriais, em
locais pouco desenvolvidos. Vé-se a existéncia de regimes mais flexiveis da mao de
obra assalariada (menor fiscalizagdo) e terrenos mais baratos. E o setor ainda
conta, como principal beneficio, a proximidade das areas rurais com 0S centros

urbanos. O servigo a que é referido, se refere aos bens publicos, conhecidos como
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uma nova forma de exploracdo mercantil da terra e de seus recursos (MIRANDA;
SILVA, 2013).
Conforme Ploeg e Marsden (2008 apud MIRANDA; SILVA, 2013, p. 162)

afirmam que:

Ainda que esse processo ndo possa ser generalizado para muitas regides
rurais, a separagdo historicamente construida entre atividade agricola e
natureza viva comprometeu o papel da agricultura na reproducdo das
paisagens, da natureza e de um ambiente limpo, produzindo um conjunto de
desconexdes que ndo conduzem a uma valorizagdo do rural como um
espaco de trabalho, producdo e vida, ainda que o mesmo possa ser
valorizado como um espaco produtor de mercadorias.

Observa-se que, nem toda forma de crescimento econdémico rural é capaz de
conduzir ao fortalecimento da ruralidade, a intervencdo sim, € capaz de dar uma
nova posicao a ruralidade social, suscitando novas articulacbes que podem ser
capazes de reconstruir o rural e o urbano, bem como a natureza e a sociedade
(MIRANDA; SILVA, 2013). Nesse sentido, Ploeg e Marsden (2008 apud MIRANDA,
SILVA, 2013, p. 162) chamam a atencdo para a constru¢cdo de novos modelos de

analise que ndo contraponham o rural ao urbano:

[...] a reconceitualizac&@o do rural precisa estar ancorada no reconhecimento
de que as relagdes entre o rural e o urbano, sobretudo no periodo atual,
estdo longe de ser uniformes. As inter-relagbes que ligam o urbano e o
rural, em sua coproducdo, sdo altamente heterogéneas. Portanto, as
regides rurais precisam ser conceitualizadas e delineadas em termos e de
acordo com as interdependéncias que as ligam as concentragfes urbanas.

O novo rural conta com a revolucgao tecnoldgica, onde os telefones e internets
sdo facilmente encontradas nas propriedades rurais; o crescimento da populacéo
rural ndo agricola, onde encontram as multifuncionalidades do rural como turismo e
area de lazer, e a preocupacdo cada vez maior com o meio ambiente e sua

preservacao.

O novo rural p6e um fim na segmentacao onde quem trabalha no rural mora
no rural e quem trabalha no urbano vive no urbano, atualmente é visto que pessoas
gue moram na cidade trabalham no rural e vice versa, ocorrendo assim frequentes
trocas de produtos e servigcos. Gomez (2008 apud CORREA, 2012) destaca alguns

dos principais elementos que formam essa nova ruralidade: as diversidades nas
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areas rurais, como as mudancas ecoldgicas, as multiplas atividades; as atividades e
0s servicos nem todos séo relacionados com a agricultura; as relagdes entre o rural
e 0 urbano: como a preservagcdo do meio ambiente, a preocupagdo com a protecao
do mesmo, a criacdo de novas tecnologias de recuperagdo de solos e preservagao
da 4gua; a busca de uma vida mais saudavel e sem a agitacdo das grandes cidades,
aumentando assim o turismo rural e o reconhecimento do paisagismo rural. Assim, o
novo rural visa uma maior valorizacado da terra (natural) como dos seres humanos

daquele local.

2.2 Relagéo com as cidades

A relacédo rural e urbano se distingue por suas formas econémicas e sociais,
0s modos de vidas entre os dois setores sao diferentes. Segundo Harris (1956, p. 95
apud FAVARETO; WANDERLEY, 2013, p. 428) "o urbano sonha em ficar rico com o
solo; o rural sonha com a plantacao”. O rural e o urbano possuem caracteristicas
diferentes, mais que valorizam 0s seus setores e torna importante essa relacéo, o

gue segundo Wanderley ( 2009, p. 72):

[..Jpermite entender as rela¢bes campo-cidade como uma via de méo dupla,
na qual, do ponto de vista teérico, as assimetrias e descontinuidades néo
significam  necessariamente  desequilibrios, mas, relagcbes de
complementaridade, pelas quais as fung8es reciprocas se alimentam e sé@o
intercambiadas.

Willems (1947, p. 21 apud FAVARETO; WANDERLEY, 2013, p. 428) reforca
a compreensao sobre esta relacdo: "atualmente, a vida econémica da cidade esta de
tal maneira vinculada a zona rural que seria dificil apontar uma Unica atividade
profissional que ndo dependa, direta ou indiretamente, da zona rural". A proximidade
dos centros urbanos beneficia o setor rural pelo uso de bens e servicos alguns
encontrados somente nas areas urbanas, além de favorecer a comercializacdo dos
produtos das areas rurais, fortalecendo a construcdo de mercados principalmente
para 0os pequenos agricultores. Essa relacdo de proximidade beneficia também os
moradores das areas urbanas, onde asseguram a qualidade dos alimentos que

consomem, garantindo maior seguranga alimentar e para os moradores e produtores
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das é&reas rurais a existéncia da comercializagdo dos seus produtos e o contato

direto com os seus consumidores.

2.3 Construcao de mercados da agricultura familiar

Os mercados sdo uma das formas de interacdo da populacdo com os
agricultores, onde realizam trocas de produtos e servicos mais também existe a
relacéo de trocas de conhecimentos e experiéncias. Nesta perspectiva de mercados
como interagao social, Conterato et al. (2013, p. 2), considera que:

"mercados ndo sdo apenas espacos de interacdo entre demanda e oferta,
circunscritos as leis de formacdo da rigueza econdmica, sua alocacdo e
distribuicdo nas sociedades. Os mercados passam a ser percebidos e
entendidos como espaco de interagcdo social, formados através de sinais e
relacdes que ndo sdo apenas materiais e tangiveis, mas fundamentalmente
ativados mediante intera¢des sociais, culturais e cognitivas".

Os autores definem a nocdo de mercado como um espaco em que interagem
as pessoas com "didlogos, negociagcao, conflito, trocas, compra e venda", isso
acontece nas feiras, nos centros de distribuicbes e em outros meios de
comercializacdo (CONTERATO et al., 2013).

Segundo Triches e Schneider (2010) o consumo deve estar ligado as novas
dindmicas politicas, caracterizando os valores locais, a qualidade dos alimentos e a
relacdo do rural e o urbano. As feiras e as centrais de abastecimento sdo um
excelente meio de comercializacdo dos produtos, garantindo uma renda para o0s
produtores e a interacdo da sociedade. Os autores Marsden e Murdoch (1999, 2000
apud PLEIN; FILIPPI, 2011) analisam a insercdo dos mercados sendo, as mudancas
sociais no ambito das redes verticais e horizontais. Como as redes verticais
apropriada para a analise setorial ("antigo rural”) uma Unica cadeia produtiva, as
redes horizontais sdo adequadas a uma abordagem territorial, que visam redes com
maior tecnologia e adaptadas ao local de trabalho, proximidade com os mercados e
a diversificacdo da producdo, entre outras (MIOR, 2003 apud PLEIN; FILIPPI, 2011).

Os autores consideram que:

E necessario um amplo leque de estratégias de insercdo da agricultura
familiar no sistema agroalimentar, tanto no mercado de commodites, que
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passa por formas de acéo coletiva, como aproveitamento oportunidades de
mercado para produtos organicos ou com valorizagéo regional ( artesanais)
( WILKINSON, 1999; MIOR, 2003 apud CONTERATO et al., 2013, p. 135).

A multifuncionalidade do meio rural favoreceu a inser¢cdo aos mercados, por
meio da diversificacdo e a escala da producdo, os produtos organicos, maior
aproveitamento da &rea rural com produtos ndo agricolas como o artesanato. A
proximidade com a cidade aumenta o poder de barganha pois o agricultor trabalha
com a venda direta, atuando na determinacdo do preco do produto e diminuindo a
dependéncia de agentes externos como o0s atravessadores. Essas caracteristicas
sdo das redes horizontais que sdo adaptadas tanto pela tecnologia como pelas
condic¢des locais. Os mercados alternativos, segundo Conterato et al. (2013) como
as politicas publicas de aquisicdo de alimentos (PAA e PNAE), os produtos
artesanais e agroecoldgicos de carater local, estéao crescendo no Brasil e criando um
novo desenvolvimento rural e possui caracteristicas que diferenciam esses novos
mercados dos ja existentes.

As feiras locais criam vinculos sociais incentivando a populagdo a adquirir 0s
produtos diretamente dos produtores, construindo lagos que diferenciam dos outros
mercados. Contudo, para Ribeiro et al. (2003) ha fatores que impedem o avanco da
comercializacdo em feiras: problemas de manter a frequéncia dos produtos, a
demanda efetiva do local e a preservacdo da estrutura familiar na producéo.
Segundo o0s autores, entre 0s meios para resolver esses problemas estdo o do
associativismo e a diferenciacdo no produto, ou seja, " mercados especificos.”

O associativismo vem crescendo no Brasil com a unido dos pequenos
produtores a fim de conseguirem melhores precos nos insumos, alcancarem uma
escala de producédo para assim se inserir no mercado e conseguir maiores retornos.

Ribeiro et al. (2003, p. 2) concluem que:

Agir em conjunto seria fundamental: os custos da comercializagdo seriam
mais reduzidos, o conjunto de produtores garantiria a regularidade do
abastecimento, a negociacdo por pre¢cos seria mais facilitada, escalas
maiores de producdo poderiam ser atingidas pelo grupo maior.

Outra alternativa descrita pelos autores sédo as buscas por mercados
especificos, produtos esses mais artesanais de carater cultural que as grandes

empresas ndo produzem, os produtos organicos também apresentam um diferencial
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na comercializacdo e favorecem a inser¢cdo nos mercados. Apesar de todas as
dificuldades os autores acreditam que a "feira semanal pode representar um espaco
dindmico de comercializagéo, geracdo de renda e abastecimento” (RIBEIRO et al.,
2003, p.3). Novas formas de comercializagdo vem surgindo atualmente, sao as
feiras virtuais. Onde os produtores se reinem e divulgam as suas mercadorias na
internet e os consumidores escolhem os seus produtos sem sair de casa. Essa
facilidade e comodidade vem crescendo nos grandes centros urbanos, trazendo
mais agilidades para os consumidores e aumentando as vendas para os produtores,

com mais uma modalidade de comercializacdo dos seus produtos.
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3 METODOS E TECNICAS DE PESQUISA

Utilizando o método qualitativo, este trabalho foi desenvolvido a partir de uma
revisdo bibliografica, em livros, artigos cientificos e informacdes provenientes das
entrevistas realizadas em Luziania estado de Goias.

O método utilizado nesta pesquisa € qualitativo e como instrumento de coleta
de dados foram realizadas entrevistas semiestruturadas, observacao a campo e uma

revisao documental.

3.1 Tipo e descricao geral da pesquisa

Realizou-se uma pesquisa qualitativa, a qual é a mais indicada quando se

tem o interesse de analisar a percepcao e atitude de um individuo ou grupo em

s

relacdo a um produto, bem ou servico. O objetivo da pesquisa qualitativa & "traduzir
e expressar o sentido dos fenbmenos do mundo social, reduzir a distancia entre
indicador e indicado, entre a teoria e os dados e entre o contexto e a acao"
(MAANEN, 1979a, p. 520 apud NEVES, 1996, p. 01). A pesquisa qualitativa nao
busca enumerar, ndo utiliza instrumentos estatisticos para analisar os dados. A
pesquisa qualitativa busca dados descritivos, ocorrendo com o contato direto do
pesquisado com o seu entrevistado. Segundo Trivifios (1987 apud OLIVEIRA, 2011,
p. 24):

A abordagem de cunho qualitativo trabalha dados buscando seu
significado, tendo como base a percepcdo do fenébmeno dentro do seu
contexto. O uso da descricdo qualitativa procura captar ndo sé a aparéncia
do fendbmeno como também suas essénciais, procurando explicar sua
origem, rela¢Bes e mudancas, e tentando intuir as consequéncias.

Ademais, Silveira e Cérdova (2009) reforcam a compreensao da pesquisa
gualitativa relatando as suas caracteristicas, sao elas:

Objetivacdo do fendbmeno; hierarquizacdo das acdes de descrever,
compreender, explicar, precisdo das relagfes entre o global e o local em
determinado fenébmeno; observancia das diferencas entre o mundo social e
0 mundo natural; respeito ao carater interativo entre os objetivos buscados
pelos investigadores, orientagbes tedricas e seus dados empiricos; busca
de resultados os mais fidedignos possiveis; oposi¢cdo ao pressuposto que
defende um modelo Unico de pesquisa para todas as ciéncias (CORDOVA,
2009, p. 32).
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3.2 Caracterizagcéo da local da pesquisa

A pesquisa foi realizada no municipio de Luziania - Goias, descoberta em 13
de dezembro de 1746 pelo paulistano Antonio Bueno de Azevedo, possui uma
populacédo estimada em 194 mil habitantes (IBGE, 2015).

A pesquisa foi realizada nesta cidade, devido a possuir uma instituicdo muito
importante chamada CAPRULUZ que é a Central de Associacbes de Pequenos
Produtores Rurais de Luziania. Essa organizacdo vem desenvolvendo importantes
projetos com 0s pequenos agricultores e por ter um numero significativo de
agricultores familiares, cerca de 1689 estabelecimentos de agricultura familiar
(EMATER, 2015). Para as entrevistas foi selecionado o produtor que se enquadra
como familiar segundo a Lei n°® 11.326 e comercializa os seus produtos na cidade e
no entorno, produtores estes que sua propriedade esteja proxima a cidade. O roteiro
da entrevista foi semiestruturado para dar a autonomia do entrevistado a trazer
assuntos que nao foram abordados no roteiro. Com as questdes das entrevistas o
interesse era de conhecer a importancia das instituicdes presentes na cidade, o que
produziam, conhecer como os produtores comercializam os seus produtos e de qual
categoria (rural/urbano) destinam moradores. Foram entrevistados 15 pessoas
sendo elas: 7 produtores rurais em suas residéncias, 3 feirantes, 3 consumidores e 2
representantes da cooperativa. Os 7 produtores todos séo associados da

cooperativa e se enquadram como produtor familiar.

Figura 1 - Mapa de localizag&o de Luziania/Brasilia
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Luziania ja foi cenario de varios eventos da agricultura familiar, pois estar
localizada no leste do estado e no entorno da Capital Federal (Brasilia, DF), conta
com varios produtores desde o0s pequenos aos grandes exportadores de
commodities. Um desses eventos que marcou a cidade ocorreu no ano de 2013 nos
dias 13 a 15 de agosto realizado pela Federacdo dos Trabalhadores na Agricultura
Familiar a FETRAF, o Ill Congresso Nacional dos Trabalhadores e Trabalhadoras na
Agricultura Familiar no Brasil. O objetivo do congresso foi debater e discutir o
compromisso da Federagdo com a luta social e politica em defesa dos interesses da
agricultura familiar e do projeto de desenvolvimento rural sustentavel e solidario, que
contou com a presenca de mais de 800 delegados/as e dirigentes de todos os
estados do pais, além de autoridades convidadas, como o entdo Ministro do
Desenvolvimento Agrario Pepe Vargas, a entdo Ministra do Desenvolvimento Social
Tereza Campello, o presidente do INSS Previdéncia Social Lindolfo Sales, Noemi
da Aparecida Lemes superintendente de Habitacdo Rural e Entidades Urbanas,
Francisco Cardeal gerente Nacional de Habitacdo Rural, Clenio Severio Teribele
diretor de Agronegocios, Jodo Alaor Santana da Silva gerente da Divisdo de
PRONAF da Diretoria de Agronegocios do Banco do Brasil. Os temas debatidos
durante o evento foram: educacdo, agricultura sustentavel, acesso ao crédito,
tecnologia, qualificacao profissional, reforma agraria, habitacdo, que visam qualificar
e melhorar a qualidade de vida dos agricultores e agricultoras e suas familias
(SINTRAF, 2013).

3.3 Instrumentos e procedimentos para coleta de dados

A coleta de dados € a busca de informacao do pesquisador para desvendar o
objetivo da pesquisa. Para isso foram realizadas entrevistas, que consiste na técnica
de interacéo social para obtencédo de dados em uma pesquisa qualitativa. Marconi e
Lakatos (2003, p.195) consideram que: "a entrevista € um encontro entre duas
pessoas, a fim de que uma delas obtenha informacfes a respeito de determinado
assunto, mediante uma conversacdo de natureza profissional". A escolha pela
entrevista se deu pelo fato de se tratar de comunidade de pequenos agricultores
onde pode se encontrar produtores com pouca qualificacdo e desta forma a

entrevista ocorrerd a interagdo com todos os envolvidos.
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A entrevista foi semiestruturada e para isto, utilizou-se um roteiro de questdes
sobre o tema da proximidade rural e urbana e sua influéncia na construgdo de
mercados, conforme Apéndices. Mediante a isto, foi possivel que os entrevistados
fizessem apontamentos sobre suas experiéncias e percepcdes em relacdo ao tema
estudado. Uma vez realizadas as entrevistas, estas foram transcritas e elaborados

relatérios dos entrevistados.
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4 RESULTADOS

A pesquisa aconteceu no municipio de Luziania (GO), que fica cerca de 60
km de Brasilia. Os espacos rural e urbano estdo claramente definidos, pelas
paisagens, densidade populacional e o desenvolvimento agricola do primeiro e o
industrial do segundo. Mas, independentemente desta diferenciagéo, a proximidade
entre eles faz com que seus limites sejam bem difusos. A distadncia entre uma
propriedade rural onde se produz leite ao centro da cidade é de 30 Km e de outra
onde se produzem hortalicas € de 8 Km.

Luzidnia é uma cidade que esta em processo de crescimento e
modernizagdo, porém é uma cidade histérica com varias casas e ruas preservadas,
€ um mix entre a modernidade e a historia. A cidade possui grandes empresas
agroindustriais como: a Bunge Alimentos, a Flora SA e a Goias Verde que geram
muitos empregos.

Conforme o ultimo censo agropecuario do IBGE (2006), Luziania possui 1.689
estabelecimentos de agricultura familiar que corresponde a uma area de 39.013 ha e
118 assentamentos da reforma agraria. Luziania é definida segundo o IBGE (1946)
como cidade média por ter 194 mil habitantes. Este 6rgdo define: cidade grande
aquela acima de 500 000 habitantes, cidade pequena entre 500 a 100 000
habitantes e a média entre 100 001 a 500 000 habitantes.

4.1 Rural/Urbano em Luziania

Dos 1.689 estabelecimentos de agricultura familiar, 686 possuem menos de
15 ha, 792 estabelecimentos possuem entre 16 - 50 ha e os outros 210 de 51 - 100
hectares. O principal tipo de producdo agropecuaria é: as hortalicas com cerca de 13
ha de area plantada, a mandioca com 250 ha, o milho 5 ha, a abobora 50 ha, a
acerola 20 ha, o mamao 15 ha, o quiabo 5 ha, a ponca 35 ha, o maracuja 35 ha, a
banana 45 ha, a cenoura 5 ha, a goiaba 45 ha, a manga 20 ha e ainda a producéao
de leite (EMATER, 2015).

O municipio possui importantes empresas na area rural, como a Goias Verde
Alimentos que distribui para todo o Brasil vegetais enlatados, molhos, extrato de

tomate, azeitonas e diversos condimentos. A empresa iniciou 0os seus trabalhos em
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Luziania h& cerca de 10 anos e esta localiza a 35 km do centro da cidade, a maioria
dos empregados reside na cidade e a empresa fornece 6nibus para se deslocarem

do trabalho a suas residéncias.

Figura 2- Instalagoes da Goias Verde
i SE—

Fonte: Goias Verde (2016)

Outra empresa muito importante € a Flora SA ( Minuano) que possui cerca de
800 funcionarios diretos. Sao fabricados produtos de higiene e limpeza como
detergentes e desinfetantes. A empresa € detentora de 17 marcas com mais de 300
produtos. Esta localizada na chacara Santa Rita a 15 km de Luziania e foi fundada
em fevereiro de 1980 em Sao Paulo e possui além de Luziania mais trés filiais em

Jaguara - SP, Jardim Pinheiro Lins- SP e Itajai- SC.

Figura 3 - Flora SA em Luziania

Fonte: IMB (2003)

Luziania é sede de algumas fazendas importantes, como exemplo a Fazenda

Palma, foi fundada em 1992 e esta entre as 10 maiores do Brasil em genética de
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gado Gir leiteiro. Além da producdo genética a fazenda revende leite e seus
derivados como: iorgute, manteiga, coalhada e queijos variados. Em termos
agricultura a cidade é representada pela fazenda Macaé que exporta soja, algodao,
feijdo e milho, esta situada a 35 km do centro de Luziania e foi fundada em maio de
2010 (IMB, 2013).

O turismo rural de Luziania conta com hotéis fazenda, pesque pague,
cachoeiras e ranchos privados a margem da represa Corumba IV. A cidade tem
como tradicdo diversas festas na roga como cavalgadas, rodeios e as novenas.
Ademais, possui pontos de ecoturismo como: a Serra dos Angicos com 12 km de
vérios lagos e aves diversas; a Serra da Canastra, o Palacio das Andorinhas
formado por rochas com até 300 mts de altura banhado pelo cérrego Capéo Bonito
e a cachoeira Saia Velha que esta localizada a 20km da cidade como outra opcao
de lazer. Luziania possui uma grande riqueza natural, que sé@o os rios: Corumba,
Sao Bartolomeu, Vermelho, Palmital, Santa Maria, Descoberto, Saia Velha,
Piracanjuba, Capim Pubo, Rio Areia. Possui a Lagoa Encantada que sua agua é
potavel (BRASIL CHANEL, 2013).

4.2 As Instituicdes que apoiam o produtor rural em Luziania

Para conseguir conhecer as légicas de producdo e comercializagcdo dos
produtores da regido foi fundamental a participacdo da cooperativa CAPRULUZ. Sua
fundacdo foi em 1995, sendo iniciada como uma Central de Associacdes de
pequenos e médios produtores, com a participacdo de 26 associacdes rurais e 2
assentamentos. A localizacdo da cooperativa define bem a relacdo do rural e
urbano, por estar a 6 km do centro da cidade, possui asfalto, rede esgoto,
iluminacao publica e é determinada como zona rural. Essa ligacao entre a cidade e o
campo, funciona como uma complementaridade entre ambos setores como foi
relatado no topico 2.2 deste trabalho. Hoje a cooperativa conta com 580 cooperados
entre pequenos e médios produtores, sua estrutura possui um galpao com 600 mts?,
maquinas e freezers instalados; no mesmo local possui o escritério e espaco para a
construgcéo de mais outro galpdo. Atualmente, pode receber 200 toneladas por dia
de frutas, porém ainda esté inativa, mas ja existe um projeto aprovado pelo governo

para criar uma plataforma do agricultor conhecido também como Central de
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Abastecimento - CEASA, para a comercializagdo dos produtos oriundos de Luziania.
Com a CEASA pretende-se aumentar a area de producéo que hoje € de 130 ha para
250 ha, para atender o mercado local e futuramente avancar para todo o estado.

A central surgiu com o intuito de responder as demandas dos pequenos
produtores de Luzidnia com grandes dificuldades para produzir em escala e
comercializar. A central representa cada um desses produtores perante o mercado e
as reparticdes publicas, como Ribeiro et al. (2003, p.2) citado no capitulo 2.3 deste
trabalho, sobre a forca do cooperativismo e das associagcdes para vencer 0S
obstaculos dos mercados, conseguir melhores precos e garantir as escalas de
producéo, isso que a CAPRULUZ vem conseguindo superar nesses anos. A
cooperativa trabalha com permuta que consiste em um sistema de troca de
mercadoria entre os produtores. Com a permuta o produtor que possui uma
encomenda de determinado produto e devido algum problema ele n&o consiga
produzir. O produtor procura a cooperativa que negocia com outro cooperado para
emprestar a mercadoria para aquele produtor cumprir com a seu cliente e logo é
negociado como sera feito o pagamento. Geralmente o pagamento € feito com outro
tipo de produto e o produtor ganha um prazo para cumprir o acordo. Com esse
sistema a cooperativa interage os cooperados e garante o sucesso de todos da
associacao.

A cooperativa possui parcerias importantes no governo como 0 Servico
Nacional de Aprendizagem Rural - SENAR com cursos profissionalizantes para
todos os produtores associados e seus familiares, parceria com a prefeitura da
cidade, o programa horta comunitaria que € uma parceria com o estado e a
EMATER quem presta a assisténcia técnica. O SENAR em parceria com o0 SEBRAE
oferece mais de 100 cursos por ano de capacitacdo e aperfeicoamento das praticas
de producédo para a regido, cursos de culinaria e artesanato para as esposas dos
produtores. A Lavoura comunitaria € uma parceria com o estado de Goias que
fornece os insumos como: semente, adubos e a area do plantio é arrendada e
custodiada pelo estado; a prefeitura participa com 0s maquinarios para o preparo do
solo, a cooperativa junto com EMATER fazem o projeto e prestam assisténcia
técnica.

Por todas estas agbes a cooperativa converte-se nhum ponto importante de
apoio aos produtores. Espera-se que a concretizagdo de projetos como, por

exemplo, a Central de Comercializacdo do tipo CEASA, possa favorecer os canais
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de comercializagdo, momento no qual os agricultores poderdo aumentar os volumes
de producao. Hoje a cooperativa participa do Programa de Aquisicdo de Alimentos
(PAA), que é coordenado pela Secretaria Nacional de Seguranca Alimentar e
Nutricional (SESAN) do Ministério do Desenvolvimento Social e Combate & fome
(MDS). O programa funciona com a compra de alimentos oriundos da agricultura
familiar, sem a necessidade da licitacdo mas através da Chamada Publica. O
objetivo deste programa € fortalecer e incentivar a agricultura familiar e os
produtores locais (FNDE, 2014). O anterior foi comprovado nas entrevistas aos
produtores, quando eles manifestam que tém mais seguranca na atividade
produtiva ao poder vender os seus produtos. A cooperativa estd em processo de
ajustes para também comercializar pelo Programa Nacional de Alimentacédo Escolar
- PNAE que é outro programa do governo cujo objetivo € contribuir para o
crescimento, o desenvolvimento, o aprendizado escolar e para formar habitos
alimentares. Através da disponibilizacdo dos alimentos e das ac¢des educacional,
alimentar e nutricional (FNDE, 2014).

Junto com a cooperativa identificou-se a feira local como outra organizacao
importante para a comercializacdo dos produtos. Esta feira, acontece todos o0s
domingos e conta com uma estrutura fornecida pela prefeitura desde 1979, quando
foi legalizada. Possui 330 feirantes e cinco modalidades de produtos:
hortifruticultura, industrializado, artesanato, bazar e praca de alimentacdo. Cada
feirante paga uma taxa anual para a prefeitura referente ao alvara de funcionamento
gue varia entre 60 e 250 reais. A feira é dividida em trés partes, sendo a primeira o
galpdo do produtor com verduras, frutas e hortalicas; a segunda parte somente
carne, frango e linguica e a terceira parte os industrializados como roupas,
acessorios, produtos de beleza, importados e os artesanatos. A feira possui um
palanque e recebe alguns artistas para apresentacéo cultural.

Nas entrevistas realizadas na feira os feirantes eram produtores familiares
gue trabalham na feira aos domingos e durante a semana entregam suas
mercadorias nos supermercados e sacolfes da cidade. Segundo os seus relatos, a
preferéncia de vender na feira se da por causa dos precos serem melhores do que
0s pagos pelos comerciantes. Porém, reclamaram da estrutura da feira, da falta de
seguranca e da falta de um estacionamento proprio. Eles acreditam se tivesse uma
melhor estrutura o local seria mais frequentado. Um dos feirantes afirma que o

contato com o consumidor é o que o fideliza, ele considera importante chamar seus



32

clientes pelo nome e isso demonstra a importancia do consumidor. Complementar a
esta visdo, um segundo feirante diz que todo cliente que chega em sua banca é
atendido, se ele ndo tem o produto que o cliente procura ele pega emprestado com o
feirante do lado, com isso todos o0s seus clientes saem satisfeitos e com certeza na
proxima semana eles voltardo. Ao falar com um terceiro feirante foi importante
perceber a relevancia da feira. Este manifesta que a feira poderia ser todos os dias,
segundo o seu relato, uma vez por semana € pouco para atender todos os clientes.
As vezes, um cliente ndo pode ir no domingo e se funcionasse durante a semana
esse cliente iria e consequente a isso ele venderia mais.

Os consumidores reclamaram da estrutura do local, disseram que hé falta de
investimento em tecnologia e nenhum feirante do galpdo do produtor utiliza cartdo
de débito e crédito. Mas, eles reconhecem a importancia da feira e se sentem mais
confiaveis comprando direto de quem produz. Os consumidores relatam que a feira
€ muito mais que apenas um local de compras € um local de interacdo e encontro
com os amigos. Segundo outro cliente entrevistado diz que, os produtos da feira sao
mais saudaveis e frescos, por isso a preferéncia de comprar la. De outro lado, um
dos consumidores entrevistados diz que aprendeu ir a feira com sua avo e hoje
como uma mae de familia ela mantém a tradicdo. Outro comprador questionou sobre
o funcionamento da feira ser somente uma vez por ha semana, segundo 0 seu relato
a feira deveria funcionar mais vezes na semana e deveria ter uma melhor divisdo de
produtos. Continuando o seu relato ela conclui "todas as bancas tem alface mas
manjericdo nenhuma tem". A diversificacdo da producédo é uma das alternativas para
alavancar as vendas e o diferencial da agricultura familiar. Mas para essa
diversificacdo acontecer é necessario identificar as necessidades dos produtores,
investir na qualificacdo, garantir assisténcia técnica e proporcionar uma estrutura
para a comercializacdo. Alguns produtores deixam de produzir determinadas
culturas por ndo conhecer, por isso a necessidade da visita do técnico a propriedade
instruindo o plantio e repassando a necessidade do mercado.

Estes espacos de comercializa¢cdo sdo muito importantes para os agricultores,
sdo um dos principais meios para a venda de seus produtos. Produtos esses, que
guando ndo sdo comercializados sao descartados e o produtor tem o prejuizo da
perca da mercadoria. Mas, através da cooperativa 0s entrevistados tém expectativa
de aumentar a producédo, a comercializacdo e uma melhor qualidade de vida.

Infelizmente a feira ainda ndo possui nenhum projeto de ampliagdo e nem reforma
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da sua estrutura. J& a cooperativa vem buscando meios para melhorar o canal de
comercializagéo na cidade, para isso vem investindo em projetos como o Ceasa e 0
PNAE. O CEASA trar4 beneficios tanto para os produtores que aumentardo as
vendas e consequentemente a sua producdo, para 0os comerciantes da cidade que
ndo precisardo se deslocar para Brasilia e os moradores que terdo mais uma opcao

de comprar produtos frescos direto do produtor.

4.3 A percepcgéao dos produtores rurais de Luziania sobre a relagdo do Rural e
Urbano

Na observacdo em campo foi possivel comprovar que essa proximidade do
rural/lurbano mudou o cenario das areas rurais. Hoje o campo possui todas as
tecnologias das cidades, as casas possuem internet, televisdo a cabo, telefone etc.,
0 que antes era possivel somente nas cidades. Com essa proximidade muitos
moradores da cidade vao até as residéncias rurais encomendam seus produtos e
compram direto com os produtores, os produtores conseguem ir todos os dias a
cidade fazer entregas, outros possuem pontos fixos de revenda na cidade.

Quando indagados sobre esta proximidade e se 0 espac¢o onde eles moram o
consideram rural ou urbano a resposta foi positiva, como sendo moradores do rural,
mesmo na regido que as estradas possuiam asfalto até a propriedade (essa era uma
caracteristica do urbano) eles se consideram moradores rurais e quando
guestionados se morassem em propriedades mais longe da cidade os entrevistados
disseram que ficaria inviavel a comercializacdo e até mudaria o ramo por causa da
distancia.

Um dos produtores entrevistados produz mudas de hortalicas e aceita
encomendas conforme a solicitacdo do cliente, a proximidade é fundamental pois
seus clientes buscam as suas encomendas em sua propriedade ou o produtor faz a
entrega. A sua propriedade fica a 22 km da cidade se essa distancia fosse maior
seria inviavel as entregas e ele com certeza néo teria a freguesia que possui.

O segundo produtor entrevistado sempre trabalhou no campo, herdou dos
seus pais a experiéncia com a terra. Ele consegue vender tudo que produz e
trabalha com a venda direta, ele conta com a ajuda da esposa e seu filho de 10

anos. Juntos possuem uma barraca em frente a uma distribuidora de alimentos, que
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funciona de segunda a sexta e no domingo trabalham na feira da cidade. A sua
propriedade € proxima a cidade e possui apenas 5 km de estrada de chéo, segundo
o relato do produtor. Devido a essa distancia fica viavel ele ir a cidade todos os dias
comercializar os seus produtos, mesmo com a pouca distancia ele afirma ser
morador do rural. Ele relata que a venda direta € muito importante devido conhecer
0s gostos dos seus clientes, para plantar o que eles costumam consumir. Se néo
tem um determinado produto, o consumidor encomenda e com isso o produtor
fideliza os seus clientes. Estas evidéncias ajudam a afirmar que o mercado funciona
como uma interacdo social e ndo s6 como uma relacdo mediada pela lei da
demanda e a oferta, conforme adverte Conterato et al.(2013).

Outro produtor entrevistado, trabalha com hortalicas e mora na area rural de
Luziania ha 15 anos. Junto com sua familia vieram do interior da Bahia em busca de
melhores condi¢cbes de vida. Hoje mora em uma terra arrendada que possui cerca
de 2 ha e comercializa seus produtos somente na feira de domingo, mas nao esta
sendo suficiente para obter o sustento da familia. Segundo o relato deste produtor a
feira ndo possui uma estrutura para receber os consumidores, ndo possui
estacionamento e com isso 0 movimento estd cada dia menor. Ele é filiado a
cooperativa e a sua esperanca € a criacdo do CEASA em Luziania e a cooperativa
fechar uma parceria com o governo para comercializar os seus produtos através do
PNAE.

O quarto produtor visitado produz mexerica (poncé), milho, mandioca e soja.
A sua propriedade € proxima a uma rodovia que possui um posto fiscal. Esse
produtor trabalha também com a venda direta, sendo necessario ir até a cidade para
emitir a nota fiscal junto a Agéncia Goiana de Defesa Agropecuaria -
AGRODEFESA, para depois levar a mercadoria para a cidade. A proximidade de
sua residéncia na area rural com a cidade facilita seu processo de comercializacéo e
a emissao das notas. O préprio produtor relata "se minha propriedade fosse mais
longe, ndo conseguiria fazer esse percurso no mesmo dia, ai ndo conseguiria
atender os pedidos dos meus clientes".

O seguinte produtor entrevistado, possui um rebanho com 50 novilhas em
lactacdo e a proximidade com a cidade € fundamental no preco do leite. O leite é
recolhido pela cooperativa de Silvania (GO), sendo o preco definido pela: distancia
da propriedade com a cidade, as condi¢des da estrada e o nivel de bactéria no leite.

O produtor relata "a proximidade com a cidade € que garante 0 meu sucesso, parte
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das estradas possui asfalto isso facilita o recolhimento do leite e com isso eu recebo
mais pelo meu leite". Outro produtor produz frutas e trabalha com a venda direta dos
seus produtos. Ele vai até o Ceasa (DF) e supermercados oferecendo o0s seus
produtos e aceitando encomenda. Ele destaca que: "se a minha terra fosse mais
longe, ja havia desistido de plantar, porque nao teria como vender".

Por fim, o Ultimo produtor entrevistado possui uma area com 60 hectares
onde produz maracuja e abdbora e recebe a assisténcia técnica da EMATER e das
empresas das quais compra o0s insumos e defensivos agricolas para a sua
producdo. A CAPRULUZ, cooperativa a qual esta afiliado, fornece as mudas por
meio de empréstimo que é pago depois com mercadorias. A comercializacao é
realizada por meio da venda direta, ele vai até 0 CEASA em Brasilia e oferece os
seus produtos. Em uma dessas idas conheceu um empresario dono de uma rede de
supermercados do Distrito Federal, ele comprou todos os produtos que havia levado
e fechou uma parceria para venda. Com essa parceria 0 empresario encomenda
determinados produtos e ele planta jA com a garantia da venda. Ele reclama da falta
de oportunidades na cidade, acredita que com a abertura do CEASA na area rural
de Luziania ele vai conseguir melhores precos dos seus produtos e evitara gastar
para ir ha capital para comercializar.

Os produtores consideram a CAPRULUZ como um ator fundamental para
obterem sucesso na comercializacdo. Esta organizacdo, busca parcerias com o
governo e oferecem a oportunidade para todos comercializarem o0 seus produtos.
Com a expectativa da criacdo do CEASA junto a cooperativa, os produtores
acreditam que sera resolvido esse gargalo da comercializacdo, sera uma
oportunidade grande para eles. Apesar dos problemas encontrados na feira os
produtores também reconhecem a sua importancia, porque hoje é o principal lugar
para comercializar seus produtos. Reconhecem o ambiente favoravel que se
constroi nesse lugar para, além da venda, trocar informacgdes, ter contato direto com

o consumidor e da experiéncia de se relacionar com as pessoas naqguele local.
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CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com a pesquisa de campo existe sim uma diferenciagcdo entre o
meio rural e urbano, s&o dois espacos diferentes, como foi discutido no trabalho,
mas ambos possuem um fluxo permanente e cada um depende fortemente do outro.
Com as entrevistas ficou evidenciado essa relagéo e diferenciacdo. Comprovou-se
ainda, que apesar da proximidade entre a cidade e a area rural, os produtores se
consideram cidadéos rurais e afirmaram que ha essa relacdo de complementaridade
entre os dois espacos.

De fato isso comprova o que foi estudado e observado que a proximidade das
areas rurais com as areas urbanas fortalecem a construcdo de mercados e essa
proximidade favorece a relacdo com o consumidor. Essa aproximacao favorece os
mercados, pois o fluxo é permanente e 0os consumidores confiam mais, eles tém a
percepcao que os produtos sdo mais saudaveis, por ser produzidod pela agricultura
familiar.

Mas para garantir a estabilidade e o sucesso desses mercados nao basta
somente a proximidade com a cidade. Existem outros fatores que também sé&o
fundamentais para garantir esse sucesso. Sao eles:

e Assisténcia técnica: de todos os entrevistados somente um recebe
assisténcia técnica da EMATER com frequéncia, os outros dizem que 0
técnico passa 2 vezes no ano e nao é suficiente para sanar todas as
duvidas. Quando é necessaria a assisténcia € preciso pagar para nao
perder tudo que plantou e as vezes acaba sendo tarde demais.

e Frequéncia de oferta: a grande dificuldade do pequeno agricultor é
manter a escala de producdo. Devido a falta de tecnologia essa
frequéncia fica inviavel, por exemplo: na época da chuva muito dos
entrevistados deixam de plantar as hortalicas, por ndo terem estufas.
J4 os comerciantes encontram dificuldades em abastecerem o
comercio da regido e muitos buscam no CEASA DF para ndo deixar
faltar nos seus comércios.

e Diversificacdo: a diversificacdo € uma caracteristica da agricultura
familiar. Mas devido a falta de qualificag@o e assisténcia técnica muitos

nao inovam a sua producédo. Plantam o que aprenderam com os pais e
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os mercados da cidade ficam desabastecidos de determinados
produtos solicitado pelos clientes, como relatado por um dos
consumidores entrevistados na feira.

e Comercializacdo: a proximidade com a cidade fortalece sim a
construcdo de mercados, mais ainda ha necessidades de instrucéo
para a comercializacdo. Alguns produtores ndo possuem conhecimento
das politicas publicas que atendem a sua categoria, falta incentivo por
meio da prefeitura da cidade. Em relacdo a feira, ha necessidade de
funcionar mais de um dia na semana, faltam melhorias na estrutura do
local, falta seguranca e os feirantes necessitam de se modernizar, pois
nenhum feirante no galpdo do produtor aceita cartdo de crédito ou
deébito. Muitos relataram ndo saber como "mexer" com isso.

Outro fator que impacta diretamente Luziania de forma positiva e, as vezes,
negativa é a proximidade com Brasilia. Positiva porque Brasilia possui o Ceasa que
€ um grande centro de abastecimento e recebe produtos de todo o Brasil e os
produtores de Luziania podem ir até & comercializar os seus produtos. O ponto
negativo dessa proximidade, se da pelo fato de alguns comerciantes preferirem ir até
la buscar os seus produtos devido a diversificagdo encontrada. Um morador de
Luziania e comerciante, relata que "prefere ir a Brasilia devido encontrar uma maior
diversificacdo, os produtos sdo em alta escala e com isso consegue precos
melhores que na cidade". Os produtores contam com 0 apoio da cooperativa para a
criacdo do CEASA em Luziania para sanar esse problema, com isso eles poderao
aumentar sua producdo. Caso este projeto seja efetivado, podera se converter numa
alternativa para vender os produtos e, possivelmente aumentard o numero de
comerciantes que mude seu lugar de abastecimento. Outra alternativa para a
comercializacdo seria as feiras virtuais que vem crescendo nas grandes cidades. A
cooperativa poderia criar um selo que identifique os seus produtos, para quando
forem comercializados nos supermercados o consumidor identificar a origem do
produto e saber que o produto adquirido foi produzido em seu municipio.

Esta pesquisa € uma primeira aproximacado para entender como se constroi
essa relacéo entre cidade e campo, por meio de uma atividade econémica como é a
comercializacdo de alimentos. Esta analise abre o caminho para a adocdo de
medidas que possam aumentar a comercializagdo, pois Luziania possui capacidade

para aumentar a sua producdo e abre caminho também para os gestores da cidade
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adotarem politicas publicas para o desenvolvimento do rural, garantindo a

comercializacao do que é produzido no municipio.
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APENDICES

APENDICE A: Entrevista com os produtores

UNIVERSIDADE DE BRASILIA — UnB

Faculdade de Agronomia e Medicina Veterinaria — FAV

Gestao de Agronegocios (Noturno)

Orientadora: Mireya Eugénia Valencia

Titulo do trabalho: RELACAO RURAL/URBANO NA CONSTRUCAO DE
MERCADOS DA AGRICULTURA FAMILIAR

Meu nome € Tais Borges sou aluna da Universidade de Brasilia, cursando Gestéo
de Agronegocios no periodo noturno. Venho através desta entrevista buscar
informagdes para o0 meu trabalho de conclus&o de curso, que tras o tema RELACAO
RURAL/URBANO NA CONSTRUCAO DE MERCADOS DA AGRICULTURA
FAMILIAR, orientado pela professora Mireya Eugénia Valencia.

ROTEIRO DA ENTREVISTA: produtores rurais
Nome:
ldade:
Telefone:
Email:
Sexo: ( ) feminino ( ) masculino
Escolaridade:
Estado civil: ( ) solteiro ( ) casado ( ) unido estavel
Data:
1) Qual a sua relagcdo com a cooperativa CAPRULUZ?
2) O que mudou com a sua filiacdo junto a cooperativa? Quais foram os beneficios?

3) Vocé possui assisténcia técnica da EMATER?

4) Voceé realiza ou ja realizou o sistema de permuta com outros produtores? Como
funciona?

5) Vocé participa da horta comunitaria? Como funciona e quais séo os beneficios?
6) Vocé se enquadra como pequeno ou médio produtor?
7) Quais os produtos que vocé produz?

8) Quais sao os canais que vocé comercializa os seus produtos?



9) Vocé comercializa tudo que produz?
10) Quando n&o comercializa o que faz com o que sobrou?

11) Como vocé realiza o deslocamento das suas mercadorias para a
comercializagao?

12) Apesar da proximidade da cidade, vocé se considera morador da cidade ou do
campo?

13) Vocé acredita que a proximidade com a cidade de Luziania e Distrito Federal

favorece a comercializacéo dos seus produtos? Por que?

APENDICE B: Entrevista para os representantes da cooperativa
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA — UnB

Faculdade de Agronomia e Medicina Veterinaria — FAV

Gestao de Agronegocios (Noturno)

Orientadora: Mireya Eugénia Valencia

Titulo do trabalho: RELACAO RURAL/URBANO NA CONSTRUCAO DE
MERCADOS DA AGRICULTURA FAMILIAR

Meu nome € Tais Borges sou aluna da Universidade de Brasilia, cursando Gestéo
de Agronegoécios no periodo noturno. Venho através desta entrevista buscar
informacfes para o meu trabalho de conclusdo de curso, que trds como tema a
RELACAO RURAL/URBANO NA CONSTRUCAO DE MERCADOS DA

AGRICULTURA FAMILIAR, orientado pela professora Mireya Eugénia Valencia.

ROTEIRO DA ENTREVISTA: cooperativa

Nome:

Idade:

Telefone:

Email:

Sexo: ( ) feminino ( ) masculino

Escolaridade:

Estado civil: ( ) solteiro ( ) casado ( ) unido estavel
Data:

1) O que é a CAPRULUZ?

2) Quando e como foi a sua fundacéo?



44

3) Como funciona a hierarquia da cooperativa?

4) Qual a vinculagcdo com o Governo, a prefeitura e outras politicas?

5) Quais sao os parceiros da cooperativa e qual as suas participacoes?
6) O que é preciso para ser um cooperado?

7) Quais sao os beneficios de ser um cooperado?

8) Quantos cooperados estéo registrados atualmente?

9) Qual é o maior objetivo da cooperativa?

10) Quais séo as maiores dificuldades que a cooperativa enfrenta?

11) Como funciona a permuta?

12) Como funciona a lavoura comunitaria e como € a divisao da producéo?
13) Como funciona a comercializacao dos produtos?

14) Vocé acredita que a proximidade com a cidade de Luziania e Distrito Federal
favorece a comercializacédo dos produtos? Por que?
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ANEXOS

ANEXO A: Estufa de mudas

Veiculo utilizado para fazer as entregas das mudas




ANEXO B: Horta de um dos entrevistados

ANEXO C: Lavoura comunitaria

Lavoura de arroz
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ANEXO D: Feira de Luziania

_ Galiéo do gdutor
3 = > \\

Galpao do produtor
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Praca de alimentacao

Industrlallzados e artesana
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Estacionamento
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