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revista: produto 
comunicacional

valorizar a 
produção 

criativa de bsb
como surGiu?

•JustiFicativa•
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conceito bem 
estruturado

primeiras 
impressões 

visuais

onde queremos 
cheGar?
•obJetivos•
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desiGn
thinkinG

quais Ferramentas?
•metodoloGia•
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muita pesquisa
•desenvolvimento•
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revista 

• classiFicação
• história das revistas
• NEW JOURNALISM (VIVÊNCIA)
• impressa ou diGital?

42,3% mercado diGital

9,6% mercado impresso

ivc 2013-2014
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diGital

revista 

• classiFicação revistas diGitais
• CONVERGÊNCIA MIDIÁTICA (JENKINS)
 
 Participação, interdependência e
 múltiplos canais de interação 

• INTELIGÊNCIA COLETIVA (LEVY)
• COMUNIDADES DE CONHECIMENTO (LEVY)



Matheus Almeida 2/2015

colaborativa

diGital

revista 

• WEb 2.0
• CULTURA PARTICIPATIVA
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criadores

colaborativa

diGital

revista 

• economia 
criativa da reGião
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brasília

criadores

colaborativa

diGital

revista 
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plataForma

brasília

criadores

colaborativa

diGital

revista 
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produto
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INVENTÁRIO
perceptual 
hipotético

Ao responder cada coluna da 
tabela teremos uma impressão 
mais clara sobre como será 
nosso produto final.

Etapa: Produto

SAL RANDAZZO

•o que é?
•quem usa?
•por que utiliza?
•qual o valor/beneFício?
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o que é? quem usa? para que utiliza? qual o valor beneFício?

revista jovens-adultos divulgar trabalho histórias reais

diGital adolescentes ajudar as pessoas maior aprofundamento

publicação homens contar histórias ajudar as pessoas

plataForma (COMUNIDADE) mulheres viver o novo falar sobre o que ninguém fala

aplicativo artistas Senso de pertencimento divulgar seu trabalho

notícias poetas informar ter temas sobre o que falar

VIVÊNCIAS pessoas que querem participar saber mais sobre a cidade visibilidade

publicidade curiosos ser ajudado informação

som corajosos saber sobre novidades da região novidades

texto empáticos Ler histórias mais próximas da sua 
realidade entretenimento

fotografia ligados na internet Divulgar a marca multimídia

desenho e ilustração ativos colaboração mostrar a cara da cidade

ipad jornalistas publicidade

smartphone escritores

site fotógrafos

curtir artistas

compartilhar Pessoas com senso de cuidado social

ir a campo

poesia

tirinha e quadrinhos

curta-metragem, filme e 
animação

ilustração

marca

investimento

empresa

social

arte

INVENTÁRIO
perceptual 
hipotético

Ao responder cada coluna da 
tabela teremos uma impressão 
mais clara sobre como será 
nosso produto final.

Etapa: Produto

SAL RANDAZZO
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ciclo 
conceitual

Comunidade digital, que 
por meio da colaboração, 
proporcionará vivências que 
darão visibilidade a 
temas pouco discutidos e 
mobilizarão novamente 
a comunidade digital.

Etapa: Produto

comunidade 
diGital
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ciclo 
conceitual

Comunidade digital, que 
por meio da colaboração, 
proporcionará vivências que 
darão visibilidade a 
temas pouco discutidos e 
mobilizarão novamente 
a comunidade digital.

Etapa: Produto

comunidade 
diGital

colaboração
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ciclo 
conceitual

Comunidade digital, que 
por meio da colaboração, 
proporcionará vivências que 
darão visibilidade a 
temas pouco discutidos e 
mobilizarão novamente 
a comunidade digital.

Etapa: Produto

comunidade 
diGital

colaboração

VIVÊNCIAS
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comunidade 
diGital

colaboração

VIVÊNCIAS

visibilidade

ciclo 
conceitual

Comunidade digital, que 
por meio da colaboração, 
proporcionará vivências que 
darão visibilidade a 
temas pouco discutidos e 
mobilizarão novamente 
a comunidade digital.

Etapa: Produto
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WHY

Etapa: Produto

WHY:
a criatividade 
VÊ O MUNDO 

SIMON SINEK

círculo 
dourado
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WHY

HOW

Etapa: Produto

WHY:
a criatividade 
VÊ O MUNDO 

HOW:

por meio da comunicação

SIMON SINEK

círculo 
dourado
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Etapa: Produto

WHY

HOW

WHAT

WHY:
a criatividade 
VÊ O MUNDO 

HOW:

por meio da comunicação

WHAT:
· plataForma
· revista
· eXposição
· aplicativo
e todos os sistemas que 
se comunicam

SIMON SINEK

círculo 
dourado
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público kolla
• PÚbLICO REVISTAS

• PÚbLICO INTERNET

• PÚbLICO ECONOMIA CRIATIVA
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Perspectiva da FIRJAN adota 
a definição da UNCTAD*: 

“A cadeia produtiva é composta 
pelos ciclos de criação, 
produção e distribuição de 
bens e serviços que usam 
criatividade e capital 
intelectual como 
INSUMOS PRIMÁRIOS”.

*ConferênCia das nações Unidas sobre 
ComérCio e desenvolvimento (UnCtad)

Etapa: Produto

FIRJAN 2014

público
economia
criativa mais de r$126bi ao ano

2,6%
de participação 
no PIB do Brasil

69,1% 
de crescimento 

do setor na 
última década
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Para fins de definição 
de público, focaremos 
principalmente nas áreas de 
Consumo e Cultura, que se 
apresentam mais naturalmente 
alinhados à nossa proposta.

Etapa: Produto

FIRJAN 2014

público
economia
criativa
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Para fins de definição 
de público, focaremos 
principalmente nas áreas de 
Consumo e Cultura, que se 
apresentam mais naturalmente 
alinhados à nossa proposta.

Etapa: Produto

FIRJAN 2014

público
economia
criativa

a área de Consumo corresponde a 47,4% do total da economia criativa, e engloba as áreas 
de publicidade, arquitetura, design e moda. no distrito federal, sua participação na indústria 
criativa também é 47%, acompanhada, nos últimos 10 anos de um crescimento de 140,1% 
na quantidade de empregos e um aumento de 26,5% na faixa salarial.
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Etapa: Produto

FIRJAN 2014

público
economia
criativa
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Etapa: Produto

FIRJAN 2014

público
economia
criativa
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Nosso público mais desejado possui 
interesse em revistas, tanto diGitais como impressas, 

usa a internet reGularmente para 
inFormação, diversão e entretenimento. 

São pessoas de 20 a 30 anos, aproximadamente, que 
possuem ou estão concluindo NíVEL SUPERIOR. 

Estão englobados dentro dos segmentos da economia criativa, mais 
especificadamente na área de 
CONSUMO E CULTURA. 

são diretores de arte, redatores, Cineastas, designers, estilistas, arquitetos, 
músicos, escritores, Poetas, Chefs de cozinha e artistas Plásticos. em outras 
palavras, são ativos no ponto de vista da criatividade, possuem um grau alto de 
experiência técnica em suas áreas de atuação e estão sempre buscando temas 
para se reinventar e criar novas propostas. 

A faixa salarial varia de R$ 2.300,00 A R$ 6.800,00, em média 
(valores aproximados das médias apresentadas para o setor de Cultura e o setor 
de Consumo- dados retirados tabela 13 e tabela 9) (FIRJAN, 2014).

Etapa: Produto

público
kolla:
deFinição
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• com quem se pareceria a marca se Fosse uma pessoa?
• seria homem ou mulher? Jovem ou velho?
• qual seria a sua proFissão?
• como é que se vestiria?
• como passa o seu tempo livre?
• quais são seus hobbies e interesses?
• que tipo de carro diriGe?
• de que tipo de música Gosta?
• onde Gostaria de passar as Férias?
• uma viaGem de Férias
• um tecido
• uma bebida
• um restaurante
• uma celebridade
• um carro

persona 
da marca

Etapa: Produto

A persona é uma espécie de 
humanização, um exercício de 
imaginação em que tentamos 
visualizar a marca enquanto 
pessoa, com necessidades, 
desejos e formas peculiares 
de agir.

SAL RANDAZZO
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persona 
da marca

Kolla é um jovem Designer de 26 anos, criativo que 
gosta de ir a shows de rock, exposições, usa calças 
jeans, tatuagens, barba e camisetas descoladas. 
Dirige um Volkswagen Up, mas sonha em ter uma 
Kombi Retrô reformada. Nos finais de semana 
lê livros, assiste a filmes e séries, ouve músicas, 
participa de workshops e frequenta shows com 
amigos. Durante os shows nos pubs que frequenta 
regularmente toma doses de whisky e logo depois 
vai a algum food truck ou hamburgeria de rua. Nas 
férias vai para São Paulo com os amigos para curtir 
a cidade e as novidades que surgem por lá.

Etapa: Produto

Essa técnica permitirá a 
construção de uma imagem 
mais condizente com o público 
estudado, o que desejamos 
para a empresa e como ela 
se comportará.

SAL RANDAZZO

nick o’malley (baixista da 
banda arctic monkeys)
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a marca

Etapa: Produto

Apresentaremos 
rapidamente as etapas da 
construção do logotipo.
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a marca

Etapa: Produto

Apresentaremos 
rapidamente as etapas da 
construção do logotipo.
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Utilizando o raio desse círculo como 
o diâmetro dos círculos menores 
subsequentes, chegamos a um 
círculo com medida de diâmetro 
correspondente a 1/8 do raio original, 
que será nosso módulo. tomamos 
tal decisão para descobrir o grid que 
realmente correspondesse ao da letra 
desenhada, e que pudesse permitir 
ajustes ópticos mais sutis com módulo 
relativamente pequeno.

a marca
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a marca

Etapa: Produto

Apresentaremos 
rapidamente as etapas da 
construção do logotipo.
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Jornada 
DO USUÁRIO

Etapa: Produto

qual o seu 
perFil?

criador

colaborador
criativo

DOWNLOAD 
do app

cadastro
RÁPIDO

· computador

· smartphone

· tablet

dados colhidos 

do facebook 

ou do e-mail.

é a pessoa que possui 
interesse em publicar 
SEUS TRAbALHOS.
 
Fotógrafo//Ilustrador//Músico//
Pintor//Animador//Cineasta//
Designer//Escritor//Poeta//
Quadrinista//Grafiteiro//Tatuador.

é a pessoa que tem 
alGum interesse em criação 
mas não quer publicar 
SEUS TRAbALHOS.

Entusiastas//Críticos//Curadores//
Museus//Instituições//Universidades//
Academias//Empresas//Outros artistas.

tanto o perFil de criador como 
o de colaborador podem:

1) criar novos temas e marcá-los no mapa
2) comentar os trabalhos dos outros
3) convidar participantes para os temas
4) entrar em parcerias
5) Dar estrelas para os trabalhos e críticas

· cria, publica e edita 
SEUS TRAbALHOS. AO PERCEbER 
interpretações diFerentes 
sobre o mesmo tema o artista 
ENRIqUECE SEU REPERTóRIO.  
pode avaliar as críticas dos 
COLAbORADORES.

trabalhos de criadores com 
resenhas críticas e aprovação, 
PESAM MAIS NA NOTORIEDADE DA PEçA. 
os colaboradores podem também 
ACOMPANHAR O WORK IN PROGRESS DO 
CRIADOR E fAzER COMENTÁRIOS.
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diFerentes camadas sobre o mesmo 
tema e visibilidade tanto pro 

criador como para o tema

cria um tema VÊ UMA 
oportunidade

criador

colaborador 
criativo

é a pessoa que possui 
interesse em publicar 
SEUS TRAbALHOS.
 
Fotógrafo//Ilustrador//Músico//
Pintor//Animador//Cineasta//
Designer//Escritor//Poeta//
Quadrinista//Grafiteiro//Tatuador.

é a pessoa que tem 
alGum interesse em criação 
mas não quer publicar 
SEUS TRAbALHOS.

Entusiastas//Críticos//Curadores//
Museus//Instituições//Universidades//
Academias//Empresas//Outros artistas.

o foco do tema deve 

autorizar por meio de 

confirmação por celular

se houver 
interesse 

será determinado um 

tempo de validade 

para o tema criado.

criadores

colaboradores

criadores

Etapa: Produto
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resultado
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conclusão
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conclusão
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a criatividade 
VÊ O MUNDO.
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a comunicação
VÊ O MUNDO.
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ObRIGADO.
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etapa: conclusão

REfERÊNCIAS 
bIbLIOGRÁfICAS

ADNEWS, R. IVC divulga balanços anuais dos meios Jornal, Revista e Digital. Adnews, 2015. 
Disponivel em: <http://bit.ly/1SCqIsz>. Acesso em: abril 2015.

BAPTISTA, Í. C. Q.; ABREU, K. C. K. Biblioteca Online de Ciências da Comunicação, 2010. 
Disponivel em: <http://bit.ly/1irIquZ>.

BRESSAN, D. L.; BELDA, F. R. Hipermidialidade e interação no design editorial de revistas digitais: um estudo 
exploratório sobre a Wired Magazine. Intercom - XX Congresso de Ciências da Comunicação na região sud-
este - Uberlândia - MG. Universidade Estadual Paulista (UNESP), Bauru, SP: [s.n.]. 2015.

FARO, J. S. Revista Realidade,1966-1968: tempo da reportagem na imprensa brasileira. Canoas, RS: ULBRA/
AGE, 1999.

FIDALGO, A.; CANAVILHAS, J. Comunicação digital: 10 anos de investigação. [S.l.]: Livros LABCOM books, 
2014.

FIRJAN. Mapeamento da Indústria Criativa no Brasil. www.firjan.com.br, p. 48, Dezembro 2014. Disponivel 
em: <http://bit.ly/1No6MVL>. Acesso em: 20 outubro 2015.

FREIRE, M. A convergência de conteúdo em revistas especializadas: uma análise das edições da Superinter-
essante e Galileu. Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação. Uberlân-
dia: [s.n.]. 2015.

GRUPO DE MÍDIA DE SÃO PAULO. Mídia Dados Brasil 2015. Grupos de Mídia de São Paulo, 2015. Dis-
ponivel em: <https://dados.media/#/app/mosaic/revista>.

JENKINS, H. Cultura da Convergência. 2a edição. ed. São Paulo: Aleph, 2009.



Matheus Almeida 2/2015

etapa: conclusão
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