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“Conta pra menina que pra ser bonita, tem que
alisar o cabelo e passar a tal da quimica. Essa
tal da quimica que é perigosa, causa na pretinha
uma ferida cabulosa (...). Por isso eu aviso, nédo
alise seu cabelo, deixei ele natural, que é muito
mais bonito e melhora o visual .

(MC SOFFIA — DE ONDE EU VIM)
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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo explorar de que forma a identidade do cabelo
afrodescendente é construida em blogs da Internet. Com o advento das midias sociais, que
permitem a rapida interacdo entre usuarios e a exposicdo de ideias, individuos e grupos do
movimento negro se inseriram nesse meio virtual para discutir o racismo e buscar a
valorizacdo da beleza africana. Na construcdo de um cenério propicio ao entendimento do
objeto, apresenta-se o contexto histdrico/social do afro-brasileiro com a influéncia do ideal de
embranquecimento racial, e seus desdobramentos na compreensédo do cabelo crespo/cacheado.
Além disso, analisa-se como é representado 0 negro e seu cabelo na midia, com a mencéao de
exemplos na telenovela, jornalismo e publicidade. Em associagdo com a pesquisa
bibliogréafica, fez-se o uso da anélise de contetdo, como procedimento metodoldgico, a partir
do estudo de 62 postagens de 04 blogs voltados para discussao da tematica negra. Os achados
dessa investigacdo apontaram que mulheres negras inspiram e sdo inspiradas a assumirem
seus cabelos e essa acdo é profundamente ligada ao viés politico, j& que os temas que
emergem dai promovem a aceitacdo da identidade e a representatividade negra, e questionam

0 racismo e o embranquecimento.

Palavras-chave:Identidade, Negro, Cabelo Crespo e Cacheado, Midia, Blogs.
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1. INTRODUCAO

“Ah...e meu cabelo é crespo

Ruim ele ndo é por que ndo cometeu nenhum
crime,

ele sé sofre crimes apenas

Ruim ndo me representa, baguncado também néo
N&o tenho vergonha de ser negra

N&o deveriam sentir vergonha por eu ser negra”.

(Raquel Souza)*

Em outubro de 2015, os principais sites de noticias do Brasil, como G1 e Folha de
S30 Paulo, informaram sobre a campanha online #SomosTodosTaisAraujo. Essa hashtag? tem
como objetivo apoiar a atriz negra Tais Araujo, que foi alvo de racismo em uma foto da sua
pagina do Facebook. Na foto comentada, a vitima estava com o cabelo crespo e volumoso, e
um dos comentarios racistas dizia: “Me empresta seu cabelo ai para lavar uma louga”. Apds o
conflito, a atriz deu uma declaracdo em sua conta do Twitter afirmando que ndo iria se
intimidar, tampouco “abaixar a cabega”. A dentncia do crime foi registrada por Tais Araujo

na Policia Federal®.

Exemplos recentes como esse de racismo virtual nos fazem refletir: mesmo com a
abolicdo da escravatura héa séculos, por que ainda os tragos preconceituosos contra os afro-
brasileiros persistem na atual sociedade? Que teoria e quais comportamentos tém reforcado
isso? E, por que as caracteristicas fisicas do negro e o seu cabelo sofrem tantas ofensas? O
que se tem feito e quais sdo os meios usados para enfrentar essas situacfes? Na tentativa de
responder esses questionamentos, este trabalho tem como pano de fundo a questdo do negro
no pais e os desafios que esses precisam enfrentar, tais como: embranquecimento racial,
desigualdade, negacdo dos atributos fenotipicos, como o cabelo, e pouca representatividade

midiatica.

Contudo, a Internet que proporciona a fala de usuarios, a possibilidade de exposicao
do “eu” (SIBILIA, 2008, p.60) e a criacdo dos lagos sociais (RECUERO, 2011, p.38), foi um

! Disponivel em: <http://blogueirasnegras.org/2015/03/16/minha-voz-meu-mundo/> Acesso: 10.11.2015.
2Hashtag é a expressdo usada pelos usuarios de redes sociais. Consiste em uma palavra-chave antecedida pelo
simbolo “#”.

3 Disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/11/atriz-tais-araujo-e-alvo-de-comentarios-
racistas-em-rede-social.html> Acesso: 01.11.2015.
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espaco para 0 negro, que muitas vezes é marginalizado pela sociedade, debater a sua propria
cultura, suas origens, a revalorizacdo das suas caracteristicas, dentre elas, o seu cabelo
crespo/cacheado, que é o objeto de estudo deste trabalho. Portanto, esta pesquisa tem como
intuito compreender como se da a construcdo da identidade do cabelo afrodescendente em

blogs da Internet.

H& alguns anos, a apreciacdo do cabelo afrodescendente na Internet vem ganhando
forca, por meio de pessoas ou coletivos, pois se incentiva a transicdo capilar, que é o processo
de tratamento de madeixas com quimicas para madeixas com seu aspecto natural. Além disso,
a autoaceitacdo e a elevacdo da autoestima de pessoas que desejam aderir a transicdo sao
pautas fortes desse movimento. Desse modo, este trabalho tem como contribuicdo chamar
atencdo para o fendbmeno, despertado no meio virtual por mulheres e ainda de modo timido

por homens, e apontar quais sdo as profundas reflexdes por tras dele.

Para mergulhar nesse acontecimento e identificar se a construcdo da identidade do
cabelo afrodescendente é vinculada aos ambitos estético, publicitario, com o objetivo de
venda de produtos para esse tipo de cabelo, ou politico, como ato de resisténcia contra todo
um padréo de beleza e que atinge varias pessoas, foi realizada a analise de contetdo de quatro
blogs teméticos sobre a defesa da negritude e da beleza negra. Ao total foram analisadas 62

postagens, de acordo com algumas categorias de analise.

Para compreender melhor a questdo do cabelo crespo/cacheado, o trabalho foi dividido
em quatro capitulos. O primeiro se dedica a contextualizacao sobre a trajetoria histérica/social
do afro-brasileiro desde a época da colonizacdo até os dias atuais. Nesse momento, insere-se a
teoria do embranquecimento racial, que consistia na apurac¢ao das ragas como brancas depois
do processo de miscigenagdo, e suas consequéncias na vida e na percepcdo dos negros, 0s
quais comegaram a ter o anseio por se “branquear” (IANNI apud BENTO, 2002,p.23).
Iniciou-se assim um processo de inferioridade das caracteristicas fisicas e psicoldgicas desses
individuos. Esses conceitos foram aplicados ao cabelo afrodescendente, um item notério na
aparéncia da pessoa negra. Essa correlacdo busca compreender a interpretacdo historica do

cabelo, por parte do imaginario coletivo brasileiro.

No segundo capitulo, a representacdo do afro-brasileiro na midia tradicional foi
explanada juntamente com o estere6tipo do embranquecimento. Essa representacdo pode ser
percebida por meio dos produtos midiaticos como telenovela, jornalismo e publicidade. Alem

de observar, em um contexto geral, como 0 negro esta sendo abordado nesses espacos, foi
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analisada a representacdo do seu cabelo. Também foi relatado o segmento de midia online e
suas redes sociais, que permitem o destaque de pessoas e grupos a partir de retratacdes,
exposicoes de ideias e compartilhamentos. Percebeu-se que as redes sociais online sdo palcos
de debate para os afrodescendentes, pois ha a manifestacdo de suas pautas por meio de
contetdos que apreciam sua cultura, religido, identidade e beleza, bem como contra o
racismo, desigualdade e pouca representatividade midiatica. Ao final, deu-se foco para a
valorizacdo da beleza negra, a fim de compreender como o cabelo estd sendo discutido em

blogs.

Ja no terceiro capitulo, dentro de um universo de blogs referentes a negritude e a
valorizacdo do cabelo crespo/cacheado, apresentamos os critérios de selecdo de algumas
dessas paginas. Ao fazer esse discernimento, podemos investigar de forma criteriosa a
construcdo da identidade do cabelo afrodescendente em quatro blogs. Nesse capitulo,
retratamos também os procedimentos metodologicos de pesquisa escolhidos: a pesquisa
bibliogréfica, realizada nos capitulos anteriores, e a analise de contetdo dos blogs segundo as

categorias determinadas para uma melhor compreenséo do objeto.

Por fim, o ultimo capitulo traz os dados e levantamentos extraidos das postagens, de
acordo com as categorias de andlise. Foi nessa parte também que apontamos os principais
achados relativos ao fenémeno estudado, ou seja, 0 processo de construcdo da identidade do
cabelo crespo/cacheados nos blogs e se foi abordado por um viés estético, publicitario ou

politico.

Fica claro que o movimento de transi¢do capilar, proposto por meio dos blogs, ndo
gera discussdes somente voltadas para o cabelo afrodescendente em si, mas também para todo
0 contexto histérico/social, de desigualdade social, de representatividade e de percepcdes
acerca do afro-brasileiro, detentor dessa impactante caracteristica fisica. E é nessa perspectiva
que este trabalho visa contribuir para o debate académico apontando mais questionamentos e
perspectivas sobre a identidade africana, 0 embranguecimento, o racismo, e a valorizagao da

beleza negra.
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CAPITULO |
1. O NEGRO NO BRASIL E A FORMACAO DA SUA IDENTIDADE

Neste primeiro capitulo sera abordada a conjuntura historica/social referente a questéo
do negro no pais, desde a época da colonizacdo até os dias atuais. Inicialmente serdo
apresentados o contexto da entrada dos africanos as terras brasileiras, suas caracteristicas
fisicas e psicoldgicas, bem como o seu papel na sociedade. Também serdo explanados o
conceito de raca, o fendmeno da miscigenacdo e 0 processo de embrangquecimento social da

nacao.

Finalmente, pretendemos promover uma correlacdo desses conceitos, problematizando
a questdo do cabelo cacheado/crespo sob a perspectiva do branqueamento, sendo ele um
simbolo identitario negro e objeto deste trabalho. Privilegia-se o debate sobre o cabelo
afrodescendente, pois a pesquisa tem como objetivo analisar a construgcdo de sua identidade

de maneira estética, publicitaria e politica em blogs da Internet.
1.1 A colonizacéo, a chegada e a representacdo do negro no pais

A colonizacdo no Brasil sujeitou-se ao plano politico e fiscal de estender o Estado
portugués e foi financiada por comerciantes e banqueiros europeus. No século XVI, a
principio por falta de mdo de obra nas fazendas produtoras de agUcar no Brasil e pela
inabilidade de trabalho dos indios, os colonizadores portugueses deram inicio ao intenso

trafico negreiro.

Essa prética consistia na troca de mercadorias por africanos que posteriormente eram
forcados a sairem de suas terras para serem escravizados. Além do fator econdmico, na obra
“Casa-Grande & Senzala”, Freyre (2003) afirma que a importacdo dos negros ocorreu pela
necessidade de técnicos em trabalhos de metal para as minas e pela falta de mulheres na

colonia.

No contexto da colonizacdo espanhola, o autor aponta que a entrada do negro aconteceu
pelo fato do declinio populacional do povo indigena. Grandes quantidades de indios morreram
devido as guerras, as doencas trazidas pelos europeus e a fome. Desta forma, o Estado

comecou a regulamentar a atividade de comércio escravo:

Com o desaparecimento dos nativos nas Antilhas e o inicio das grandes lavouras,
Las Casas prop0s que se trouxessem escravos africanos para substitui-los no
trabalho. Os africanos adaptaram-se bem as condicGes das Antilhas e acabaram por
substituir os americanos nativos nas ilhas e na terra caliente do continente. (...) Os
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negros foram introduzidos em todo o continente — inclusive nas grandes haciendas
de criacdo de gado — pois inerentemente tinham muito maior mobilidade que os
indios. Grande numero deles ingressava no servico doméstico, elevando dessa
maneira a posicdo social dos seus amos (BETHELL, 1999, p.39).

Nos Estados Unidos, o critério de entrada de escravos foi essencialmente agricola. Era
necessario, segundo o autor Muniz Sodré, um negro contumaz, forte e barato. No seu livro
“Claros e Escuros”, Sodré (1999) compara a colonizacao portuguesa com a norte-americana:

(...) a colonizacdo interna dos norte-americanos — consentanea a mesma logica de
expansao territorial ou anexacdo de espagos por conquista militar — fazia-se pela
forca do mito do império europeu (e ndo em nome do patrimbnio de elites

estamentarias, como foi no caso do Brasil) transposto para a América (SODRE
1999, p. 112).

A populagdo brasileira constituiu-se por milhdes de africanos como os bantos, 0s
ambundos, os bacongos e os nagbs. As caracteristicas fenotipicas desse grupo sao: pele negra,
alta estatura e forte resisténcia. Alguns grupos tinham labios grossos, uns labios finos, outros
nariz afilado, e, por fim, alguns nariz achatado. Freyre (2003) deu énfase ao cabelo dos

bantos:

Dos negros importados para o Brasil podem-se incluir os Banto — sem contar
excegdes, consideradas apenas as grandes massas étnicas — entre 0s mais
caracteristicamente negros, pelo que ndo significamos a cor — convengao quase sem
importancia — e sim tragos de caracterizacdo étnica mais profunda: o cabelo em
primeiro lugar. Este, como se sabe, mostra-se encarapinhadissimo (...) enquanto os
fulos e outros povos da Africa oriental que contribuiram para a formagéo da familia
brasileira se filiam pelo cabelo cynotrichi. Cabelo mais suave. Nariz mais afilado.
Tracos mais proximos dos europeus (FREYRE2003, p.387).

Freyre (2003) também argumenta que alguns pesquisadores norte-americanos
consideraram que a forma do crénio de alguns negros era mais leve e menor do que o do
branco. Simultaneamente, associaram a anatomia da raca negra a anatomia do chimpanzé e

esse foi um dos motivos que promoveu a ideia de inferioridade intelectual do negro.

Entre 1865 e 1866, 0 cientista suico Louis Agassiz veio para o Brasil para documentar,
por meio de fotografias, as “ragas puras” isto €, os negros € “ragas mistas”, compostas por
cafuzos e mesticos. Por defender a teoria do criacionismo, que defende a ideia do mundo
dividido em diferentes provincias zooldgicas e que condena também a mesticagem, Agassiz
tinha como proposito reunir um material visual para afirmar a ideia de inferioridade dos
negros e o perigo da miscigenacdo. A figura abaixo € um exemplo das imagens feitas pelo

cientista para documentar os tracos fisicos da “raga pura”:
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Figura 1 — Registros fotograficos dos individuos da “raca pura”,

por Louis Agassiz.

Fonte: Revista de Histéria da Biblioteca Nacional, 2010

Freyre (2003) e Sodré (1999) afirmam que na esfera psicoldgica, a raga negra se
caracterizava pela alegria, vivacidade e pela adaptabilidade as condicGes climéticas e as
tarefas impostas pelo colonizador. Além disso, Gomes (2002) complementa que 0s
estereotipos da superpoténcia sexual e “sensibilidade privilegiada” foram atribuidos ao negro.
Perante o colonizador, o negro passou a ser representado como o “negro bom” ou o “negro
ruim”. Sodré (1999) exemplifica que o primeiro € infantilizado, subserviente e sorridente,

enquanto o segundo é animalizado, impiedoso e assassino.



16

O perverso regime escravocrata e a supremacia do branco europeu produziram a excluséo
e a coisificagdo da figura do negro no Brasil. A autora do artigo “Corpo e cabelo como

simbolos da identidade negra”, Nilma Gomes (2002) explica essa tensa relacao:

Quando pensamos nos africanos escravizados e trazidos para o Brasil, sempre vem a
nossa mente o processo de coisificagdo do escravo materializado nas relag6es sociais
daquele momento historico. Esse processo se objetivava nao so na condicdo escrava,
mas na forma como os senhores se relacionavam com o corpo dos escravos e como
os tratavam: os castigos corporais, 0s agoites, as marcas a ferro, a mutilacdo do
corpo, o0s abusos sexuais sdo alguns exemplos desse tratamento(GOMES, 2002, p.
40).

A dominacdo ndo foi somente politico-econémica, uma vez que se estendeu para a
area cultural e social, pois os seus elementos foram considerados inferiores como mdasica,
religido, culinéria, estética, entre outros que foram trazidos, em média, pelos 4,8 milhGes de
africanos em navios negreiros, conforme os dados do Almanaque Taubaté (2013)*.
Desenvolve-se assim, ao longo dos anos, uma representacéo banalizada do individuo negro ao
senso comum da populacdo europeia. Representacdo que fomenta o padrdo de

embranquecimento na populacdo brasileira e o preconceito racial.
1.2 Os conceitos de raca, miscegenacdo e embranquecimento no Brasil

O conceito de raca, ainda que tenha bases biologicas em relacéo a cor da pele, é entendido
como fundamento que permite a “relacdo social”. No Brasil, segundo o autor Roberto
Cardoso de Oliveira no seu livro Identidade, Etnia e Estrutura Social (1976), raca sempre foi
definida em limites de particularidades compartilhadas de um grupo e também exerce

atribuicoes simbdlicas na distribuicdo de classes e posi¢des sociais.

Desde a época colonial, a raca branca e dominante considerou a raca negra como inferior,
por causa da cor da pele e pela condicdo de escravo. Fanon (1980) disserta que quando a
civilizacdo europeia entrou em contato com o negro, acreditava que este era o principio do

mal, representava o obscuro, a sombra, a noite, as trevas e as profundezas abissais.

Esse cenario de opressdo na relagdo social gerou o dilema do racismo na populagéo.

Taguieff, citado por Sodré (1999), apresenta o racismo da seguinte forma:

(...) primeiro, heterofobicamente e universalistamente, como denegagdo de
identidade: o outro, o individuo ou grupo, ndo tem valor, inexiste; segundo,
heterofilicamente e diferencialistamente, como denegacdo da humanidade: o outro
nao pertence a mesma espécie humana, logo ¢ “absolutamente outro” (TAGUIEFF
apud SODRE, 1999, p.194).

4 Disponivel em: <http://www.almanaqueurupes.com.br/portal/numeros-da-escravidao/> Acesso: 25.10.2015.
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Segundo Freyre (2003), o processo de miscigenagdo aconteceu devido a caréncia de
mulheres brancas na colénia e a posi¢do da mulher na familia. Assim, os brancos se
relacionaram primeiramente com as indias e depois com as negras. Mesmo com a
miscigenacdo, percebeu-se o inicio das relagdes étnico-raciais pautadas pela contradicdo. Os
brancos tinham o papel principal na representacdo social e eram enaltecidos num imaginario
de “pureza”, isto &, eles eram conceituados como homens perfeitos, nobres, auténticos e

prosperos.

Para Sodré (1999), as pessoas brancas ndo eram reconhecidas como raca, pois raga é
sempre 0 outro. Assim, constata-se que hd um conflito, um tipo de mediocrizagdo no
entendimento do conceito de raca por esse grupo. Por fim, os brancos consideravam 0s
individuos das outras ragas como objeto de abuso e mercadoria, ndo como seres dotados de

razdo, inteligéncia, emocéo ou virtudes.

Ao citar o caso especifico dos negros, Freyre (2003) explica sobre o lugar que eles

ocuparam naquela coletividade:

Tornou-se, assim, o africano um decidido agente patogénico na sociedade brasileira.
Por “inferioridade de raga”, gritam entdo os socioldgicos arianistas. Mas contra seus
gritos se levantam as evidéncias historicas — e as circunstancias de cultura e
principalmente econdmicas — dentro das quais se deu o contato do negro com o
branco no Brasil. O negro foi patogénico, mas a servi¢co do branco, como parte
irresponsavel de um sistema articulado por outros (FREYRE 2003, p. 404).

N&o houve uma democracia racial, pois a europeizacdo sempre foi apanagio de elites
gue nunca aceitaram o legado das racas. Essas elites inventaram o conceito de
embranquecimento social, mais dominante no século XIX e inicio do século XX, porém tem
raizes no periodo colonial. Esse processo se estende para as esferas cultural, fisica e social.
Também é apontado como um dos principais problemas do negro brasileiro, pois o
embranquecimento favorece a insatisfacdo desse individuo com a sua identidade e sua

condic&o social.

Em complemento, lanni, citado por Bento (2002), diz que branquear é uma aspiracao
universal, pois negros, mulatos escuros e mulatos claros querem se “branquear”. Podemos
citar como exemplos a busca da miscigenagdo com o branco para ascender de classe social e
ndo perpetuar uma descendéncia negra, buscar se vestir, se comportar e ter costumes como 0

branco.
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Existem alguns motivos para as elites europeias formularem o projeto de
branqueamento. Jodelet, citada por Bento (2002), argumenta sobre a questdo da protecdo da
identidade do grupo europeu que leva a exclusdo do outro:

A explicacdo desses vieses (...) diz respeito a necessidade do pertencimento social: a
forte ligacdo emocional com o grupo ao qual pertencemos leva-nos a investir nele
nossa propria identidade. A imagem que temos de nds proprios encontra-se
vinculada a imagem que temos do nosso grupo, o que nos induz a defendermos os
seus valores. Assim, protegemos 0 "nosso grupo" e excluimos aqueles que nédo
pertencem a ele. Dessa forma, exclusdo passa a ser entendida como descompromisso
politico com o sofrimento de outro. (...) A exclusdo moral pode assumir formas

severas, como 0 genocidio; ou mais brandas, como a discriminacdo (JODELET
apud BENTO 2002, p.1).

J& Schwarcz, citado por Bento (2002), na obra “O espetdculo das ragas” (1993),
explica que a nagdo era composta por racas miscigenadas, mas em transicdo. As elites
acreditavam que, ao longo do tempo, essas racas percorreriamum processo de cruzamento e
seriam apuradas como brancas por meio de uma selecdo natural e, assim, 0S negros seriam
parecidos com os brancos. Em concluséo, esse discurso da suporte a uma tentativa de eugenia
no pais, que de acordo com Galton (1973), é o estudo dos agentes sob o controle social 0s
quais podem melhorar ou diminuir as qualidades raciais, de forma fisica ou mental, das

préximas geragdes®.

Desde um viés psicanalitico, afirma-se que é necessario o sujeito ter um modelo no
qual ele possa se espelhar, possa readquirir o narcisismo abafado e logo construir sua
identidade em cima dele. Esse modelo, segundo Santos (1983), é chamado de Ideal do Ego®,
gue quando atingido possibilita o estado de tranquilidade e harmonia. Para o africano

brasileiro, o seu Ideal de Ego é o branco adquirido por meio da ascensao social.

A psicanalista negra Neuza Santos, na obra “Tornar-se Negro” (1983), compara a
visdo social do negro com a do branco:
O irracional, o feio, o ruim, o sujo, 0 sensitivo, 0 superpotente e 0 exotico sdo as
principais figuras representativas do mito negro (...). Aqui branco quer dizer
aristocrata, elitista, letrado, bem sucedido. Noutro momento o branco € rico,

inteligente, poderoso. Sob qualquer nuances, em qualquer circunstancia, branco é o
modelo a ser escolhido (SANTOS, 1983, p. 27 e 34).

A negacdo inicial dos atributos fisicos dos negros como pele, cabelo ou tragos faciais é
o indicio béasico do embranquecimento. Santos (1983) explana que a primeira instancia de

exposicdo do Ideal do Ego é no contexto familiar, o qual se estende para o cotidiano. Uma

® Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Eugenia#cite_note-1> Acesso: 09.12.2015.
® LAPLANCHE, J. Pontalis. Vocabulario da Psicanalise, Lisboa, Moraes, 1970, citado por Santos (1983).
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crianga negra aprende com seus pais ou responsaveis que seu fisico ndo é aceito pela
sociedade e isso tras consequéncias no seu modo de ver e se relacionar com outros individuos
na escola, pois ela passa a considerar os colegas brancos como superiores. Também € preciso
recorrer aos recursos esteticos, financeiros, miscigenaveis com os brancos, e sociais huma

tentativa de modificar a identidade.

Em consequéncia do embranquecimento, Santos (1983) analisa que 0 meio negro se
repartia: uns se conformavam na sua condic¢ao social enquanto outros tentavam romper com a
corrente negra/miséria. E possivel verificar esses outros nos exemplos historicos quando
acontece a ascensao da mulher negra nas casas grandes como governanta ou “ama” e a
formacdo dos quilombos, grupo de escravos com organizacdo propria cujo objetivo era
realizar rebelides em busca da liberdade. Contudo, os escravos que conseguiam algum tipo de
liberdade eram excecdes.

Outra consequéncia gerada pelo Ideal de Ego europeu é a autodiscriminagdo negra, ou
seja, a construcdo de imagens negativas sobre si mesmo. “(...) Se trata de processos
inconscientes de autodesvalorizacdo, dificeis, portanto de serem submetidos ao escrutinio
politico ou racional” (SODRE, 1999, p. 235). Esse problema é também perceptivel nas
situacBes de discriminacdo entre os proprios negros e o plano de miscigenacdo com pessoas

brancas para ndo produzir a continuidade familiar negra.

Compreende-se que o processo de branqueamento originou-se do medo, siléncio e da
apropriacdo de regalias das elites brancas. A falta de reconhecimento da raca, da cultura e do
fenotipo diferente do outro se desdobrou em conflitos nas personalidades dos negros. Ao
longo dos séculos no Brasil, a populacdo tdo miscigenada se solidificou profundamente em
desigualdades e intolerancias.

1.3 O cabelo crespo/cacheado como simbolo identitario negro e o conflito na questdo do

embranquecimento

Tendo em vista 0 objeto da pesquisa, a construcdo da identidade do cabelo
crespo/cacheado, apresentaremos neste topico o seu significado social e sua percepcdo na

identidade brasileira associados a questdo do embranquecimento.

Todo agrupamento social possui uma identidade, acepcdo construida por atores ativos e

ocasionada pelo paralelismo entre o “eu” e o “outro”. A identidade pode fazer referéncia a
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genealogia, um passado historico. Oliveira (1976) define que a identidade “uma vez

cristalizada ¢ mantida, modificada ou, mesmo remodelada pelas relagdes sociais”.

De acordo com Oliveira (1976), o conceito de identidade possui dois desdobramentos:
o individual e o coletivo. O individual diz respeito ao self, o reconhecimento e a aceitacdo do
“eu”. Enquanto, o coletivo menciona o compartilhamento de atributos em comum de um
determinado grupo. Os componentes desse grupo assim criam a dimensdo de pertencimento,

reconhecendo o “eu” no “outro”.

No caso especifico da identidade negra brasileira, percebeu-se que, desde o regime
escravista, 0 negro teve sua identidade remodelada de acordo com o modelo europeu regente.
H& um rompimento na linha da identidade coletiva geral: o branco ndo se reconhece no
“outro” e vice-versa. Logo, estabeleceu-se um conflito na identidade individual do negro, por
causa de sua autonegacdao. Mesmo com a miscigenagao racial, a identidade africana sofreu das
mais disfarcadas a amplas alteracdes e intoleréncias, principalmente atreladas ao corpo.

E importante ressaltar que o corpo ndo é somente a juncio bioldgica de células e, sim,
a expressao viva da cultura e etnia de um grupo. Nele, as caracteristicas podem ser aceitas ou
negadas. No caso de rejeicdo corporal, as mulheres negras sdo mais atingidas, por causa da
supervalorizacdo da estética feminina branca. Cunha, citado por Bento (2012) no livro “O
espelho do mundo - Juquery, a historia de um asilo”, exemplifica a situagdo da rejeigdo
corporal sentida por negras e pacientes internas de um asilo. Essas mulheres eram citadas nos
laudos como degeneradas devido as caracteristicas raciais e fisicas: "Os estigmas de
degeneracdo fisica que apresenta sdo 0s comuns a sua raca: labios grossos, nariz
esborrachado, seios enormes e pés chatos” (CUNHA apud BENTO, 2012, p.10).

Além da pele negra, outro elemento bastante expressivo no corpo é o cabelo crespo ou
cacheado:

Ele é maleavel, visivel e possivel de alteragdes e foi transformado pela cultura, em

uma marca de pertencimento étnico/racial. O cabelo crespo € visto como um sinal

diacritico que imprime a marca da negritude nos corpos. (..) Nas multiplas

possibilidades de analise que o corpo negro nos oferece, o trato do cabelo € aquela

que se apresenta como a sintese do complexo e fragmentado processo de construcédo
da identidade negra (GOMES, 2002, p.7).

Além de remeter a uma origem africana, o cabelo, bem como o corpo, sdo parametros
da funcéo social do individuo. Como o africano era o submisso no periodo escravocrata, seu

corpo e seu cabelo eram claramente expostos a violéncia. Além disso, a nocéo entre boa
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aparéncia e cabelo resultou que o crespo/cacheado é denominado como ruim, duro, feio,

dificil de ser manuseado, e precisa de alguma intervencgdo para melhora-lo.

Gomes (2002) cita um exemplo de violéncia com a imposi¢éo de raspagem do cabelo.
Para 0 escravo ou a escrava esse ato era simbolico e de mutilagdo, “pois nas étnicas africanas
o cabelo era considerado uma marca de identidade e dignidade” (GOMES, 2002, p.7). Essa
questdo conflituosa do cabelo é percebida de forma mais intensa no género feminino, pois
segundo as autoras Angela Gilliam e Onik’a Gilliam (1995), para muitas mulheres negras
varias partes do corpo, dentre elas o cabelo, representam uma jaula de prisdo devido a rejeicédo
social. As autoras exemplificam que os homens evitam o friso do cabelo crespo ao corta-lo
bem curto, enquanto para as mulheres, que sdo mais exigidas no quesito beleza, o cabelo
representa alienacao estética, pois elas gastam mais tempo negando sua identidade racial, uma

vez que alisavam o cabelo com o uso de ferro quente.

Além do uso de ferro quente, Jocélio Teles cita, em seu livro “O negro no espelho:
imagens e discursos no saldo de beleza étnica” (1999) o uso de pastas; alisantes e outras
invencbes para associar o cabelo ao parametro ocidental, no qual as madeixas lisas e

compridas séo consideradas belas.

Desse modo, desde a infancia a aparéncia negra passa pelo procedimento de
“naturalizacdo do processo de embranquecimento racial” (ARRAES, 2013, s/n).
Desenvolvem-se, por meio dos agentes sociais, 0s ferimentos morais (OLIVEIRA, 1976,
p.16) acerca da aparéncia visual, como o0 desprezo, situacBes constrangedoras e
preconceituosas. Ferimentos que sdo compartilhados pela coletividade e que sdo intrinsecos a

formacao histérica-social.

Esse embranguecimento é mais perceptivel nas mulheres, pois na familia, na escola e
em outros lugares de convivio social, elas crescem condicionadas a acreditarem que seu
cabelo é ruim e feio. Além disso, tradicionalmente nos salGes de beleza argumenta-se que
cabelo afrodescendente requer cuidados especiais por razao de sua textura. As comparacdes a
outros tipos de cabelos e as ocasides de ferimentos morais ocasionam a negacdo das madeixas

cacheadas ou crespas.

Dessa forma, as mulheres procuram a intervencédo capilar seja por uma simples tranga,
usar o cabelo preso ou aplicar produtos e tecnicas de alisamento. O alisamento,

especificamente, € visto como um facilitador para o manuseio dos cabelos. A intervencdo nao
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pertence somente a percepcdo estética, mas pertence também & percepcdo identitéria, ao
anseio profundo de ndo “passar vergonha” de se apresentar com o cabelo afrodescendente e

de se assemelhar a um grupo influente na sociedade.

E possivel verificar o destaque visual do cabelo afrodescendente, elemento que atrai a
atencdo das pessoas no cotidiano. Ele faz parte de uma conjuntura politica, historica e de vida.
Ele pode transmitir varias mensagens e logo, diferentes interpretagdes.

(...) os cabelos rebeldes, soltos e descuidados podem expressar independéncia ou
mesmo relutancia as normas sociais, como € o caso de lideres religiosos, profetas,
rastafaris. E muito comum encontrarmos entre os/as docentes a presenca de relatos

que associam os cabelos rastafaris e a estética dos integrantes do movimento hip-hop
a sujeira e & marginalidade (NARO 2013, p.49).

Mesmo com o discurso de branqueamento, com a concepcdo de que somente 0S
cabelos alisados sdo belos, movimentos negros na década de 1960 transmitiam a mensagem
do cabelo black como objeto de debates raciais e simbolo de resisténcia. Teles (1999) explica

a ascensdo do icone:
Uma imagem de contraste revela um discurso politico, a partir dos anos 1970,
relacionado aos reflexos do "Black is beautiful”’, movimento cultural e
comportamental norte-americano dos anos 1960. Foi nas cidades de S&o Paulo e do
Rio de Janeiro, os dois centros irradiadores da influéncia norte americana, que
apareceu o corte black power — cabelo redondo e cheio, in natura. Por conseguinte,
com a crescente valorizagdo da busca da "consciéncia racial”, procurou-se uma
"naturalizacdo" dos cortes, trancados e penteados afros, com repuadio do alisamento

— "além de decadente [o alisamento], é prejudicial porque impede o crescimento do
cabelo™ (Orilé, cabeleireira paulista) (TELES 1999, p. 6).

A partir dessa oportunidade de discussao, o reconhecimento da ancestralidade africana
se torna presente para outros grupos como a familia. Muda-se a visdo do negro nesse
ambiente, possibilitando novas formas de auto-representacéo e novas formas para manipular o
cabelo crespo. Isso também se fez presente nos espacos estéticos, ou seja, nos salGes de
beleza. Nos salGes étnicos existem mensagens inscritas na forma de manusear o cabelo que
ndo sdo facilmente assimiladas para quem ndo faz parte desse grupo, como “fitagem”, jeito de
pentear o cabelo com as maos; e big chop que pode ser traduzido como grande corte e serve
para tirar as partes do cabelo alisadas por tratamentos quimicos. Portanto, acredita-se na

existéncia da reconstrucdo da identidade e da autoestima negra.

Ainda que existam reforgos para oferecer e incorporar a aparéncia negra, algumas
resisténcias se encontram na sociedade e no imaginario coletivo. Nas décadas ap6s o
movimento black, a conjuntura influenciadora formada pela midia, o consumo e o padrédo

estético ndo consideraram o cabelo diferente de uma forma profunda e como sinal politico,
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pois consideraram como uma moda ou seja, um simbolo passageiro. Nesse cenério, Lody
(2004) elucida que quando o negro assume 0 seu cabelo, assume também o seu papel na

sociedade como uma pessoa negra.

A luta pela pluralidade racial depende da ‘“colocagdo de todas as caracteristicas
fenotipicas das populaces que compdem a sociedade em um mesmo plano de valorizagdo
estético-moral e afetiva” (MOORE apud NUNES E OLIVEIRA 2007, p.293). E necesséria a
mudanca que mostre a valorizacdo da estética negra, desde a educacdo na familia, nas escolas,
no trabalho, nas percepcbes do individuo sobre o outro e no cotidiano. Também € preciso

superar o Ideal de Ego dominado pela estética do homem branco.

Nesse capitulo, os trechos expostos de Gilberto Freyre num contexto para tecer a
abordagem histdrica e social sobre 0s negros no pais. Assim, percebemos que esse grupo
sofreu uma intensa banalizacdo de seus aspectos, sejam eles fisicos, psiquicos, culturais,
relacionais, politicos e sociais. Essa banalizacdo ocorreu devido ao ideal de ego pertencente
aos brancos, grupo social dominante. Outro fator que contribui para isso foi a aspiragdo do
embranquecimento populacional, na qual negros e mesticos precisavam aparecer € viver como
os brancos. Por conseguinte, surgiram situacfes constrangedoras entre 0S grupos, como

racismo, preconceito e violéncia.

Fizemos um recorte afirmando que esse conflito de banalizacdo do negro se estendeu
para um dos aspectos mais significativos na sua aparéncia, o cabelo crespo/cacheado.
Contudo, ha a persisténcia de grupos e pessoas que promovem 0 uso € a apreciacdo desse tipo
de cabelo, seja por meio da literatura, educacdo, estética, arte ou Internet. Conclui-se que,
para melhor compreensdo do objeto de pesquisa, o capitulo é de suma importancia, pois
mostra os fundamentos da discussdo histdrica e social brasileira em torno do cabelo

afrodescendente, uma vez que se referem também aos préprios negros.

No proximo capitulo, ainda com o intuito de aprofundar na discussdo teorica, iremos
discorrer sobre a representacdo do negro e seu cabelo na midia. Esse meio pauta assuntos,
estereotipos e comportamentos nas relagcdes de criangas, jovens e adultos tanto uns com os
outros, como consigo mesmos. Assim, sera explicado o esteredtipo do negro e seus

desdobramentos em produtos midiaticos, e também como é seu discurso no meio virtual.
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CAPITULO I

2. A REPRESENTACAO DO NEGRO BRASILEIRO SOB O PONTO DE VISTA
DA MIDIA TRADICIONAL E VIRTUAL
Neste segundo capitulo iremos analisar a representacdo do negro na midia e nas redes
sociais online, com foco nos ambitos fenotipico e estético. Para entender melhor como é
realizada essa abordagem feita pela midia, o capitulo estd dividido da seguinte maneira: a
midia sob a influéncia do embranquecimento social, e assim as consequéncias na
representacdo do grupo afrodescendente; a representacdo nas telenovelas; a abordagem nos
jornais impressos e telejornais; e, a abordagem na publicidade. Por fim, iremos demonstrar a
insercdo desse grupo nas redes sociais online. Esses levantamentos irdo nos auxiliar a
compreender os efeitos de tais tratamentos no processo de construcdo identitaria do cabelo

crespo/cacheado em blogs da Internet, objeto de estudo da pesquisa.
2.1 A midia e o ideal de branqueamento

A midia e seus produtos exibem noticias, realidades, culturas, comportamentos,
sistemas politicos e ideoldgicos. Além disso, detém o poder de agendamento de pautas para
um local ou pais, denominado por Hipotese do Agendamento ou agenda-setting. Essa
corrente de investigagdo, segundo a jornalista Ana Karla Farias no artigo “A teoria da
conspiracao e a teoria do agendamento” (2015, s/n), esclarece que os meios de comunicagdo
elencam os temas importantes a serem pensados: “Para McCombs e Shaw, a Teoria do
Agendamento pressupde que as noticias sdo como sdo porque os veiculos de comunicacdo

“determinariam o que pensamos” € como pensarmos os fatos noticiados”.

A conjuntura do discurso, dos valores e das imagens transmitida por meio do agenda-
setting, normalmente, pertence a um estere6tipo que tende a ser reproduzido. Segundo Hall,
citado por Roso, Strey, Guareschi & Bueno (2002), estereotipar compde a manutengdo da
ordem social e simbolica que estabelece um limite entre o “normal” e o “desviante”, o
“aceitavel” e o “inaceitavel”, o que “pertence” e o que “ndo pertence”. Assim, as minorias
reconhecidas por causa de conflitos politicos e sociais, como os afrodescendentes, ndo séo
representadas no espago midiatico, justamente por serem interpretados por um padréo

imagindrio e estético como o “outro”, o “inaceitavel”.
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Percebemos que no Brasil, a midia € dominada por grupos da elite branca que
arquitetaram o padrdo imaginario do branqueamento, desde a época colonial, como foi
apontado no capitulo anterior. Esse padrao tornou-se também uma influéncia no processo de
agenda-setting. Liv Sovik, autora do artigo “A branquitude e 0 estudo da midia brasileira:
algumas anotacOes a partir de Guerreiro Ramos” (2002) discute sobre a disseminagdo da

midia desse modelo de branqueamento:

Os meios de comunicacdo e os produtos culturais de massa veiculam a cultura
hegemonica, em sua articulacdo instavel de diferencas. O resultado, em geral, é de
aparéncia branca, exatamente porque a branquitude continua sendo uma espécie de
projeto para a Nacdo, uma autoimagem positiva. (...) No universo da midia
brasileira, a branquitude ¢ um pélo de identificacdo, mesmo quando a palavra
“branco” ndo ¢ pronunciada. A branquitude brasileira pode ser concebida, entdo,
como uma funcdo ou papel social, como um valor ou ideal na midia e como um
problema ou territdrio a ser explorado, na teoria (SOVIK, 2002, p.8)

Dessa forma, as novelas, comerciais, filmes, jornais, entre outros produtos divulgam a
branquitude de modo intenso. Como consequéncia, a relagdo de exclusdo se estabelece, pois a
massa desenvolve uma visdo de inferioridade referente aos que ndo sdo brancos. Formas de
intolerdncia e preconceito racial surgem e afetam a autoestima de milhGes de negros

brasileiros.

No artigo “Racismo no horario nobre” (2004), o jornalista Paulo J. Rafael afirma que a
responsabilidade do preconceito ndo é somente da midia, mas de todas as relacdes e
organismos sociais formados ao longo da histéria. Contudo, com uma avaliagdo mais
criteriosa, percebe-se que a midia, instituicdo de grande influéncia, exerce um racismo oculto,
isto €, apresenta situacfes normais a primeira vista, mas, no fundo, recheadas de racismo em

suas intencgoes.

O ativista norte-americano Jesse Jackson, citado por Paulo J. Rafael (2004)
exemplificou bem esse fato em seu discurso em conferéncia no Senado Federal, em Brasilia,

em 1996 sobre a projecdo do negro na midia norte-americana e brasileira:

Os negros no Brasil e nos Estados Unidos sdo projetados todos os dias pela midia de
seis modos mortais. Somos projetados como menos inteligentes do que somos,
menos trabalhadores do que somos, menos patriotas do que Somos, menos universais
do que somos, menos dignos do que somos e mais violentos do que somos
(RAFAEL, 2004, s/n).

Representa-se 0 negro assim como era visto na época colonial: o empregado, 0
passivo, o marginalizado ou o delinquente. N&o havia possibilidade de crescimento intelectual

e social para ele. Essa questdo é tdo degradante que, na midia, quando as pessoas negras
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conseguem mudar de classe, os outros individuos agem com desconfianga. Exemplificando
essa situacdo, Adriane Roso e mais outros autores, no artigo “Cultura e ideologia: a midia
revelando estereotipos raciais de género” (2002) cita que na midia quando o negro ¢
apresentado bem vestido ou com um carro de alto valor, hd comentarios ou piadas que ele seja
motorista ou ladrdo. Isso faz pensar que o individuo ndo possa conseguir esses bens materiais
com seu proprio esfor¢o ou possa ascender para conseguir uma fungdo melhor e mais bem

renumerada.

A negacdo do negro se encontra tdo assidua e introtejada no sistema midiatico que
Sodré (1999) discerne quatro aspectos:
1) através da negacdo da existéncia do racismo, exceto em casos explicitos de
preconceito, ou conflitos raciais; 2) apagamento de aspectos e exemplos positivos da
cultura negra, ignorando ou “embranquecendo” as contribui¢des desta etnia ao pais;
3) estigmatizacdo da cor escura da pele, atribuindo a esta identidades ou
caracteristicas que ndo estdo de acordo com a realidade da maioria; e 4) criacdo de
um estado de indiferenca entre os profissionais da midia permitindo que exista uma

supresséo da realidade étnica em prol de interesses econdmicos comerciais (SODRE
apud SANTANA, 2010, s/n).

No caso da indiferenca entre os profissionais de midia, como esse sistema é regulado
ndo por causas politicas e raciais, mas sim pautado em interesses mercadoldgicos, ha pouca
presenca de profissionais negros nos programas. O autor cita como exemplo a situacdo de um
individuo negro ao conseguir empregar-se numa redacdo de jornal ou estacdes de televisdo
tem como primeiras tarefas ditas de “cozinha”, longes da visibilidade publica, mesmo que

venha ocupar depois uma posicao.

Por outro lado, com o objetivo de defender os que sofrem preconceito ou
discriminacdo racial e étnica, o Estatuto da lgualdade Racial (2010) foi sancionado pelo
presidente Lula. Proposto pelo deputado Paulo Paim (PT/RS), “o estatuto delimitava politicas
publicas de educacdo, saude, cultura, esporte, lazer, ¢ trabalho para a populagdo negra”
(SANTANA, 2010, s/n). Além disso, no projeto original havia as propostas de defesa dos
direitos das comunidades quilombolas, protecdo de religides de origem africana e cotas para a

participacao de negros em producdes televisivas, cinematograficas e publicitarias.

O capitulo sobre a incluséo de negros na midia disponibilizava o seguinte artigo:

Art. 47. Na producdo de filmes e programas destinados a veiculagdo pelas emissoras
de televisdo e em salas cinematogréaficas, devera ser adotada a pratica de conferir
oportunidades de emprego para atores, figurantes e técnicos negros, sendo vedada
toda e qualquer discriminagdo de natureza politica, ideologica, racial e artistica
(ESTATUTO DA IGUALDADE RACIAL, 2003, p. 23).
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No projeto, também foi proposto que filmes e programas televisivos deveriam
apresentar imagens de pessoas afro-brasileiras em propor¢do de vinte por cento do nimero
total de atores e figurantes. Dessa proporcdao, metade seria composta por mulheres negras
(SANTANA, 2010, s/n).

Desde 2003, o projeto comecou a ser discutido no Congresso Nacional. Em 2006, o
texto do estatuto teve modificacGes em virtude de resisténcias de outros deputados na Camara,
e ao final, foi aprovado com a exclusdo de pautas consideradas polémicas, como a
regularizacéo de terras quilombolas. No caso especifico da midia, aprovou-se o incentivo para
a participacao de atores, figurantes e técnicos negros em filmes e programas de TV, porém
sem um percentual de participacao definido para esse grupo, ao contrario do que foi proposto
no projeto. Mesmo com essas alteracdes, Juliana Santana (2010) afirma que muitos
consideraram a aprovacdo benéfica, porque mostra que o pais reconhece a presenca do

preconceito e da desigualdade racial.

Com a exposicdo de informac6es sobre a representacdo do afro-brasileiro nesse topico,
conclui-se que a midia brasileira, dominada pela elite branca, repercute a branquitetude em
seu agendamento. Mesmo com o Brasil sendo um dos paises com a maior populacdo negra do
mundo, esse aspecto ndo é representado na programacdo mididtica de forma igualitaria e
fidedigna. Contudo, ha casos especificos e atuais de atuacdo na midia por pessoas negras que
serdo Vvistos nos proximos topicos e que precisam ser cada vez mais reforcados no imaginario

coletivo, com o intuito de romper com o paradigma do embrangquecimento racial.

2.2 O papel do negro na teledramaturgia

As imagens veiculadas na televisdo fomentam um imaginario coletivo em relagao as
representacdes de individuos e grupos. Elas as vezes sdo interiorizadas de maneira inocente
pelo publico, consideradas como pensamentos e praticas naturais, e pautam suas relagdes. Um
forte exemplo de produto midiatico que reproduz essas cenas e possui bastante alcance entre
os brasileiros ¢ a teledramaturgia, presente na televisdo desde a década de 1950.

Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia realizada em 2014 pelo IBOPE Inteligéncia’,
0s programas mais assistidos e indicados como primeira mencdo de preferéncia do publico

sdo os transmitidos em horéario nobre pela TV Globo como telejornais e telenovelas. No caso

" Disponivel em: <http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-total-de-pesquisas/relatorio-final-pesquisa-
brasileira-de-midia-2014.pdf> Acesso: 02.11.2015.
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das telenovelas, a programacédo dessa emissora conta com exemplares que ja chegaram até 98
pontos de audiéncia, como Roque Santeiro (1985)8.

De acordo com o autor Arlindo Machado (2000) na obra “A televisao levada a sério”,
0 género da telenovela narra por meio de capitulos a histdria de personagens, com o ar de
mistério, romance ou davida para chamar atencdo do espectador. A novela transmite
realidades antigas ou recentes de um povo, casos de afeto e rivalidades, tendéncias de
comportamento, tendéncias de moda, um problema social que precisa ser combatido ou um

ideal de pertencimento social.

Na novela também é mostrado o padrdo ideal do imaginario coletivo que, no pais, é
dominado pelo embranquecimento racial. Portanto, ndo ha uma retratacdo fidedigna a qual
representa todos os grupos raciais, pois mesmo com a maioria da populacdo brasileira sendo
negra, esse grupo é pouco evidenciado nesse género televisivo. Para elucidar e chamar
atencdo dessa pouca representatividade, o cineasta e pesquisador Joel Zito Araujo, em seu
artigo “O negro na dramaturgia, um caso exemplar da decadéncia do mito da democracia
racial brasileira” (2008), elabora um apanhado histdrico brasileiro sobre a representacdo do
negro nas novelas. Nos anos 60, momento de éxito da telenovela, o autor diz que as mulheres
negras eram representadas como empregadas:

O melhor exemplo foi 0 grande sucesso da atriz Isaura Bruno, quando interpretou a
mamde Dolores, na mais popular telenovela do periodo, O direito de nascer.
Entretanto, cresceu nessa mesma época um estere6tipo diferenciado de Hollywood,

da mulata sedutora, destruidora de lares. Mas as empregadas domésticas
predominaram (ARAUJO, 2008, p. 980).

O homem negro era representado também como o empregado doméstico, o excluido, o
vildo ou o delinquente. Podemos perceber que, atores negros ndo eram escolhidos para
personagens protagonistas, como no exemplo da novela “A Cabana do Pai Tomas”, escrita de
Hedy Maia, transmitida pela Rede Globo em 1969. Os protagonistas dessa novela eram o
escravo Tomas e sua esposa Tia Cloé, interpretada pela atriz Ruth de Souza que era negra.
Contudo, o ator que interpretou o protagonista Pai Tomas, Sergio Cardoso era branco. Sua
pele era pintada de preto, usava peruca e colocava rolhas no nariz e na boca, técnica

conhecida como blackface, copiada do cinema americano (SANTANA, 2010, s/n).

Na década de 1970, Joel Zito Araljo explica que houve a retratagdo dos conflitos em

torno da ascensdo social, possivel pela melhoria na economia. Os negros ja ndo ocupavam

8 Disponivel em: <http://extra.globo.com/tv-e-lazer/novela-de-maior-audiencia-da-globo-roque-santeiro-eleita-
por-joao-emanuel-carneiro-melhor-dos-50-anos-da-emissora-17956909.html> Acesso: 13.11.2015.
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somente posigdes subalternas. “A exemplo do psiquiatra Dr. Percival, interpretado por Milton
Gongalves em Pecado capital, ou da Dona Elisa, uma professora e dona de um colégio,
interpretada por Ruth de Souza em Duas vidas” (ARAUJO, 2008, p. 980).

Por outro lado, na mesma época, a primeira personagem negra protagonista, Xica da
Silva da trama Escrava lIsaura, foi interpretada por uma atriz branca. A personagem usava
aderecos europeus como perucas, maquiagens e vestimentas para mudar de posic¢éo social,
igualando-se aos brancos. Verifica-se aqui novamente a questdo do embranquecimento na
escolha de uma atriz branca e na propria historia da personagem. Apenas nos anos 1990, Xica
foi representada por Tais Aradjo, atriz negra.

Em 1980, Aradjo (2008) argumenta que a progressiva ascensdao do negro na
dramaturgia continuou, mas ainda com pouca representatividade e pouca discussao sobre o

racismo, até os anos 90:

A partir dos anos 80, podemos afirmar que houve uma lenta, mas progressiva
ascensdo do negro na dramaturgia da teleficcdo. Mesmo assim, identificamos que
em um ter¢o das telenovelas produzidas pela Rede Globo até o final dos anos 90 ndo
havia nenhum personagem afrodescendente. Apenas em outro terco o nimero de
atores negros contratados conseguiu ultrapassar levemente a marca de 10% do total
do elenco. O racismo brasileiro apareceu na telenovela somente como uma das
caracteristicas negativas do vildo, e ndo como um traco ainda presente na sociedade
e na cultura brasileira. Até o final dos anos 90, poucas telenovelas trataram a
discriminago racial contra o negro brasileiro de forma direta(ARAUJO, 2008, p.
981).

Um fato inédito aconteceu em 2004 na dramaturgia brasileira, pois na novela “Da cor
do pecado”, a atriz Tais Araljo representou a protagonista Preta de Sousa. Algumas
discussdes vieram a tona referentes ao nome da novela, pois indicava a imagem negativa que
a cor da pele negra simbolizava, ja que havia uma alusao feita ao pecado. Nao obstante, Joel
Zito Araljo argumenta que 0 protagonismo negro representou um aumento na autoestima para
criancas e adolescentes afrodescendentes, 0s quais ndo se sentiam reconhecidos na

teledramaturgia.

Analisando a partir do objeto de estudo, o cabelo crespo/cacheado, a personagem Preta
da supracitada novela estd em alguns episodios com o cabelo alisado e outros encaracolado.
Contudo, no mesmo ano, Elen, personagem encenada pela mesma atriz na trama “Cobras e
Lagartos”, também da Rede Globo, tinha o cabelo alisado e desejava alcancar as altas

posicdes ocupadas por brancos.
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Em alguns casos especificos e mais atuais, iniciou-se a valorizagdo das caracteristicas
fenotipicas, demonstradas por meio do cabelo cacheado/crespo, como na novela “Viver a
Vida” (2010) de Manoel Carlos, com uma das protagonistas, Helena, interpretada por Tais
Araujo. “Nasceu em Buzios, mudou-se para 0 Rio de Janeiro ainda adolescente e tornou-se
uma modelo famosa e bem sucedida. (...) Era uma mulher bonita, jovem e independente e

valorizava seus tragos negros” (SANTANA, 2010, s/n).

Segundo a autora Juliana Santana (2010), o afastamento da personagem de um ndcleo
negro e a sua condicdo social que ndo correspondia com a realidade brasileira dos negros
tiveram bastantes criticas por membros do movimento negro. Mesmo assim, em outras
novelas aumentou as encenacdes de homens e mulheres com cabelos cacheados e crespos.
Um exemplo mais recente foi na novela Babilonia (2015), com a personagem Paula (Sheron

Menezes) que numa cena no saldo de beleza, nega o alisamento em seus cabelos crespos.

Compreende-se que, ao longo dos anos, a imagem do negro foi bastante banalizada
nas teledramaturgias. Negava-se sua aparéncia, raizes culturais, possibilidade de discusséo
racial e o direito de voz do negro. Os papeis que 0s atores negros representavam pertenciam a
marginalidade social. Apds a ascensao social desse grupo e ap6s as discussées do movimento
negro, a inser¢do do ator e atriz negros nas novelas tornou-se mais sélida. Mesmo assim, ndo
ha a expressao forte negra nos enredos, porque o padrdo de embranguecimento ainda persiste

no imaginario coletivo.
2.3 A representacdo do negro no jornalismo

Antes de analisarmos como o negro é representado pelo jornalismo, iremos fazer um
balanco histérico desse produto midiatico, com a pretensdo de verificar os acontecimentos e
concepgdes que interferiram na visdo jornalistica em relacdo ao negro nos dias atuais. O
jornalismo e a imprensa surgiram 14 anos antes da independéncia do pais, segundo os autores
Richard Romancini e Claudia Lago, citados por Machado (2012). Os primeiros jornais foram

A Gazeta do Rio de Janeiro, de chapa branca e o Correio Braziliense, de carater combativo.

Inicialmente, os jornais eram censurados pelo governo para que ndo criticassem a
religido, a elite e os bons costumes. Porém, depois da Revolugdo Constitucionalista de
Portugal, em 1820, “os jornais, caracterizados por seu cardter opinativo, passaram a
estabelecer um debate a acerca das novas propostas de colonizag¢do do Brasil, despertando um
sentimento autonomista e nacionalista no povo” (ROMANCINI E LAGO apud MACHADO,
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2012, s/n). Enquanto isso, a imagem do negro era associada as ideias de violéncia,
dependéncia, barbarismo, e exoticismo, apoiadas com as teorias raciais europeias
(SCHWARCZ apud MIRANDA, 2009, p.42).

Apos a Abolicdo da Escravatura em 1888 e proclamacdo da Republica em 1889, o
Estado ndo previu nenhum mecanismo de inclusdo igualitario do ex-escravo. As oligarquias
predominantes se acostumaram em excluir a representacdo “outro”, seja nos termos sociais,
ou midiaticos. Nesse cenario, surge a imprensa negra em 1915 com os jornais O Menelick, O
Clarim da Alvorada, O Getulino e a Princesa do Norte (SODRE, 1999, p.219).

Até o advento da Nova Republica, esta imprensa caracteriza-se pela tentativa de
fazer o negro integrar-se na sociedade global: os textos, de feitio rebuscado e
literario, noticiam aniversarios, casamentos, eventos sociais; veiculam protestos
contra 0 preconceito racial; incitam & educacdo como recurso de ascensdo social;
condenam o alcoolismo e as praticas boémias. Predomina a moral puritana,

valorizada como meio de obtencdo de respeitabilidade e equiparagdo aos padroes
brancos (SODRE, 1999, p.219).

Os jornais da imprensa negra divulgavam a inclusdo dos afrodescendentes,
principalmente pela educacdo. Contudo, mesmo com a falta de liberdade de expressdo na
época Vargas (1930 a 1945) e na Ditadura Militar (1964 a 1985), os jornais negros nao
deixaram de alertar sobre as questBes de raca e 0s problemas de socializagdo. Ja a partir de
1980, com o discurso vigente no pais sobre a democracia racial, a qual afirmava que negros,
brancos e multados viviam sob condic¢des de igualdade juridica, Muniz Sodré (1999) aponta
que haviam pequenos jornais negros motivados pelas aspiracdes do “Movimento Negro
Unificado contra a Discrimina¢do Racial (MNU)”. Esse movimento tinha a pretensdo de

desconstruir o mito da democracia racial brasileira e combater o racismo.

Enquanto isso, vemos que a grande imprensa brasileira, dominada por oligarquias da
elite, tinha pretensdes mercadoldgicas, ndo a servi¢o de uma inclusdo e igualdade de todas as
minorias. Essa elite molda o discurso e exerce poder direto na midia, legitimando a
desigualdade social pela cor da pele. Para exemplificar esse conflito, o especialista em
Ciéncias Humanas, Francisco Ladeira (2014), afirma que os negros sédo tratados de modo
humilhante nos programas policiais e encontram obstaculos em publica¢bes da imprensa

conservadora nas suas principais causas e reivindicacoes.

Por outro lado, recentemente devido as amplas discussGes dos movimentos negros
sobre a democracia racial e a ascenséo social, os jornais denunciam os casos de racismo. Mas,

segundo Ricardo Ferreira em seu artigo “Negro mididtico: constru¢do e desconstrugdo do
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afro-brasileiro na midia impressa” (2006), o maior problema no repasse da informacdo é a
resisténcia ao termo negro, ao politicamente correto, em imagens, graficos ou editoriais. Os

2 ¢ 29 <¢

termos “crioulo”, “negdo”, “preto” entre outros devem ser substituidos:

(...) se necessario, use a forma negro (e nunca preto, colored, pessoa de cor, crioulo,
pardo etc.). Mulato e mulata sdo aceitaveis quando se justificar a especificagdo, na
noticia, da cor da pele da pessoa. No noticiario policial, so faca referéncia a negro
quando se tratar de pessoa procurada: A policia procura dois homens negros e um
branco, acusados de... Nos demais casos, raramente ha necessidade de falar em
brancos, negros ou mulatos. No noticiario geral, a palavra sd tem sentido se a
prépria pessoa se referir a ela ou se houver uma denulncia de discriminagdo racial.
Por isso, ndo descreva um jogador, artista ou personalidade como, por exemplo:
Jodo da Silva, 32 anos, negro (a menos que o personagem proclame a sua negritude).
A Unica excecdo seria para casos muito incomuns (o primeiro presidente negro de
um pais, o primeiro cardeal negro, etc.). “O Estado ndo compactua com casos de
racismo e os denuncia sempre” (Martins Filho, 1999, p. 119). Dessa forma, ¢
possivel observar que os principios do politicamente correto ou um certo cuidado ao
abordar grupos minorizados tém se constituido em certa preocupagdo dos veiculos
(FERREIRA, 2006, p.84).

Outra situacdo do negro no jornalismo, a qual precisa ser observada, € sua escassa
representacdo no telejornalismo. A entrada desses profissionais no meio televisivo se deu na
década de 70, mas é possivel verificar que ndo passam da quantidade de 10 apresentadores de
telejornais no pais, de acordo com os dados fornecidos pelo Observatoério da Imprensa (2007).
Usaremos alguns exemplos desses profissionais, que mais se destacam, para analisarmos as
suas apresentacBes juntamente com a representacdo do atributo fenotipico, o cabelo
crespo/cacheado, objeto de estudo dessa pesquisa.

O primeiro exemplo é a jornalista Gldria Maria, que estreou como repérter em 1971,
no Jornal Nacional. Neste programa, foi a primeira repérter a aparecer ao vivo. Ela passou
pelo "Jornal Hoje", "Bom dia Rio" e "RJTV". Também ficou por dez anos no programa
dominical “Fantastico”, de onde saiu em 2008 e atualmente se encontra no “Globo Reporter”.

Todos esses programas sdo da Rede Globo de Televisdo®.

Em uma entrevista a Revista TPM (2011) Gloria Maria comenta: “Muita gente nao se
conformava, como se fosse uma agressdo eu estar ali”*°. Sobre o cabelo, inicialmente, Gldria
Maria usava o black power, porém depois alisou as mechas. Mesmo assim ela afirma que
voltaria a usar o cabelo crespo.

Eu usava o black quando ninguém usava. Cabelo curto quando ninguém usava! Eu

entrei para a televisdo com o cabelo liso quando era moda do blackpower, a época
das panteras negras, 0 movimento dos negros americanos com ativistas como a

° Disponivel em: <http://infograficos.oglobo.globo.com/revista-da-tv/jornalistas.html> Acesso em: 20.09.2015.
10 Disponivel em: < http://revistatpm.uol.com.br/revista/107/paginas-vermelhas/gloria-maria.html> Acesso em
20.09.2015.
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Angela Davis, entdo usava o cabelo como o dela... Depois mudei (Gléria Maria em
entrevista ao site O Fuxico, 2012, s/n).

Outra jornalista conhecida pelos telespectadores € Zileide Silva que comecgou sua
carreira em 1978. Participou da cobertura de elei¢bes presidenciais e do atentado de 11 de
setembro!!. Zileide Silva aderiu ao cabelo crespo e, recentemente, mudou o visual para

cabelos mais curtos, mas ainda crespos.

Por fim, um exemplo mais recente € a jornalista Maria Julia Coutinho, conhecida
como Maju, e apresentadora da previsdo do tempo no Jornal Nacional, também da Rede
Globo. Ela também adere ao cabelo crespo, mas em julho de 2015 sofreu preconceito por
meio de comentarios racistas e ofensivos na pagina oficial do Facebook do Jornal Nacional.
Apo6s 0 acontecimento, jornalistas, famosos e internautas aderiram a campanha online

#SomosTodosMaju.

A vitima manifestou, no horério do telejornal, o contentamento ao apoio do publico,
afirmou que ja sabia lidar com situacdes preconceituosas e que vem de uma familia militante
na causa negra e, por isso, conhece os seus direitos. Maju encerrou dizendo: “Os
preconceituosos ladram, mas a caravana passa” 2. Ao final, William Bonner, editor-chefe e
apresentador do jornal, assegurou que os colegas jornalistas da emissora repudiaram a

situacao.

Com o suporte dos exemplos citados, verificam-se as tentativas de representar melhor
o afro-brasileiro no jornalismo. Contudo, é preciso analisar se ele ndo estad sendo um produto,

como afirma Gabriel Ledo no artigo “Apenas um produto negro no telejornalismo” (2011):

Ha& nesse panorama aqueles que venceram barreiras e conquistaram seu espago pela
qualidade e também esforgos de alguns membros nas alas superiores que apresentam
uma postura progressista ansiando por igualdade. Este processo é, inclusive, mais
saudavel ao capitalismo, tanto que minorias cada vez mais tém nichos proprios e
interagem com outros no mercado. Essa visdo pela aparéncia do negro e outras
minorias para determinar quem apresenta as noticias é tdo danosa quanto aquela que
coloca em duvida a qualidade de um jornalista em decorréncia de suas origens e
trata tanto negros, brancos, asiaticos e outros grupos como meros joguetes no
tabuleiro (LEAO, 2011, s/n).

Em concluséo, de maneira lenta e gradual, percebemos que 0S negros comegaram a
ganhar espaco no jornalismo a partir das pautas que denunciam casos racistas, o cuidado com

o0s termos referentes a eles nos textos e a suas inser¢des no telejornalismo. Ainda € necessaria

11 Disponivel em: < http://infograficos.oglobo.globo.com/cultura/revista-da-tv/jornalistas/zileide-silva-
8015.html#description_text> Acesso: 20.09.2015.

12 Disponivel em: <http://gl.globo.com/pop-arte/noticia/2015/07/maju-comenta-apoio-preconceituosos-ladram-
mas-caravana-passa.html> Acesso: 20.09.2015.
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uma participacdo maior desse grupo nos programas televisivos e que os assuntos pautados por
esse grupo sejam discutidos de maneira ampla e igualitaria. A democracia racial no
jornalismo esta sendo construida, mas € preciso voltar para as questfes étnicas e raciais, nao

somente para as questdes mercadologicas.
2.4 O negro na publicidade e propaganda

Novamente, a fim de compreender os papeis dos afro-brasileiros na midia atual,
iremos fazer antes um balango historico da publicidade no pais, com o objetivo de observar as
consequéncias e paradigmas que permaneceram ou que mudaram ao longo do tempo
referentes aos negros. A publicidade e a propaganda surgiram no pais com a oralidade dos
vendedores, mascastes e ambulantes com cartazes e panfletos de seus produtos. Também
surgiram nos jornais impressos com espacos dedicados a venda, compra, troca e fuga de

escravos.

Segundo o autor Schwarcz, citado por Miranda (2009), a linguagem dos andncios era
menos rigida do que a linguagem dos textos jornalisticos, e também €é possivel observar as
expressdes faladas e os costumes daquela época colonial. Além disso, podemos observar nos
anuncios a linguagem que tratava 0s escravos como objetos e propriedades, igual ao

tratamento oferecido pelos seus donos:

Fugiu Americo, crioullo de 38 a 39 anos, alto e bem feito de corpo, bons dentes,
costuma fazer a barba, usa bigode, conversa bem, traja bem é bom carpinteiro e
pedreiro, leva consigo algum dinheiro que é seu, é bonito é escravo de estimagdo
(Provincia de S&o Paulo, 1877 apud MIRANDA, 2009, p.48).

ATTENCAO — Vende-se para 0 mato uma preta [...] de idade quarenta e tantos anos,
muito sadia e bastante robusta, sabe bem lavar e cozinhar o di&rio de uma casa,
vende-se em conta com por haver precisao, no beco do largo, n.2, na mesma casa em
que se vende tartaruga verdadeira (FREYRE apud MIRANDA, 2009, p.49).

Ainda no século XX, o negro continua sendo representado de modo semelhante a
época colonial isto é, o escravo fiel, o bestial (violento, bruto, malandro), caricatural (com a
alusdo a estética, macaco, ticdo), a mulher lasciva, sexualizada ou ainda a caracteristicas
positivas como talento para masica e futebol, asticia e ingenuidade (BROOKSHAW, 1983,
p.47). Na época Vargas, com o advento dos meios de comunicacdo voltados para propagar
estratégias politicas, as elites procuraram excluir a questdo racial e robustecer o
embranquecimento valorizando a mesticagem. Joel Zito Aradjo certifica:
Na historia das nossas midias audiovisuais, 0 desejo de branqueamento da nacéo,

ideario que ja estava consolidado desde o século XIX, acabou por se tornar um peso
imagético, uma meta racial que nunca provocou rebeldias. Ao contrario, tornou-se
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convencdo e naturalizou-se como estética audiovisual de todas as midias, incluindo-
se especialmente a TV, o cinema e a publicidade. (ARAUJO apud MIRANDA,
2009, p. 73).

Com esse anseio de branqueamento, 0s meios de comunicagdo, que possuem papel
central e influenciador na cultura brasileira, promoveram a exclusao dos afro-brasileiros. De
acordo com Adriana Roso e mais autores (2002), esse procedimento de exclusédo pode ser
sutil, porém bastante produtivo, pois procura transformar o “diferente” (minoria) em o “igual”
(maioria). “Quanto mais pessoas agirem de forma massificada, mais se pode vender em uma
sociedade de consumo”. No caso do Brasil, seria vender o estereotipo branco por meio da

publicidade e propaganda a todos 0s grupos raciais.

Ainda nesse processo de branqueamento, as propagandas reforcam a autoimagem,
autoestima, o ego ideal, sustentados pela ideologia de mercado perfeito e sujeito ao equilibrio
natural (SODRE, 1999, p.252). Em consequéncia, elas apoiam o ego ideal relacionado ao
individuo branco e robustecem na populacdo negra a auto-discriminacdo devido a
internalizacdo de modelos negativos sobre si mesmo. Exemplificando, o0s espacos
publicitérios destinam a exibicdo de brancos bonitos, revelando também a inferioridade da
beleza negra e a negacao de suas marcas fenotipicas como cabelo crespo e pele escura.

Todavia, em meados da década de 90, houve a inclusdo do negro na midia publicitaria
devido aos debates sobre essa questao, ascensdo social negra e 0 mercado com mais pablicos
segmentados. Naquela época, os esforcos do Marketing detectaram o sentimento de exclusdo
dos consumidores de pele escura em itens de consumo, e cerca de 71% afirmaram, em
pesquisas mercadoldgicas, ter a disponibilidade para adquirir determinados produtos que

houvessem negros nas propagandas®?.

Um exemplo significativo de incluséo dos afro-brasileiros na publicidade se deu na
revista Raca-Brasil, com primeira edicdo em 1995. A revista trouxe matérias editorias e
anuncios que se voltam, de modo exclusivo, ao individuo de pele escura, valorizando suas
caracteristicas fenotipicas e sociais. Mostra-se também o plano de felicidade por meio do
consumo. Houve sucesso de vendagem e publicidade, fato que proporcionou o agenciamento
de modelos negros. O ponto do cabelo, forte item identitario, é quase que obsessivo nos
anuncios e reportagens (SODRE, 1999, p.253). Contudo, o discurso sobre o cabelo é mais

estético do que politico.

13Dados retirados do livro Claros e Escuros — Identidade, povo e midia no Brasil — André Sodré, 1999, p.253.



36

Um anuncio publicitario afirma que “os cabelos, como 0s olhos, sédo o espelho da
alma” e faz uma bela mulher de pele escura proclamar: “Com American Hair, eu me
transformei na mulher que sempre idealizei, completamente feliz, bonita e radiante”.
O anlncio é tipico da revista Raca-Brasil, uma das varias publicacdes que se
dispdem a reconstruir, na virada do milénio, num pais em que mais da metade da
populacéo é escura, a identidade do sujeito negro com valores afins aos da sociedade
clara hegemonica, isto é, com uma ética baseada em valores estéticos como
racialmente positivo (SODRE, 1999, p.253).

Portanto, com esse novo segmento de consumidores, mudou-se a visao de empresarios
e publicitarios, a qual aponta para a inclusdo dos negros e assim comecaram a investir em
produtos étnicos e modelos dessa etnia. O publicitario Nizan Guanes, fundador e presidente
da Agéncia Africa, afirma que hoje preto é chique, pois quem quer ser moderno se veste de
preto. “Os modelos negros cada vez mais fazem sucesso ¢ a esséncia negra reflete-se em todas
as culturas, pois onde ha negro, ha mais alegria e musicalidade. E isso se reflete na
propaganda” (SANTANA, 2014, s/n).

Nas pecas publicitéarias, algumas vezes os modelos estdo com o cabelo crespo em
outros com cabelo alisado, dependendo do intuito da peca. Pode-se transmitir a valorizacéo do
cabelo, como transmitir ainda tracos do branqueamento. Como consequéncia dessa
propagacdo de tracos proprios dos brancos, na infancia e adolescéncia, individuos s&o
ensinados a negarem seu cabelo por serem duros e dificeis de cuidar.

Mesmo em propagandas de produtos especificamente para a mulher negra,
encontramos problematizacdes como shampoos para cabelos afrodescendentes
(cacheados, crespos, ondulados). Os cabelos sdo taxados de rebeldes, volumosos,
quebradicos, “cabelos ruins”, nunca valorizando a caracteristica natural do cabelo,

mas sim tentando transforma-lo em outra coisa, oferecendo para eles solugdes para
reducdo de volume e defini¢do (MORAES, PAULA E MOREIRA, 2015, p.5)

Atualmente, esse cenario comecou a mudar devido a valorizacdo do cabelo
afrodescendente e a procura de cosméticos especificos. Marcas como Dove, TRESsemmé,
Seda entre outras incluiram personagens negras com cabelos crespos em suas midias
publicitarias. Um exemplo ¢ a campanha “Dove Hair: Love Your Curls” com o titulo “Ame

seus cachos” que teve bastante repercussao na midia e na Internet:

Em “Dove Hair: Love Your Curls”, meninas de cabelos cacheados sdo entrevistadas.
Nenhuma estd feliz com seus cachos. Todas sonham com cabelos lisos. O novo
video jA comeca com um dado de uma pesquisa: apenas 4 entre 10 garotas de
cabelos cacheados gostam deles assim. Depois, vem a mensagem: “O melhor jeito
de mudar como elas se sentem sobre os cachos é mostrar como vocé se sente sobre
os seus” (EXAME.com, 21/05/2015).

A publicidade brasileira, propagadora do branqueamento racial, mudou de perspectiva

principalmente nos anos mais recentes. Com a participacdo do modelo negro com cabelo
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cacheado/crespo, é possivel transmitir autoestima para a minoria antes nio representada. E
importante salientar 0 questionamento se essa nova projecdo é um jogo de interesses
mercadologicos e estéticos, ou se é realmente uma mudanca na visao identitaria racial e no

reconhecimento das origens africanas.
2.5 A valorizacgdo do negro nas redes sociais

Um meio de bastante alcance e auxiliador na valorizagdo dos elementos
raciais/culturais do afro-brasileiro séo as redes sociais online, diferente da midia tradicional.
Desde a Pré-Historia as redes sociais existem no mundo. Elas sdo agrupamentos compostos
por pessoas ou organizacOes qué se relacionam por diversos modos e possuem valores em
comum. A partir da década de 90, com o advento da Internet, surgiram os sites de redes

sociais.

Sites de redes sociais foram definidos por Boyd& Ellison (2007) como aqueles
sistemas que permitem: i) a construcdo de uma persona através de um perfil ou
pagina pessoal; ii) a interagdo através de comentérios e iii) a exposicdo publica da
rede social de cada ator. Os sites de redes sociais seriam uma categoria do grupo de
softwares sociais, que seriam softwares com aplicagdo direta para a comunicagao
mediada por computador (RECUERO, 2009 p.121).

Esses sites de redes sociais permitem a criacdo de estruturas de interacdo, pois o
usuario ou o ator tem a possibilidade de enviar mensagens, postar contetdos e receber
comentarios de internautas. Ha a criacdo dos lacos sociais que organizam os sistemas de troca,

controle, dependéncia, cooperacéo e conflito (RECUERO, 2011, p.38).

O primeiro site de rede social criado foi o classmates.com** nos Estados Unidos, em
1995, com o objetivo de interligar amigos do colégio ou da faculdade. Em 1997, os weblogs!®
surgiram na Internet como ferramentas para os usuarios divulgarem os interesses. Alguns
usavam como “diarios virtuais” ou para comentarem sobre humor, politica, esporte, moda,

entre outros assuntos.

Com a onda dos blogs, outras redes sociais surgiram como o Facebook, criado em
2004, pelos estudantes Mark Zuckerburg, Eduardo Saverin, Dustin Moskovitz, e Chris

Hughes, ex-alunos de Havard para os alunos da universidade. Depois ele se expandiu para

14 Disponivel em: <http://www.sitedecuriosidades.com/curiosidade/qual-a-primeira-rede-social-criada-na-
web.html>. Acesso: 21.09.2015.

15 Disponivel em: < https://linhasdigitais.wordpress.com/2009/11/25/como-surgiram-os-blogs/>. Acesso:
13.11.2015.
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todos os internautas, ultrapassou a rede social Orkut, famosa naquela época, e hoje é

considerada a maior rede social online com 800 milhdes de usuérios®®.

A outra rede social é o YouTube, fundado por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim em 20057, sendo um site de divulgacdo e compartilhamento de videos digitais. Alguns
usuérios também usavam o YouTube para o mesmo fim dos blogs: “diarios virtuais”,
comentarios sobre humor, politica, esporte, entre outros. Hoje essa rede tem um publico
mensal superior a um bilh&o de pessoas e segundo dados de 20138, do proprio Youtube, 100
horas de videos s&o postados a cada minuto. De acordo com os dados da Serasa Explain'®, o
Facebook e 0 Youtube juntos atraem 90% das visitas a redes sociais no Brasil, em novembro
de 2014.

E importante ressaltar que, o usuario inserido nessas redes sociais ndo é mais um
sujeito passivo, como talvez pudesse ser em outras midias: televisao, radio, jornal impresso,
etc. Nesse instante, 0s usuarios sdo produtores e propagadores de contetdos por intermédio de
fotos, textos, comentarios e videos. Simultaneamente, existe a troca com outros internautas

por meio de visualizagdes, curtidas e comentarios.

Mesmo com o0 branqueamento enraizado na sociedade, grupos e movimentos
resistiram em defesa das pautas do movimento negro. Devido a associacao do facil acesso e
amplo alcance das redes sociais, individuos de pele escura divulgavam suas pautas. Como
exemplo, o grupo “Meninas Black Power”, com 56.333 curtidas?®® na pagina oficial do
Facebook, propaga a transi¢do capilar, estética, cultura, educacdo e politica afrocentrada.
Especificamente sobre a beleza negra, mulheres negras decidiram relatar sobre o
reconhecimento nesse quesito:

Percebemos que a campanha de beleza negra realizada ha cerca de trinta anos pelos
movimentos negros deixou seus legados para as geracOes atuais, e que esse discurso
estd presente em espacos sociais diversos como faculdade, movimentos negros e

revistas. No entanto, o fenémeno ndo cria consciéncia total da situacdo que as
populag¢bes negras se encontram, mas possibilitam outros olhares sobre o cabelo e

16 Disponivel em: < http://rswebmarketingdigital.com.br/blog/historia-do-facebook-mark-zuckerberg/> Acesso:
21.09.2015.

7 Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube#Impacto_social> Acesso: 22.09.2015.

18 Disponivel em: < http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2013/03/youtube-supera-marca-de-1-bilhao-de-
acessos-ao-mes.html> Acesso: 22.09.2015.

19 Disponivel em:  <http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2014/12/facebook-e-youtube-atraem-90-das-
visitasredes-sociais-no-brasil.htmI> Acesso: 21.09.2015.

20 Disponivel em: < www.meninasblackpower.blogspot.com.br> Acesso: 22.09.2015.
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até entdo eram referenciados e pensados como lugares de feiura...(BENTO, 2012,
p.16).

Essa campanha em prol da beleza negra € perceptiva na Internet também com apenas
um internauta desempenhando o papel central na discussdo. Em reforco disso, Primo (20009,
p.115) fala que o usuario pode se tornar uma celebridade: “A Internet certamente permite a
livre expressdo e construcdo de uma reputacdo junto a um conjunto especifico de internautas”.
Tuner, citado por Primo (2009), ainda denomina o fendmeno de “Do it yourself celebrity”,
porque os internautas em busca da fama utilizam ferramentas tecnoldgicas mais baratas como
celulares, webcans, cameras fotograficas e filmadoras param se comunicar com seus fas.
Sibilia (2008) afirma também no fenémeno da exposigdo do “eu”, o homem moderno é como
Homo privatus, “pois se dissolve ao projetar sua intimidade na visibilidade das telas” (2008,
p.89). Ela afirma também que a atmosfera moderna premia os individuos que tém a vontade

de “ser diferente”.

Sobre a exposi¢ao do “eu”, mulheres jovens criaram paginas no Facebook, Youtube,
blogs entre outras para expor contetdos com praticas, orientagcdes e valorizacdo do cabelo
crespo e do cacheado. Neste aspecto em particular, elas divulgam o processo denominado
“transicdo capilar”, que consiste no tratamento dos fios ressecados e com quimica para

voltarem ao natural.

Assim, construindo uma nova identidade, reconhecendo as origens e desenvolvendo
lacos sociais, internautas interagem por depoimentos, fotos, comentarios, e-mails e
compartilhamentos que na maioria das vezes mostram um aumento na autoestima. Para
assumir um cabelo crespo ou cacheado, a mulher precisa reconhecer suas origens, aceitar-se
desmitificando o padrdo vigente, encontrar meios para 0 processo de transi¢do que, as vezes,
pode ser demorado e elevar a confianca em si mesmo, para combater situacoes

preconceituosas.

Devido ao grande sucesso por meio de visualizacdes e criacdo de lagos sociais nas
redes, podemos citar como exemplos Rayza Nicécio e Gill Viana, celebridades da Web que
aderiram & transicdo capilar. Rayza tem 369.514 seguidores?* na pagina do Facebook e
487.015 inscritos?? em seu vlog no Youtube. Enquanto Gill tem na sua pagina do Facebook,

Coisa de uma Cacheada, 1.315.685 seguidores® e 178.126 inscritos®* no seu vlog. Elas foram

21 Disponivel em: < https://www.facebook.com/rayzanicacio> Acesso: 22.09.2015
22 Disponivel em: < https://www.youtube.com/user/rayzabatista> Acesso: 22.09.2015
23 Disponivel em: < https://www.facebook.com/Coisasdeumacacheada/> Acesso: 22.09.2015.
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as primeiras personagens em ambito individual, a partir de 2009, a anunciarem a transi¢do

capilar.

Com esse sucesso, marcas como TRESsemé, Seda, Dove e Natura comecaram a
investir em produtos para fios encaracolados e crespos. Outra marca como Salon Line dedicou

a linha “Tddecacho” exclusivamente para esse tipo de cabelo.

A marca TRESsemé fez parcerias publicitarias com as blogueiras citadas:

Figura 2 — Peca publicitaria da marca TRESsemé com RayzaNicécio,
em abril de 2015

“Eu fazia escova
e chapinha
no cabelo
incansavelmente.”
Rayza Nicéacio ;‘ 3

a
‘ a’- .
TRI;Semmé

(Fonte: www.facebook.com/tresemmebr)

Figura 3 — Peca publicitaria da marca TRESsemé com Gill Viana,
em abril de 2015

“Minha
Unica briga
era com
o volume.”
Gill Vianna

- k] W

(Fonte: www.facebook.com/tresemmebr)

24 Disponivel em: < https://www.youtube.com/user/GillVianna> Acesso em: 22.09.2015.
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A guisa de conclusio, as redes sociais contribuiram bastante para a representacéo da
mulher negra. O espaco possibilita a “voz”, didlogos e representatividade, diferentemente da
televisdo e da publicidade. Com os levantamentos dos casos sobre cabelo crespo/cacheado,
podemos inferir trés perspectivas: politica, a de defesa e reconhecimento das origens africanas
juntamente com as falas do movimento negro; estética, com a valorizacdo do cabelo somente
porque comecou a ser considerado belo; ou publicitaria, devido a inser¢cdo de um novo
publico iniciaram-se a producdo de novos produtos para esse tipo de cabelo. Esses
questionamentos serdo analisados e respondidos nos proximos capitulos sobre procedimentos
metodologicos e descricdo da analise do objeto de estudo, a construcdo da identidade do

cabelo afrodescendente em blogs da Internet.
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CAPITULO 11l
3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O terceiro capitulo apresenta os procedimentos metodoldgicos desta monografia,
voltados para a analise do objeto principal de estudo: a construgdo da identidade do cabelo
crespo e cacheado sob as perspectivas estética, publicitéria e politica em blogs da Internet.
Tendo em vista esse ponto de grande importancia, os dois primeiros capitulos dedicaram-se a
questdo historica/social do individuo afro-brasileiro e seu cabelo, bem como sua
representacdo midiatica com exemplos nos jornais televisivos, telenovelas e publicidade, e,
por fim, a inser¢do desse individuo nas redes sociais online juntamente com o discurso

politico do cabelo crespo/cacheado.

Com o advento da Internet, criou-se um espaco de dialogo nas redes sociais com o
intenso fluxo de informacgdes, sem limites geograficos e sem a necessidade do contato
presencial. Nessas redes, predominam a comunicacgdo vertical, ou seja, 0 emissor e 0 receptor
possuem o mesmo poder de fala. Elas possuem grande alcance de pessoas e se destacam em
relacdo aos veiculos tradicionais que, por sua vez, possuem a comunicacdo de maneira
horizontal, isto € o processo de comunicacdo € visto como linear e unidirecional, em que
somente o emissor é empoderado. Podemos citar como exemplos de comunicagdo horizontal a

televisdo, o rédio, o jornal e a revista impressa.

Como a comunicacao vertical das novas midias possibilita a maior participacdo de
todos, esses meios tém ganhado a preferéncia das pessoas. Segundo a pesquisa “O Futuro da
Midia”?, realizada em 2009 pela Deloitte e pelo Harrison Grou nos Estados Unidos, Jap&o,
Inglaterra, Alemanha, Japdo e Brasil, 81% dos consumidores brasileiros tém como fonte de
entretenimento o computador, superando a televisdo. Além disso, 83% dos consumidores de
midia desenvolvem o seu préprio contetudo. Enquanto 16% dos entrevistados leem revistas

online ou impressas, 13% ouvem radio e 12% leem jornais impressos.

Ademais, 0s sujeitos perceberam nas redes sociais a oportunidade de expressar
opiniBes e debates por meio de foruns, textos, fotos, videos, entre outras ferramentas que sdo
espacos de fala e podem ser vistas por muitos usuérios. Temos como exemplo de discurso e
tema desse projeto 0 caso de pessoas e grupos negros que revalorizam o cabelo crespo e

demonstram esse argumento em blogs. Iremos analisar como objeto especifico, a construgédo

% Disponivel em: <  http://cartamaior.com.br/?/Coluna/Internet-vs-Midia-tradicional-mudanca-sem-
retorno/22174> Acesso: 07.08.2015.
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da identidade do cabelo afrodescendente sob as seguintes perspectivas: politica, o cabelo
como simbolo de resisténcia contra o estere6tipo imposto pela sociedade e que traz discussées
sobre questbes de identidade, preconceito e embrangquecimento; estética, o cabelo como um
novo estilo ou um icone passageiro da moda; e publicitaria, como um novo produto o qual

estimula a insercdo do mercado de cosméticos.

E importante analisar o objeto de estudo nas redes sociais online, porque, como citado
anteriormente, elas proporcionam a exposic¢do de informacdes, tém a preferéncia de acesso
pelos usuarios, e proporcionam a criacdo de lacos sociais (RECUERO, 2011, p.38). Além
disso, as midias sociais foram um dos primeiros espacos a discutirem o cabelo
afrodescendente, tendo em vista que ele tinha baixa representatividade em outros meios, como
vimos no capitulo Il. Todos esses pontos podem inspirar um internauta a assumir seu cabelo

crespo/cacheado, e nesse momento se sentir reconhecido.

Em uma andlise prévia feita pela pesquisadora na rede, antes de recortar o tema e 0
objeto do trabalho, verificou-se que, na Web, o cabelo é uma questao discutida na maioria das
vezes por mulheres negras. Algumas delas tém a visdo estética e publicitaria do cabelo
afrodescendente. Enquanto para outras, o cabelo ndo é somente uma instancia estética e

mercadoldgica e sim de politica e resisténcia.

Esses exemplos serdo objetos dos procedimentos metodoldgicos, porque o contetdo
sobre cabelo crespo/cacheado disponivel de junho a setembro de 2015, em blogs como
“Blogueiras Negras”, “Meninas Black Power”, “Cacheia.com” e “Meu cabelo crespo é amor”,
é mais embasado com uma visao critica dos autores e corresponde exatamente aos conceitos e
questionamentos mencionados nos capitulos anteriores sobre a expressdo estética, midiatica e

da conjuntura social/politica do negro brasileiro.

Antes de articular os procedimentos metodoldgicos desta pesquisa, sera explicado
brevemente o conceito de “diario virtual”, ou Blog como é conhecido popularmente, para
entendermos melhor a analise do objeto e também a sele¢do de critérios para escolha das

paginas.
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3.1 O fendbmeno do Blog

A expansdo da Internet para o uso comercial, ocorrida na década de 1990, possibilitou
uma gama de novas formas de comunicagédo e interacdo entre os usuarios. No pano de fundo
desses novos meios encontra-se, em uma perspectiva idealista, a igualdade de fala para todos,
uma vez que essa fala ndo se delimita apenas para grupos ou empresas influenciadores na
opinido publica. Nessa perspectiva, podemos citar como exemplo de uma das primeiras
formas de comunicacdo na Web e que permite a expressao de interesses dos internautas, a
ferramenta weblog. Do termo “weblog”, John Barger criou o termo “blog”, em dezembro de
1997:

O termo “weblog” foi primeiramente usado por Jorn Barger, em 1997, para referir-se
a um conjunto de sites que “colecionavam” e divulgavam links interessantes na web
(Blood, 2000), como o seu Robot Wisdom. Dai o termo “web” + “log” (arquivo
web), que foi usado por Jorn para descrever a atividade de “loggingthe web”.
Naquela época, os weblogs eram poucos e quase hada diferenciados de um site
comum na web (AMARAL, RECUERO e MONTARDO, 2009, p. 28).

Para Schmidt, citado por Amaral, Recuero e Montardo (2009, p.30), os blogs sdo
websites frequentemente atualizados onde o contetdo é postado em uma plataforma regular e
disposto em ordem cronoldgica reversa. Os leitores quase sempre possuem a opg¢do de
comentar nas postagens individuais e sdo reconhecidos com uma URL (Universal Resource
Locator) isto €, um endereco virtual Unico. Em outra perspectiva, Marlow, citado por Amaral,
Recuero e Montardo (2009), defende o blog como uma rede que se destaca das demais pelo
ambito social em funcdo das interacdes e pela possibilidade do usuério ou internauta interagir
por meio de comentarios. Em alguns exemplos, os blogs estdo associados a sites e seus textos

trazem informacdes mais detalhadas de acordo com a sua tematica.

Em 1999, surgiram 0s primeiros servi¢os gratuitos para criacdo dos blogs pessoais
como o: Pitas (www.pitas.com) e Blogger (www.blogger.com). Assim, qualquer usuario
podia se cadastrar e construir sua pagina com os modelos de sua preferéncia. Ele também
pode escolher a disponibilidade, ordem e informagdes que irdo aparecer nos posts. Com o
sistema Web 2.0 desenvolve-se a oportunidade de agregar fotos, videos, mapas, entre outros
tipos de mobilidades, os quais permitem o estreitamento entre a geracdo de informacdes ao

vivo, tempo e espaco.

O uso do blog era destinado, inicialmente, a escrita de um “diario virtual” com
pensamentos, relatos e vivéncias dos autores. Agregando a isso, o fendmeno da revelacédo do

“eu” apontado por Sibilia (2008), predomina nos blogs, pois 0s internautas encontram meios



45

de se expor, gerar atengdo e obter pessoas que o0 percebam. Por isso, 0s comentéarios sdo

importantes porque funcionam como subsidios motivacionais para os autores.

O conjunto que representa 0s blogs do mundo inteiro, nominado por “blogosfera”,
cresceu com grande rapidez. Segundo os dados fornecidos pelo blog Linhas Digitais?®, no ano
de 1999, o numero de blogs era estimado em menos de 50; no final de 2000, os nimeros eram
de poucos milhares. J& em 2003, os numeros cresceram para 2,5 a 4 milhdes, em media.
Atualmente, de acordo com o estudo da State of Blogosphere, existem cerca de 112 milhdes
de contas?’. No Brasil, segundo a pesquisa do “Midia Dados de 2014” a qual demonstra o
sucesso do blog, a ferramenta € uma das midias sociais que tem mais alcance de usuarios com

a porcentagem de 71, 2%%,

Segundo as autoras Amaral, Recuero e Montardo (2009), a ferramenta online permite
também outras apropriacdes como a jornalistica, politica, institucional, literéria, identitaria,
educativa e académica.A primeira apropriagdo se especifica em noticiar fatos antes mesmo
que sejam divulgados pela grande midia. Também se especifica em expor opinides e criticas
em relacdo a um acontecimento ou a um discurso jornalistico. Um exemplo é o Blog do Miro
(wwwe.altamiroborges.blogspot.com.br), escrito pelo jornalista Altamiro Borges, que também
possui finalidade politica. O autor comenta sobre os fatos da politica e da economia, e 0s

discursos midiaticos.

Segundo as autoras Amaral, Recuero e Montardo (2009), a alternativa institucional é
normalmente utilizada por organizacdes com o objetivo de mostrar ao publico o histdrico, a
missao, valores, metas empresariais e noticias sobre o empreendimento e sua area de atuacao.
Enquanto na apropriacdo literaria, os autores procuram expressar Seus contos, histérias,
pensamentos, interpretacOes, resumos e criticas sobre livros, estudos gramaticais, entre outros

pontos.

A modalidade identitaria busca mostrar as caracteristicas culturais, sociais e politicas
de um grupo, e esta relacionada ao que esse conjunto pensa, seus tracos, posicionamentos e
projecdes sociais. Ha também a apropriacdo de mestres, professores e instituicbes escolares

para ensinar matérias aos alunos por meio de blogs. Por fim, os académicos aproveitam a

% 0O blog Linhas Digitais ¢ desenvolvido por aluno da turma formada em 2009 de Jornalismo da Universidade
Estadual de Londrina (UEL) e prop0e a discussdo das novas tecnologias e sua relagdo com a comunicagéo.

27 Disponivel em: < http://www.sitedecuriosidades.com/curiosidade/qual-a-primeira-rede-social-criada-na-
web.html> Acesso: 21.09.2015.

28 Disponivel em: < http://sunflower2.digitalpages.com.br/html/reader/119/38924> Acesso: 09.10.2015
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ferramenta a fim de compartilhar contetdos, artigos, trabalhos e pesquisas, facilitando o

acesso a materiais académicos.

Atualmente, a modalidade de blog moda e beleza tem obtido grande alcance. Os
blogueiros profissionais, predominantemente do sexo feminino, postam textos, videos, e
imagens de colec¢des de roupas, novidades da moda, montagem de “looks”, dicas para cabelos
e divulgacdo de cosméticos. Essas mulheres tornam-se celebridades no mundo virtual e as
marcas investem em publicidade nessas paginas. De acordo com o infogréafico feito pela Big
House Web, 44% das mulheres afirmam que seus blogueiros favoritos influenciam na sua
decisdo de compra?®. No caso especifico das pessoas com o cabelo crespo ou enrolado,
existem blogs de celebridades como Rayza Nicacio e “Beleza Interior?” com Maraisa Fidelis
as quais expdem esse elemento na percepcdo estética e ndo necessariamente que remeta a

identidade afro-brasileira.

Mais do que uma retratagio personalizada, o blog simboliza um artefato cultural. “E
um simbolo de comunhdo (...). Ele torna infinitamente imutavel e gera muitas auto-referéncias
e narrativas mutuamente definidoras. Sua legitimidade se d& pelas praticas vividas das pessoas
que os criaram” (SHAH apud Amaral, Recuero e Montardo 2009, p.31). H4 um sentimento
compartilhado virtualmente, uma vez que se constr6i como um ambiente de marcacGes
culturais de determinados grupos no ciberespaco, nos quais Se recuperam seus tracos

culturais.

Exatamente com a proposta de restaurar os tracos culturais, alguns internautas e
grupos negros usufruem de blogs para promover uma ampla discussdo sobre as origens, o
papel do negro na sociedade, a agenda de pautas, a valorizacdo cultural, bem como a
apreciacdo do cabelo crespo/cacheado. Nesta pesquisa, serdo analisados esses tipos de blogs
com a finalidade de entender como a questdo do cabelo é debatida como item bastante
notdrio, um simbolo de resisténcia. Além disso, o cabelo sera analisado nesses blogs sob as

perspectivas estética e publicitaria.

3.2 Critérios de Selecao dos blogs a serem analisados

Ao verificar na Internet os blogs de movimentos negros percebeu-se que ha uma vasta
guantidade de paginas, pois segundo o Google, atualmente o maior site de pesquisa online,

aparecem 1.120.000 resultados em 0,33 segundos. Quando se digita o termo “Blog mulheres

2 Disponivel em: < http://bighouseweb.com.br/?s=decis%C3%A30+de+compra> Acesso: 09.10.2015.
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negras” sdo exibidos 1.180.000 resultados em 0,32 segundos, sendo a maioria referente ao

quesito estético.

Assim, é preciso delinear melhor a amostra de blogs que contém informacdes sobre a
beleza negra, chamando atencdo para o cabelo crespo/cacheado como signo identitario
africano, para percebemos como essa identidade é construida no meio virtual. Quando se
digita “Blogs cabelos crespos e cacheados” aparecem 423.000 resultados em 0,45 segundos.
Com essa pesquisa na rede, foi possivel conhecer a variedade de informagdes e ela envolveu a
delimitacdo de critérios de selecdo dos blogs para uma profunda andlise. Assim foram

elencados trés critérios fundamentais de selecéo:

1. Blogs com tematica identitaria negra e que sejam brasileiros
Conforme o0s conceitos tedricos desta monografia e o objeto de estudo, €
imprescindivel que esses blogs pertencam a tematica negra brasileira e estética. Dessa
forma, excluem-se blogs de estrangeiros. As ferramentas podem ter informacGes sobre
identidade, preconceito, religido, politica, arte, relaces interpessoais, moda, beleza,
publicidade, entre outras concepc¢des atribuidas a esse grupo afrocentrado. Pela
especificidade desse trabalho, é necessario que os blogs tenham uma aba ou postagens
sobre cabelo crespo e encaracolado.

2. Ter atualizacéo frequente
Os blogs devem ser atualizados com a frequéncia semanal, a cada duas semanas ou
mensal. Contetdos atuais sdo importantes para a andlise profunda sobre o cabelo
crespo/cacheado. Além disso, com esse critério evitamos selecionar blogs que,
efetivamente, ja ndo existem mais. A atualizacdo frequente é um critério para definir a
sobrevivéncia.

3. Blogs com mais acessos
Seréo selecionados os blogs que tém mais acessos, a partir dos resultados de busca que
aparecem no Google com os termos “Blogs movimentos negros”, “Blogs mulheres
negras” e “Blogs de cabelos crespos ¢ cacheados”. Outra forma de pesquisa foi a rede
social Facebook, com a procura de paginas com nimeros exatos de seguidores sobre 0
tema cabelo crespo, blackpower e mulheres negras. Escolnemos os que tém mais
acesso porque eles alcangcam mais leitores com os seus conteddos. O maior acesso €

um critério para verificar a influéncia e a interacdo do publico daquele blog.



48

Tendo em vista esses trés critérios, quatro blogs foram selecionados. No quadro a
seguir, mostram-se 0s nomes e 0s nimeros de seguidores no Facebook, uma vez que nao foi
possivel verificar o nimero de acessos desses blogs. Optou-se por escolher um com menos
numero de seguidores no Facebook em virtude da adequacéo exata aos critérios de selecao, ao

contrario de outros blogs que néo atingiram o critério de atualizag&o frequente.

Quadro 1- Apresentacgdo dos blogs selecionados para pesquisa.

Blogs selecionados
Nomes Seguidores no Facebook
Blogueiras Negras 217.818
Meninas Black Power 56.499
Cacheia.com 53.489
Meu cabelo crespo € amor 5.712

Fonte: autoria prépria
3.3 Metodologia

Para fins de investigacdo do objeto serdo utilizados os procedimentos metodologicos
da pesquisa exploratoria aliada a pesquisa bibliografica e analise de contetdo. Segundo Gil
(2002), a pesquisa exploratoria busca acarretar maior familiaridade com o problema para
torna-lo mais explicito ou formar hipoteses.Esse tipo de pesquisa também tem como objetivo
o aperfeicoamento ou descoberta de ideias. De acordo com Saldanha (2014), a conclusdo da

pesquisa exploratdria serd um objeto mais esclarecido e passivel de investigacao.

No problema desta monografia, a pesquisa exploratria serve para tentar explicar
melhor e formular hipo6tese acerca do fendmeno virtual de exposicdo do cabelo crespo e
cacheado com visfes politica, estética e publicitaria. Portanto, o fenémeno foi trabalhado para
ganhar carater cientifico com conceitos na pesquisa bibliogréfica, apresentada nos dois

primeiros capitulos. Enquanto os fatos serdo apresentados na andlise de contetudo dos blogs.
3.3.1 Pesquisa bibliogréafica

A pesquisa bibliografica é constituida com fundamentos em materiais elaborados
principalmente com livros e artigos cientificos (GIL, 2002, p.44). Segundo 0 mesmo autor, as
pesquisas sobre ideologias e aquelas que observam as diversas posi¢des em torno de um

problema, costumam ser desenvolvidas por meio das fontes bibliograficas. Também é
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possivel entender ocorréncias histéricas e entender uma gama ampla de eventos, e diferentes

visdes sobre o problema.

Neste trabalho tal modelo de pesquisa foi utilizado para levantar conceitos, contextos
historicos e dados para fornecer uma cientificidade ao objeto, o cabelo afrodescendente. A
partir do levantamento de informacdes, foi possivel fomentar a discussdo realizada durante
todo esse trabalho com o0s conceitos em relacdo aos negros brasileiros até chegar a insercdo
desse grupo nas redes sociais online. Essas concepgOes foram apresentadas por autores como
Freyre (2003), Sodré (1999) e Gomes (2002) em relacdo aos fatos histdricos dos negros no
pais, bem como suas caracteristicas fisicas e psicologicas. Além deles, Santos (1983), Bento
(2002) e Fanon (1980) discutem sobre raca, miscigenacdo e embranquecimento. Para a
construcdo do significado do cabelo crespo/cacheado para os individuos negros foram citados
Oliveira (1976), Nar6 (2013), Gomes (2002) e Lody (2004).

Na pesquisa bibliografica foi pensada também a representacdo midiatica dos negros
em conjunto com seu ideal de branqueamento por Rafael (2004), Sodré (1999) Aradjo (2008)
e Santana (2010). Os significados, o inicio das praticas, a percep¢do do negro e do seu tipo de
cabelo pela teledramaturgia, jornalismo televisivo e impresso, e a publicidade e propaganda
foram discutidos por pesquisadores como Romancini e Lago (2012), Ferreira (2006), Le&o
(2011), Silva e Erbolato (1986), Schwarcz (2001), Miranda (2009), Roso e mais autores
(2002) e Moraes, Paula e Moreira (2015).

Para concluir essa parte da pesquisa sdo trazidas as contribuicGes sobre redes sociais
online com Recuero (2011), sobre celebridades na Web Primo (2009) e em complemento,
Sibilia (2008) traz a exposi¢do do “eu” nesse meio. Durante toda a explanagdo de teorias
visando uma maior contribui¢do factual, foram expostos dados de pesquisas, exemplos de
exibicdes e interpretacfes dos negros e seus cabelos em torno das midias tradicionais e

virtuais.

Em suma, a pesquisa bibliografica colaborou para entendermos profundamente o pano
de fundo, o contexto, as proposi¢cdes passadas e atuais, e 0 processo de construcdo da
identidade do signo cabelo crespo/cacheado na sociedade brasileira.
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3.3.2 Andlise de conteudo e categorias

O outro componente da pesquisa exploratdria para este trabalho é a andlise de
contetdo. Segundo Bardin (1979) a analise de conteddo é um conjunto de técnicas de anélise
das comunicacdes que utiliza procedimentos objetivos de descricdo do contetdo das
mensagens, uma vez que elas ndo sdo decodificadas detalhadamente por todos os leitores.
Para isso, faz-se necessério elencar categorias que levem o pesquisador a ter uma nova
interpretagdo com objetivo de verificar o pensamento ou ideologia embutidos nas

informagdes.

Desse modo, trés fases séo definidas por Bardin (1979) visando a melhor assimilacéo
por parte do pesquisador. A primeira é a pré-analise, “fase de organizagdo propriamente dita”
(BARDIN, 1979, p. 95). Trata-se do momento de instituicGes com a finalidade de sistematizar
as ideias inicias para esmiucar um plano de trabalho. Algumas condig¢des foram determinadas
para esta pesquisa como periodo de tempo para andlise, objeto de estudo e suas categorias.

A segunda fase definida pela autora é a codificacdo, isto €, a transformac&o sistematica
dos dados brutos do texto em unidades que permitem a percepcdo exata dos assuntos. A
ultima fase é o tratamento dos resultados finais da codificacdo por intermédio de inferéncias e

interpretagoes.

Seguindo as trés fases, percebe-se que a analise de conteldo proporciona novas
compreensdes em relacdo ao objeto. Neste capitulo, iremos levantar as condicdes da pré-
analise que sdo o periodo de andlise dos blogs, o objeto de estudo com suas categorias
escolhidas com a finalidade de esboca-lo com mais cautela. No proximo capitulo serdo
apresentados os produtos finais da fase de codificacdo e o tratamento dos resultados por meio

de inferéncias, conclus@es e consideracgdes finais.

Quadro 2- Elucidacao das condi¢des da Pré-Analise

Condigdes da Pré-Anélise

Periodo de publicagdes a ser Devido a atualizacdo frequente dos blogs e
analisado para visualizarmos mais informacdes,
decidimos analisar as publica¢des durante o
periodo de 05 meses, do inicio de junho ao
término de setembro de 2015. Esse recorte
de periodo foi feito para estar mais proximo
com o tempo da andlise de conteudo, que
sera realizada no proximo capitulo.

Objetivo da analise Averiguar a construcdo da identidade do
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cabelo crespo e cacheado sob as
perspectivas politica, estética e publicitaria.
Quantidade de categorias | Elaboraram-se  cinco  categorias  de
definidas classificagdo para compreender 0 processo
de construcdo do cabelo afrodescendente

nos blogs selecionados.
Fonte: Autoria prépria

Tendo em vista o grande conjunto de blogs e diversidade de conteddos encontrados
sobre cabelo crespo/cacheado, definimos cinco categorias para auxiliar na analise de acordo
com o0s principios e interpretacGes da pesquisa bibliogréfica, ou seja, a forte questdo negra
juntamente com debates raciais, midiaticos, publicitarios e estéticos. Escolhemos também
categorias para averiguar a participacdo e feedback do publico internauta, interacdes que

servem de subsidios motivacionais para essas paginas.

Quadro 3- Defini¢éo das categorias de classificacéo

Categorias
ero Nome
Principais contedos e intera¢cfes com outras redes sociais
Propagandas de marcas para o item cabelo
Debate sobre a questdo negra no quesito cabelo
Espaco de participacdo do publico nas postagens
Comentarios dos leitores
Fonte: Autoria propria

S IENS I I E]

A seguir, cada categoria sera explicada detalhadamente:

Categoria 1 (Principais contetdos): Serdo relatados, de forma geral, os principais assuntos
dos blogs. Depois, focaremos também nos textos publicados sobre o cabelo afrodescendente,
analisando sob qual perspectiva é construida sua identidade: estética, publicitaria e/ou

politica.

Categoria 2 (Propagandas de marcas para o item cabelo): Aqui iremos exibir e analisar as
possiveis propagandas de marcas para os cabelos. Também serdo relatados os casos em que

ndo houver propagandas.

Categoria 3 (Debate sobre a questdo negra no quesito cabelo): Nessa categoria serdo
analisados quais conceitos e discursos sob a perspectiva do cabelo afrodescendente como

simbolo de resisténcia.
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Categoria 4 (Espaco de participacdo do publiconas postagens): O espago de participacao
do publico serda observado pelos relatos de usuarios nas proprias postagens do blog,
verificando historias pessoais, 0 periodo de transicdo capilar, 0 aumento na autoestima ou o
reconhecimento como individuo negro por meio do cabelo. Alguns blogs que discutem sobre
identidade expdem testemunhos de leitores, e dessa forma, € possivel ver a sua influéncia ou
ideia defendida.

Categoria 5 (Comentéarios dos leitores): A Ultima categoria direciona-se em investigar a
presenca ou auséncia de comentarios, por parte dos leitores, nos textos sobre os cabelos

crespos/cacheados.

Conforme a proposta deste capitulo, o trabalho possui carater exploratério numa
tentativa de compreender a constituicdo da identidade em volta do cabelo afrodescendente na
Web, com recorte nos blogs. Foi preciso entender toda a contextualiza¢do do objeto do Brasil
e suas maneiras de representacdes na midia, na telenovela, no jornalismo, na publicidade e na
Internet. A partir da definicdo metodoldgica, definiu-se um plano de anélise que ja conta com
a pesquisa bibliografica e a analise de contetdo nessas ferramentas virtuais. No proximo
capitulo serdo apresentados os dados, exploracfes e conclusdes por uma busca de uma visao
geral e fundamentada acerca do cabelo.
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CAPITULO IV
4. DESCRICAO E ANALISE

Ap0s toda a trajetoria percorrida com o estudo da contextualizacdo histérica/social do
afrodescendente e as interpretac6es de seu cabelo, com a anélise do individuo negro na esfera
mididtica e virtual, e por fim, com a apresentacdo dos procedimentos metodoldgicos
escolhidos para analisar o objeto de estudo, isto é, o cabelo afrodescendente, este Gltimo
capitulo tem como intuito mostrar o material coletado e as principais descobertas encontradas

sobre o objeto nos blogs, que foram selecionados no terceiro capitulo.

Neste capitulo iremos demonstrar a segunda e a terceira fase da metodologia adotada,
ou seja, a andlise de contetdo. A segunda fase é a codificacdo, e de acordo com Bardin
(1979), diz respeito a transformacédo sistematica dos dados brutos do texto em unidades que
permitem a percepcdo exata dos assuntos. Ja a terceira fase, segundo a autora, corresponde ao
tratamento dos resultados finais da codificacdo por intermédio de inferéncias e interpretacdes.
Dessa forma, essas fases colaboram para a descoberta da construcdo do cabelo
afrodescendente em blogs e permite que seja verificado em qual sentido é predominante nessa

construcdo: estético, publicitario e/ou politico.

Para tal procedimento metodoldgico e melhor organizagdo dos dados e interpretacdes,
o capitulo sera dividido em trés partes: dados gerais dos blogs analisados, dados especificos
sobre cada blog, de acordo com as categorias de analise e por Gltimo, as consideracdes gerais.
A primeira parte se dedica a analisar os dados gerais que sdo 0 numero de postagens
analisadas ao total, o numero de postagens de cada blog e o género dos autores. Esse
momento serve como introdugdo para o entendimento dos blogs. Enquanto na segunda parte,
iremos ponderar os principais elementos de cada blog, segundo as categorias. Por fim, a
ultima parte ird mostrar a comparacdo de pontos em comum e divergentes entre todas as
plataformas; e as consideragcdes gerais que trazem a interpretacdo da identidade do cabelo

afrodescendente.

Também tentaremos fazer nessas fases uma correla¢cdo com os conceitos dos autores
citados na pesquisa bibliografica, a fim de fomentar teoricamente as ideias embutidas nos

conteudos online e fazer uma ponte entre a pesquisa bibliografica e analise de conteudo.
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4.1 Dados gerais

De acordo com os critérios de selecdo dos blogs apresentados no dltimo capitulo,
foram selecionados quatro péaginas: “Blogueiras Negras” (www.blogueirasnegras.org),
“Meninas Black Power” (www.meninasblackpower.blogspot.com.br), “Cacheia.com”

(www.cacheia.com) e “Meu cabelo crespo € amor” (www.meucabelocrespoeamor.com.br).

O periodo de analise determinado corresponde de junho a setembro de 2015. De
acordo com os filtros aplicados para a selecdo dos blogs e do material a ser estudado, ao total,

foram analisadas 62 postagens. A seguir, 0 quadro apresenta as postagens de cada blog:

Quadro 4- Distribuicéo das postagens analisadas de cada blog.

Postagens de cada blog
Blogs Postagens analisadas
Blogueiras Negras 01
Meninas Black Power 09
Cacheia.com 49
Meu cabelo crespo é amor 03
Total 62

Fonte: autoria propria

Percebeu-se que o blog “Cacheia.com” possui mais postagens a serem analisadas
devido a sua atualizacdo bastante frequente sobre o tema cabelo. Eles publicam, em média, 10
postagens por més, enquanto 0s outros blogs tém uma maior variedade de temas e, por isso,
durante o periodo de andlise foram encontrados esses numeros menores de postagens sobre

cabelo afrodescendente.

Ao verificarmos a distribuicdo de género pelos autores dos blogs, percebemos a
dominéncia de mulheres negras. No quadro a seguir, os nomes das autoras sdo mostrados de

acordo com o blog:

Quadro 5- Distribui¢do das autoras de cada blog.

Autoras de cada blog
Blogs Autoras

Blogueiras Negras Mulheres negras que compdem o
Coletivo Blogueiras Negras. A equipe de
coordenacdo do blog é formada por
Chard Nunes, Larissa Santiago, Maria
Rita Casagrande, Nénis Vieira e Thiane
Neves Barros.
Meninas Black Power Mulheres negras que compdem o
Coletivo Meninas Black Power. As
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postagens sobre cabelo afrodescendente
sao escritas pelo Grupo de Trabalho e
Moda, e Elida Aquino.

Cacheia.com Ana Catarina Cizillo, Maressa de Sousa,
Mariana Boaretto, Rayza Franca e Ster
Leite.
Meu cabelo crespo € amor Olivia Pilar.

Fonte: autoria prépria

Observamos aqui a dominancia do género feminino em relacdo ao reconhecimento do
cabelo crespo/cacheado, visto que essa parte do corpo foi historicamente rejeitada de maneira
mais intensa nas mulheres negras, em razdo do ideal de beleza que supervalorizava as
caracteristicas das mulheres brancas. Além disso, o cabelo é elemento importante para as
mulheres afrodescendentes, porque é bastante expressivo, e lembra sua identidade e sua

autoestima.
4.2 Dados especificos — Analise de categorias

Nesta parte, iremos apresentar os principais resultados de cada blog segundo as cinco
categorias de analise discutidas no capitulo anterior: principais conteldos e postagens sobre
cabelo afrodescendente, propagandas de marcas para o item cabelo, debate sobre a questéo
negra no quesito cabelo, espaco de participacdo do publico nas postagens e comentérios dos

leitores.
4.2.1 — Blogueiras Negras

O blog “Blogueiras Negras” é uma comunidade online com mais de 1.300 mulheres, e
tem o anseio de ser referéncia para mulheres afrodescendentes e pessoas que apoiam 0
feminismo e o esfor¢o antirracista. Criado em 2012, o coletivo produz um conteldo,
atualizado 05 vezes por semana, sobre género, raga, luta contra racismo, sexismo, homofobia,

classismo e gordofobia.

N6s fazemos nossa prépria historia através de nossa propria escrita, uma ferramenta
de luta e resisténcia. Viemos para contar nossas historias, nos exercitarmos numa
atividade que é continuamente negada em uma sociedade estruturalmente desigual e
discriminatdéria (BLOGUEIRAS NEGRAS, 2015, s/n).

No blog, h4 o compartilhamento de histdrias pessoais que tém em comum 0 mesmo
sentimento de luta em defesa da negritude. Como o autor Shah, citado por Amaral, Recuero e
Montardo (2009), afirma que ha um simbolo de comunh&o que gera auto-referéncias e assim,

sua legitimidade se da pelas praticas vividas.
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Figura 4-Apresentacdo do blog Blogueiras Negras
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Zaira Pires - out 23, 2015 e o corpo das pretinhas! Somos todos humanos

Fonte: www.blogueirasnegras.org

Para o estudo do objeto a partir desse blog, iremos analisar o perfil conforme as

categorias no periodo de cinco meses (junho a setembro de 2015).
Categoria 1 (Principais contetdos e postagens sobre cabelo afrodescendente):

O “Blogueiras Negras” produz variadas informacgdes sobre identidade, cotidiano,
preconceito, infancia, juventude, educacdo, religido, resisténcia, politica, violéncia, salde,
beleza, corpo, sexualidade, satde, beleza, estilo de vida, moda, esporte, entre outros assuntos.
Existe uma aba para mulheres negras notaveis que se destacaram por alguma acdo ou
militancia como Angela Davis, militante norte-americana dos anos 60 e Viola Davis, primeira
atriz negra a ganhar um prémio no Emmy Primetime Awards, evento que contempla os

melhores atores e programas da televisdo norte-americana.

Percebeu-se que as postagens possuem, como pano de fundo, questdes ideoldgicas
ouarticulacdo de debates. Podemos citar como exemplo, o texto publicado em setembro de
2015 “Candomblé é TRADICAO, ANCESTRALIDADE, RESISTENCIA” que evoca a
valorizacdo da cultura e religido africana. O texto aborda o fato da religido africana ser
retratada na midia de maneira estereotipada e superficial. E interessante observar esse ponto ja
gue, como 0 vimos no capitulo I, o autor Muniz Sodré (1999) aponta que houve um
apagamento de aspectos da cultura negra, ignorando as contribui¢cbes dessa etnia para a

sociedade brasileira.
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Pra comecar, ndo ha nada de descolado em ser de religido de matriz africana. N&o é
alternativo nem religido da moda. O que me espanta é ver como a nossa midia ainda
sustenta superficialidade e continua representando aspectos da cultura negra de
maneira esvaziada, estereotipada, deturpada. Essas religides tem tradicédo,
fundamentos, regras na sua existéncia. (...) Querem falar sobre os jovens no
Candomblé e da Umbanda? Identifique que essas sdo religiGes de matriz africana,
elas tém origem, elas tém tradicdo, memdria, historia, estrutura, que resistem de
geracdo em geracdo, que sdo herancas culturais (BLOGUEIRAS NEGRAS, 2015).

No caso especifico do objeto de estudo, foi encontrada uma postagem sobre cabelo
afrodescendente durante o periodo de analise. Postado em junho de 2015, o texto “Sobre os
meus cabelos crespos” ¢ um relato pessoal da autora Tassia Nascimento, que também é leitora
do blog, sobre o uso do seu cabelo crespo de forma alisada na adolescéncia e as
consequéncias em sua autoestima e identidade.

Eu definitivamente ndo o fazia por uma simples escolha, eu queria aquilo porque me
fora apresentado como representacdo do ‘belo’. Aos treze anos de idade eu alisei o
meu cabelo ndo porque aleatoriamente achei que seria interessante. Eu o fiz porque
tinha isso como referéncia e sé parei quando as consequéncias foram mais drasticas
do que a suposta recompensa pela tentativa de adequacgéo. Perdi cabelo e permaneci

sem ser poupada pelos colegas dos apelidos estigmatizantes (BLOGUEIRAS
NEGRAS, 2015).

Ainda naquele contexto de minha adolescéncia eu insisti na lisura e acreditei por um
largo periodo que o objetivo era apenas agradar a mim mesma. Ledo engano.
Geralmente nos sentimos bem quando o coletivo reage de maneira positiva e de
acordo com a nossa expectativa. Assumir o cabelo crespo geraria expectativa
negativa porque vivemos em uma sociedade racista que o entende como ‘feio’
(BLOGUEIRAS NEGRAS, 2015).

Ja ao final do texto, Tassia Nascimento explica o reconhecimento do seu cabelo
crespo. Houve o processo de entendimento da sua identidade, assim oferecendo um novo
significado para o cabelo crespo. “(...) consegui descortinar em minha cabeleira ‘a surpresa
de mil espertas espirais’, contrariando a ‘monotonia da lisura (BLOGUEIRAS NEGRAS,
2015).

Categoria 2 (Propagandas de marcas para o item cabelo):

N&o houve nenhum tipo de propaganda ou mencédo de produto na postagem analisada
do blog “Blogueiras Negras”. A narrativa do texto mostra o “eu” da autora. Como Sibilia
(2008) diz: o individuo projeta a sua individualidade nas telas, nesse caso, as telas virtuais.
Além disso, a narrativa é composta por elementos que envolvem identidade,

embranguecimento racial e reconhecimento.
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Categoria 3 (Debate sobre a questdo negra no quesito cabelo):

A visdo do cabelo crespo no texto publicado pertence ao &mbito politico, como foram
constatados os conceitos de embranquecimento racial brasileiro e de identidade. Explanando
essa Visdo e esses conceitos, a autora afirma na publicacdo que vivemos num pais racista, o
qual passou por um processo de embranquecimento e evidencia também que fomos

submetidos a um padrdo de beleza:

O tempo todo somos apedrejadas com os padrbes de beleza que colocam a mulher
branca, de olhos claros e cabelo liso como algo a ser alcancado. Além disso, somos
quase sempre responsabilizadas pela nossa aparéncia e cobradas a respeito da
quantidade de esforco empreendido para alcancar as exigéncias dos padroes
estéticos. Alisar o cabelo ndo foi uma simples escolha, portanto, foi na realidade,
uma tentativa de me aproximar inconscientemente desse padrdo (BLOGUEIRAS
NEGRAS, 2015).

Nessa tentativa de aproximacao do padrdo de estética, Arraes (2013) diz que desde na
infancia a aparéncia negra passa pelo procedimento de “naturalizacdo do processo de
embranquecimento racial”. Como desdobramento deste processo racial, aqueles individuos
que ndo possuem caracteristicas na aparéncia conforme o padrao sofrem “ferimentos morais”
(OLIVEIRA, 1976, p.16). No texto foi possivel verificar esses ferimentos morais quando 0s
colegas de escola da autora a apelidavam e faziam méas comparac6es do seu cabelo crespo.
Essas situagdes ndo estimulavam a autora a gostar da propria identidade.

Portanto, Tassia Nascimento ratifica a necessidade desse conflito racial ser resolvido,
pois faz com que as pessoas negras rejeitem suas identidades. Assim, como Oliveira (1976)
defende a identidade como aceitagdo do “eu”, Téssia Nascimento complementa em atribuir
um novo significado ao cabelo afrodescendente. “Hoje vejo como é imprescindivel
problematizarmos esse processo uma vez que ele carrega consigo a tentativa de esconder a
textura natural dos nossos cabelos crespos” (BLOGUEIRAS NEGRAS, 2015).

Ap0s fazer uma leitura aprofundada da publicacdo do espaco “Blogueiras Negras” em
correlacdo com as teorias dos autores da pesquisa bibliografica, depreende-se a construcédo do
cabelo crespo como um ato politico e identitario, isto €, o processo de autoafirmacéo do tipo
de cabelo e revalorizagdo das origens africanas acarretando no empoderamento da mulher

negra, em contrapartida ao ideal estético imposto, oriundo do embranquecimento.
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Categoria 4 (Espaco de escrita do publiconas postagens):

Devido ao formato colaborativo do blog “Blogueiras Negras”, € possivel que um
usuario envie 0 seu texto para ser publicado. Conforme a publicacdo analisada, o espago de
escrita do publico no blog foi cedido para Tassia Nascimento que € uma usuaria e se
interessou pela tematica. Quando a equipe do blog faz uma postagem aparece como autor
“Blogueiras Negras” ou o nome de algum membro feminino componente da equipe de

coordenagao.
Categoria 5 (Comentarios dos leitores):

A postagem recebeu 15 comentarios os quais parabenizavam o texto, mostravam que
0s usuérios se identificavam com a histéria de Tassia Nascimento e alguns citavam seus
exemplos pessoais sobre o cabelo crespo/cacheado. A maioria dos comentarios era feita por
mulheres, mas houve um comentario de um homem relatando o processo de negacéo das suas
origens étnicas:

Muito boa andlise, sobretudo por ndo ser acusadora disto ou daquilo, mais sim
analitica e propositiva. Como homem negro que vive e busca enegrecer cada vez
mais e também é convidado a todo 0 momento cortar esse cabelo, raspar a barba,
perder a identidade, torna-se invisivel na multiddo de cabecas raspadas e caras lisas

para negar a0 maximo as origens étnicas, digo ndo a viver entre o la e o aqui, no
limbo racial (SILVIO OMOLU, 2015).

Uma leitora comentou na postagem manifestando identificacdo com a histéria narrada
e ao final, chamou atencédo para o empoderamento feminino negro:
Téssia, parabéns! Identifiquei-me muito com a sua histdria! Foram anos tentando ser
alguém que eu ndo era, anos de baixa autoestima. Mas hoje, aos dezoito anos, me
sinto e livre e feliz comigo mesma! Uma neguinha empoderada! E, nossa, eu nao

tinha nocéo sobre o quanto uma neguinha empoderada e estudada incomoda tanto as
pessoas! (VANESSA MOREIRA, 2015).

A partir dos comentarios dessa postagem, percebemos a timida presenca de um
homem negro, a qual nos faz refletir que ele também passa por um processo de nega¢do da
sua identidade. Outro ponto que percebemos com os comentarios de identificacdo, em virtude
da historia narrada, foi o reconhecimento do “eu” no “outro” (OLIVEIRA, 1976, p.16)
exemplificado quando o leitor, ou seja, o “eu”, fizer a leitura da situacdo da autora, ou seja, o
“outro”. Esse reconhecimento proporciona uma melhor aceitagéo identitaria do leitor, j& que

ele vé sua identidade representada por outra pessoa.
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4.2.2 — Meninas Black Power

O blog “Meninas Black Power,” criado em setembro de 2012, é uma das plataformas
virtuais usadas pelo Coletivo Meninas Black Power. Esse grupo é formado por mulheres
negras que trabalham para conscientizar o valor da propria mulher negra, do cabelo crespo
natural, como também de outras caracteristicas afrodescendentes. O trabalho também possui
uma veia préatica, por meio de atividades educativas, para o publico infanto-juvenil e adulto,

além da atuacdo em redes sociais e outras midias.

O coletivo € organizado em grupos de trabalho nas suas areas de atuacdo: educacéo,
historico-politico, comunicagdo, cultura, moda e beleza. Ja no blog as abas sdo: resisténcia,
educacdo, cultura, salde e beleza. E permitida a participacdo do publico nas postagens por

meio do envio de textos para o blog, via e-mail.

Figura 5-Apresentacdo do blog Meninas Black Power

MENINAS

BLACK POWER

RESISTENCIA EDUCACAD CULTURA SAUDE E BELEZA SOBRE CONTATO

SOBRE TER FORGA COLETIVA BUSCA

ARQUIVO MBP
ARQUNOMEF v

CATEGORIAS

Fonte: www.meninasblackpower.blogspot.com.br

A seguir, iremos analisar a visdo do blog segundo as categorias de analise.
Categoria 1 (Principais contetudos e postagens sobre cabelo afrodescendente):

O blog “Meninas Black Power” dispde assuntos acerca do universo afrocentrado em
sub temas como resisténcia, educacdo, representatividade, cultura, literatura, satde, transicdo
capilar, beleza, produtos e promocOes. Esses subtemas sdo demonstrados por meio de

entrevistas, depoimentos pessoais, textos informativos, infograficos, imagens entre outros. A
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plataforma também dispde sobre a participacdo do coletivo em eventos, como o | Seminario
Internacional Encrespando, cujo tema é "Refletindo a Década Internacional dos
Afrodescendentes (ONU) - 2015-2024", que sera realizado em novembro de 2015 na
Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro - PUC-Rio. Percebeu-se que, as postagens
além de apresentar um teor politico também manifestam projec¢Oes publicitérias, incentiva a

valorizacéo da estética negra e traz reflexdes sobre a identidade.

No caso especifico do cabelo afrodescendente, encontramos oito postagens entre junho
e setembro de 2015. A primeira, publicada em junho, tem o titulo “MPB® testou — Linha
Nutrihair Cachos” e discorre sobre a experiéncia do uso dos produtos para cabelos crespos ¢
cacheados da marca Nutrihair, por parte de algumas integrantes do coletivo durante um meés.
Ha a descricdo dos produtos e os efeitos no cabelo. Além disso, ha também um depoimento de
cada integrante relacionado ao uso da linha. Os depoimentos contém elogios, mas também
contém uma critica de uma internauta: “Percebi uma maciez muito grande, mesmo sem
qualquer leave in. J& o Gloss Modelador ndo me agradou muito” (MENINAS BLACK
POWER, 2015).

Na segunda postagem “#FalandodeTransi¢do com Thaynara Araujo”, em junho, h& o
depoimento pessoal de uma leitora do blog referente ao seu processo de transicdo capilar,
desde a utilizacdo de relaxamento e escova progressiva no cabelo na infancia e adolescéncia
até deixar as madeixas em formato natural. Esse tipo de publicacdo serve de inspiracdo para
outros usudrios, considerando que eles se sentem motivados a aderirem a transicdo capilar.
Em julho, a postagem ““7 Mitos sobre cabelos crespos naturais para ndo acreditar mais” tem
como intuito reposicionar os conceitos sobre o cabelo natural numa tentativa de desmitificar o
que ¢ falado de forma err6nea, como “Cabelo crespo ndo cresce!”, “Vocé deve lavar seu

cabelo de vez em nunca”, entre outros.

H& mais duas postagens nomeadas por “Kit MPB” que fornecem dicas de produtos
para cabelo, como grampos, pentes, fitas elasticas, dicas de maquiagem e pele usadas pelas
integrantes do grupo “Meninas Black Power”. Outra postagem “Tenta pra ver! — Gabrielo e 0
BC3'” traz o relato de um homem que cortou partes do cabelo danificadas por produtos
quimicos para assumir as madeixas naturais. J4 na publica¢do “Somos o que somos”, a autora

Renata Morais, mde de uma menina de quatro anos chamada Elis, descreve a situacao

30 MBP é a abreviacdo do termo Meninas Black Power.
31BC ¢ a abreviagdo Big Chop — tipo de corte de cabelo que serve para tirar as partes do cabelo danificadas por
tratamentos quimicos.
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preconceituosa a qual a filha sofreu quando outra menina disse que o seu cabelo crespo era
feio:
Estavamos no aeroporto em Brasilia voltando para o Rio. Passamos rapido por uma
lanchonete ja na area de embarque e uma crianga branca, lisa e loira, toda de
rosadinha, ja com o lanche na mao, olha para a Elis e grita: "Cabelo feio!". Gritou
bem alto. A menina tinha uns trés anos, com certeza reproduz o que ouve em casa ou

na escola. Eu e o meu marido olhamos para ela bem sérios e ela abaixou a cabeca
(MENINAS BLACK POWER, 2015).

Por fim, a Gltima postagem do periodo analisado “19 coisas que pequenas negras nao
ouviram o suficiente” apresenta dicas praticas que os pais ou responsaveis podem dizer para
as meninas negras para aumentarem sua autoconfianca, algumas dessas dicas se referem ao
cabelo crespo/cacheado, como por exemplo, “Seu cabelo natural desafia a gravidade - vocé é
magica”, “Porque seu cabelo desafia a gravidade as pessoas vao querer toca-lo. E vocé esta
autorizada a dizer ‘ndo!’ se nao quiser que toquem ” e “Ndao ha cabelo "ruim” (...) E qualquer

um que te disser que ha, esta mentindo”.
Categoria 2 (Propagandas de marcas para o item cabelo):

Constatou-se que houve propaganda de marca para o cabelo natural divulgada na
publicagdo “MPB testou — Linha Nutrihair Cachos”, pois a Nutrihair enviou seus produtos
para as autoras falarem sobre sua experiéncia com a linha. Na postagem havia a descri¢do dos
produtos como shampoo, mascara condicionante, gloss modelador e fluido fixador.

Nas duas postagens “Kit MPB” sdoapresentados produtos que ajudam no manuseio e
nos penteados para cabelo crespo/cacheado, como grampos, pentes e fitas elasticas. Porém,

ndo ha mencGes de marcas desses itens.
Categoria 3 (Debate sobre a questdo negra no quesito cabelo):

As postagens “#FalandodeTransi¢d0 com Thaynara Aradjo”, “7 Mitos sobre cabelos
crespos naturais para ndo acreditar mais”, “19 coisas que pequenas negras nao ouviram o
suficiente” e “Tenta pra ver! — Gabrielo e o BC” expressam trechos que remetem as

discussOes sobre a questao negra e representatividade.

No primeiro texto, “#FalandodeTransicdo com Thaynara Araljo”, a autora discorre
gue meninas e mulheres negras sdo submetidas a um padréo imposto pela sociedade, diferente
da estética negra. Ela relata: “Querem que disfarcemos nossos tragos, nossa cor e,
principalmente, nossos cabelos” (MENINAS BLACK POWER, 2015). Assim, percebemos
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como o embranquecimento racial produz consequéncias nas pessoas negras, que devido a

pressdo que ele exerce, desejam se “branquear” (IANNIlapud BENTO, 2002, p.23).

No mesmo texto, também é falado que essa imposicdo comeca na infancia e na pré-
escola, e que a midia disponibiliza um espaco irrelevante para representacdo negra. Ha
também um trecho sobre reconhecer o cabelo como ato politico, acima do estético: “Néo era
mais apenas uma questéo de ficar livre da quimica, e sim um ato de resisténcia, de amor a
mim mesma, a minha cor e aos meus tracos” (MENINAS BLACK POWER, 2015).

A postagem “7 Mitos sobre cabelos crespos naturais para ndo acreditar mais”
engradece o movimento politico atual sobre assumir a identidade negra, por meio do cabelo:

Felizmente estamos vivendo um movimento forte que apresenta as possibilidades do

natural como forma de posicionamento politico e, principalmente, de conhecimento

da beleza que nunca foi vista como aceitivel, mas que pode e deve aflorar em cada
uma (MENINAS BLACK POWER, 2015).

Enquanto em “19 coisas que pequenas negras ndo ouviram o suficiente”, o discurso é
bastante relacionado a valorizacdo das origens afrodescendentes, ao fenotipo, a identidade e a
promoc¢do da autoestima de meninas negras. Em relacdo a apreciacdo das caracteristicas
negras a partir do movimento, Bento (2012) reafirma dizendo que a campanha de beleza
negra, realizada ha cerca de trinta anos pelos movimentos negros, deixou herancgas para as
geracOes atuais, possibilitando outros olhares sobre o cabelo afrodescendente, antes visto
como item de feiura. Essa ideia também esta intrinseca a identidade e autoestima das

mulheres negras.

Por fim, “Tenta pra ver! — Gabrielo e 0 BC” afirma a possibilidade de pessoas usarem
seus cabelos naturais cotidianamente, pois isso ndo se limita apenas as personagens
midiaticas. E interessante acrescentar a essa colocacio o processo de representatividade
midiatica negra ja que, como 0 vimos no capitulo 11, o autor Joel Zito Araujo (2008) aponta
que ele ganhou forca nos anos 90 devido a ascensdo social da populacdo afrodescendente.
Essa questdo da representatividade juntamente com a perspectiva de pessoas simples usarem o

cabelo crespo/cacheado é perceptivel no seguinte trecho da postagem:

Tanta gente ndo tem nocdo de como o proprio natural é lindo! Deixa ele crescer, vé
pelo menos a sua raiz. Agora multiplica ela por 10. Por 50... Por 100 centimetros
além... Olha que lindo! N&o sdo sé as modelos de revista ou as dancarinas da
Beyoncé que fica bem assim, ndo. Experimenta pra ver! (MENINAS BLACK
POWER, 2015).

Com a andlise da categoria que mostra como o blog faz o diadlogo entre a questdo

negra no pais e a sua consequéncia no cabelo crespo, conclui-se que o “Meninas Black
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Power” enxerga o simbolo do cabelo ndo apenas como item estético e sim, politico, de
resisténcia no cotidiano, afirmacdo da identidade e busca a representatividade em varios
espacos. Embora, seja preciso chamar atencdo que o cabelo aparece também com abordagens
estética e publicitaria, ja que existem propagandas de produtos e 0 envio de cosméticos para
cabelo, a fim de serem testados pelas blogueiras. Algo que chamou a atencdo da pesquisadora
é a intengdo do blog em trabalhar a apreciacdo do cabelo afrodescendente desde a infanciano

seu conteldo, oferecendo dicas e reflexdes que colaboram para a autoafirmacao.

Categoria 4 (Espaco de escrita do publiconas postagens):

No blog “Meninas Black Power” é permitido o espaco de escrita do publico nas
postagens ¢ isso foi observado em dois textos: “#FalandodeTransi¢do com Thaynara Araljo”
e “Tenta pra ver! — Gabrielo ¢ o BC” com histdrias de pessoas que decidiram usar o cabelo

natural. Os relatos pessoais do publico podem ser enviados para o blog.
Categoria 5 (Comentarios dos leitores):

Ao total, tiveram cinco comentarios nas postagens, e alguns elogiavam os textos,
mostravam apoio nos relatos ou contavam suas experiéncias. Um comentario de apoio nos
chamou aten¢ao no texto “Somos o que somos”, pois uma leitora diz a Elis que sofreu criticas
por causa do seu cabelo crespo: “Elis linda! Sua dor e nossa dor!” (MENINAS BLACK
POWER, 2015). Logo, percebemos a interagcdo e o reconhecimento da leitora com o fato,

formando assim um sentimento de luta contra o preconceito.
4.2.3 — Cacheia.com

O blog “Cacheia.com”, elaborado em 2013, é dedicado a mulheres com cabelos
cacheados e crespos no processo de transicdo capilar. Sdo expostas ideias, dicas, receitas
caseiras, relatos pessoais, entre outras matérias relacionadas ao segmento de pessoas que

resolveram assumir o cabelo natural.

No blog séo dispostas abas de anincio de marcas, newsletter com cadastro de usuarios
para receberem o boletim de novidades, categorias com sub-abas sobre cabelo e resenhas, que

séo relatos de testes feitos pelas autoras com produtos.
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Figura 6 — Apresentacdo do blog Cacheia.com
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Fonte: www.cacheia.com
Categoria 1 (Principais contetdos e postagens sobre cabelo afrodescendente):

O “Cacheia.com” € um blog dedicado exclusivamente ao cabelo crespo/cacheado, logo
todos os conteldos sdo voltados para isso. Em algumas vezes, outros assuntos como
identidade, autoestima e feminismo participam dos textos, porém com foco atrelado ao cabelo

natural.

Ao acessar 0 blog, pode-se visualizar duas abas que permitem a leitura de todas as
postagens do blog: “+ Categorias” ¢ “Resenhas”. A aba “+ Categorias” apresenta 0s seguintes
topicos:

Figura 7 - Apresentacéo da aba +Categorias

RESENHAS

Fonte: www.cacheia.com
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No primeiro topico, “Cabelos crespos e cacheados”, ha textos sobre big chop®?,
coloragdes, cortes, cronograma capilar com instrugdes sobre hidratacdo, nutricdo e
reconstrucdo, dicas de finalizacdo, de penteados, receitas caseiras para hidratacéo e transicéo
capilar. Em “Inspira¢des”, as publicagdes sdo voltadas para dicas ¢ orientacOes para cabelos
cacheados/crespos de criangas, relatos de leitoras sobre a rotina de cuidados com os cabelos,

como também relatos de homens sobre o0s seus cabelos.

No topico “Low/No Poo”, trata-se sobre as instrugdes da técnica capilar em que se
utiliza shampoos sem ou com pouco sulfato® a fim de manter os 6leos naturais do cabelo. No
LowPoo, utiliza-se shampoos com pouco ou sem nenhum sulfato na rotina. Enquanto no
NoPoo elimina-se completamente o sulfato. Ja na sub-aba “Fala Leitora!” sdo dispostos os
depoimentos de leitoras sobre identidade, a partir do uso do cabelo natural e resenhas de

produtos.

Em “Saldes”, as leitoras recomendam estabelecimentos de beleza para cabelos crespos
e cacheados. Em “Cronicas” as autoras descrevem suas visdes referentes ao cabelo sob as
perspectivas politicas, de resisténcia, identitaria, feminista e estética. J& em “Blog”, ha
postagens com videos que falam sobre indicacdes de produtos e documentéarios sobre o
cabelo.

Na sub-aba “Pessoal” 0s textos sdo voltados para declaracGes sobre o processo de
transi¢do capilar, criticas sobre a “ditadura do cacho perfeito” que consistem na forte
insisténcia em deixar as mechas bem definidas e sem fios rebeldes. Por fim, na aba
“Resenhas”, as leitoras ¢ autoras do blog escolhem e explicam sobre um produto para cabelos

crespos/cacheados. A experiéncia com o cosmeético e o resultado final também sdo mostrados.

Durante o periodo analisado, de junho a setembro, constatou-se o nimero total de 49
postagens, divididas pela aba “+ Categorias” com seus topicos ¢ “Resenhas”. Desse ntimero,
15 postagens pertenciam ao topico “Cabelos crespos e cacheados”, 08 pertenciam a
“Resenhas”, 04 pertenciam a “Inspiragdes”, 04 para “Blog”, 01 para “Cronicas”, 01 para
“Fala, leitora!”, 01 para “Saldes”, 01 para “Low/No Poo” e 14 ndo estavam classificadas em

nenhuma categoria.

32Big Chopé otipo de corte de cabelo que serve para tirar as partes do cabelo danificadas por tratamentos
guimicos.

33 O sulfato é o sal inorgénico, derivado do é&cido sulfarico, usado em shampoos com a finalidade de promover a
acdo detergente.
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Categoria 2 (Propagandas de marcas para o item cabelo):

No blog existe uma aba “Anuncie”, que consiste em um espago voltado para as marcas
entrarem em contato a fim de obter o midia kit®*. Percebemos que ha a presenca de alguns
anuncios de marcas, que ndo se referem necessariamente ao segmento de cosméticos como a

Posthaus, loja online de vestuario:

Figura 8 - Apresentacdo dos anuncios no blog Cacheia.com

v

@ posthaus

CADASTRE-SE E RECEBA

: EM 19 MAO:
G 53 PROMOCOES Meu Cabebo Nasural
VANTAGENS DE FRETE S >
[ TENDENCIAS DE MODA Primeita loja online
t ¢ especializada em
O coonsoepescono | R ‘
i ¢, ~ com diversas marcas. ‘b:{f

et RN vmoucaboionatural combr |

Fonte: www.cacheia.com

Além disso, na aba “Resenhas” e em postagens que fornecem dicas, varios cosméticos
para 0 cabelo afrodescendente sd0 mostrados e testados. Assim, é feita uma propaganda

daquela marca para as leitoras.
Categoria 3 (Debate sobre a questdo negra no quesito cabelo):

Algumas postagens como “Por que a amizade entre mulheres ¢ um ato politico?”,
“Posso alisar meu cabelo?”, “8 dicas para vocé aprender a cuidar do cabelo cacheado da(o)
sua filha(0)”, “Papo 4C: transicdo capilar, cabelo crespo, produtos capilares e racismo” e
“Cabelo crespo estd na moda?” apresentam o quesito cabelo crespo/cacheado ndo somente
sob 0 ponto de vista estético ou propagandistico, mas considerando outros significados

identitarios e sociais.

Em “Por que a amizade entre mulheres ¢ um ato politico?” discute-Se que assumir o
cabelo de maneira natural ndo é um ato somente privado e sim publico, pois esse tipo de acéo
pode provocar mudancas na vida de outras pessoas. Ou seja, quando o padrdo de beleza
dominado pelo alisamento de cabelos € quebrado, uma nova identidade é assumida e pode

3 Midia kit é uma apresentacéo especifica focada em veiculagdo na midia, e que demonstra as qualidades e os
potenciais do negdcio.
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encorajar outros a fazerem o mesmo. Oliveira (1976) aponta que um dos conceitos de
identidade envolve o ambito coletivo, pois hd compartilhamento dos tributos em comum de
determinado grupo, assim ¢ possivel reconhecer o “eu” no “outro”. Com o compartilhamento
de ideias de um grupo, a postagem indica que a amizade entre mulheres reforca bastante esse

didlogo, sem obrigar ninguém a seguir a nova identidade:

NOs ja sabemos que existem padrGes que nos aprisionam, e que algum dia nos
forcaram a “alisar” o cabelo, nos forgaram a nos encaixar. Quando entramos em
transicdo, quando deixamos nossas molinhas lindas e naturais, nés quebramos com
esses padrdes e assumimos uma nova identidade. Bom, a amizade entre mulheres
entra nisso: incentive suas amigas alisadas a aceitarem o cabelo natural, porém néo
force: entenda que cada uma tem um tempo, ndo utilize isso para diminui-la.
Continuar alisada ndo significa que alguém ndo tem personalidade propria
(CACHEIA.COM, 2015).

Na postagem “Posso alisar meu cabelo?” a autora responde esse questionamento que
Ihe foi feito por uma leitora do blog, afirmando que mesmo o “Cacheia.com” sendo voltado
para 0 universo do cabelo crespo/cacheado, esse discurso ndo pode gerar preconceito com
quem prefere usar o cabelo alisado. Portanto, a leitora pode assumir uma identidade a qual
proporcionar o melhor bem-estar e autoaceitacdo. A postagem chama atencédo para ter cuidado
em sair de uma “ditadura” de padrdo estético, que no caso refere-se ao alisamento, para outra
“ditadura”, ou seja, o uso do cabelo natural com o excesso de cuidados em mechas bem
definidas. Por fim, discutiu-se o rompimento de paradigmas em torno da beleza, mas é preciso

ter consideracdo com os individuos que nao optaram pela transicdo capilar.

Ja no texto “8 dicas para vocé aprender a cuidar do cabelo cacheado da(o) sua
filha(o)”, sao fornecidas algumas instrugdes para o cuidado das madeixas, o qual pode
impactar na vida da crianca. Durante a postagem, alguns motivos sdo apresentados para 0s
casos de alisamento do cabelo na infancia: os pais decidiram manter os cabelos da crianca
alisados, por essa postura ser considerada “certa” pelo imaginario coletivo; maes que nao
sabem cuidar dos cabelos, fazendo penteados que 0s puxam para tras, a fim de dar um aspecto
de mais liso, em que podemos perceber a “naturalizacdo do processo de embrangquecimento
racial” (ARRAES, 2013, s/n); e, porque ouviram dentro de casa ou da escola apelidos ou

ferimentos morais (OLIVEIRA, 1976, p.16) relacionados ao cabelo.

Em “Papo 4C: transi¢do capilar, cabelo crespo, produtos capilares e racismo” temos
narrativas de cinco convidadas da autora sobre a transi¢cdo capilar, a aceitagdo do cabelo
crespo, 0 uso de produtos, e os conflitos gerados com essa transicdo como o racismo. Numa

narrativa, a convidada cita como um blog da Web a ajudou no processo de transig&o:
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Como ninguém na minha familia usava o cabelo natural, esperei primeiro ter
condicdes financeiras pra bancar os cuidados com a cabeca sozinha e procurei
informacdes na internet de como deveria cuidar do meu cabelo. Encontrei o blog
Cabelo Crespo é Cabelo Bom e ele me ajudou muito, foi uma luz no fim do tdnel
(CACHEIA.COM, 2015).

Segundo Amaral, Recuero e Montardo (2009), os blogs de modalidade identitaria
buscam apresentar as caracteristicas marcantes de um grupo que nesse caso especifico é o
cabelo afrodescendente. Mesmo com o0 reconhecimento concedido ao cabelo, o ideal de
perfeicdo e aceitavel pela sociedade é procurado pelas mulheres e representado na midia. Uma
das convidadas relata que existe a saida do padrdo da sociedade repressora, mas que ocasiona
em outro padrédo, pois os cachos perfeitos sdo buscados de acordo com uma personagem da
televisdo, enquanto um cabelo de textura mais crespa com mechas ndo tdo definidas ou o

black power néo séo procurados.

Além disso, duas convidadas afirmam as situacGes de racismo enfrentadas, e ressaltam
que para alguns, o cabelo crespo/cacheado é visto negativamente. Como Nar6 (2014) explica,
0 cabelo natural pode expressar relutdncia as normais sociais. Contudo, essas mulheres

comecaram a serem mais combativas diante de tais acontecimentos.

Eu ouco todos os dias. Nao s6 ougo como sinto que minha simples presenca
incomoda muito em alguns lugares por conta do black. Principalmente entre minha
familia paterna que é branca com um belo toque daquele velho racismo velado. E
ndo me calo para mais nenhuma ofensa, rebato sem dé. Antigamente tinha medo, era
condicionada a isso. Hoje aprendi a ser mais combativa (CACHEIA.COM, 2015).

Na tultima publicacdo dessa categoria, “Cabelo crespo estd na moda?”, o movimento
de volta ao natural € indagado em ser apenas uma moda Ou um pProcesso que cria NOvVos
ambitos de interacdo, a valorizagdo crescente do cabelo afrodescendente e empoderamento
feminino. A autora reflete que muita gente adere ao movimento confiante de que ele esta na
moda, porém ela contrapBe ao dizer que ter cabelos naturais ndo necessariamente representa
um estilo ou personalidade, e sim é ter um cabelo natural simplesmente. Novamente é
comentada a pouca representatividade do cabelo crespo, e assim percebe-se que a moda néo
contempla a todos os tipos de cabelo. A moda é passageira, enquanto 0 movimento suscita
uma gama de avancos sociais e reais. Enfim, o texto é concluido do seguinte modo: “Assim, 0
cabelo natural representa para muita gente um caminho que comeca a ser trilhado, que ainda

vai enfrentar muitas curvas, mas que avanc¢a sem volta” (CACHEIA.COM, 2015).
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Categoria 4 (Espaco de escrita do publiconas postagens):

O espaco disponivel do blog para “Contato” informa que caso algum usuario queira
enviar sua foto, contar sua historia ou fazer uma indicacéo basta entrar em contato na pagina
do Facebook do “Cacheia.com”. Essas falas sdo expostas na aba “Fala, leitora!” com as
postagens sobre transigdo capilar, “Saldes” com indicagdes de estabelecimentos de beleza
voltados para cabelo afrodescendente, “Inspira¢des” em publicagdes sobre os cuidados
rotineiros com o cabelo e “Pessoal” com visdes particulares e criticas do universo do cabelo

natural.
Categoria 5 (Comentarios dos leitores):

Quase todas as publicacdes do “Cacheia.com” possuem, em média, mais de cinco
comentarios para cada publicacdo. Foi interessante verificar que esses comentarios eram de
apoio ao contetido postado, sobre os produtos, depoimentos pessoais, sugestdes ou davidas,
sendo a maioria deles respondida pela autora da postagem. Percebemos entdo que, sé&o
construidos lagos sociais (RECUERO, 2011, p.38) que permitem a troca e cooperagdo entre 0
blog e os usuarios. Os comentarios sdo de extrema importancia para o blog, pois servem de

incentivo para a publicacdo continua de informacdes, novas ideias e abordagens.
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4.2.4— Meu cabelo crespo é amor

O blog “Meu cabelo crespo é amor”, criado pela jornalista negra Olivia Pilar em
margo de 2015, é uma extensdo do projeto de midia digital “Meu crespo é amor>>”. Além de
abordar sobre cabelo, o blog discute temas como representatividade, questdo racial e

feminismo.

Figura 9 —Apresentacéo do blog Meu cabelo crespo é amor

[ViDEO] DEIXA O VOLUME DE CABELO!

[7] Published 13 de junho de 2015 | & By

&

@ MNesse segundo video do canal, resolvi falar sobre como
Quer ficar por dentro de tudo o que

é dificil comecar a gostar do volume que o cabelo .
: acontece no blog. na pagina, no

crespo ou cacheado tem. Quando se passou tanto | oo o eventos e mais? Entdo

Fonte: www.meucabelocrespoeamor.com

O projeto “Meu crespo ¢ amor” tem como objetivo criar um sentimento de
empoderamento e de afirmacdo do cabelo crespo, espalhando mensagens pela Internet para
homens e mulheres. Sdo vinte opc¢des de selos com frases motivacionais como “Eu apoio:
todo crespo ¢ lindo”; “Eu apoio: mais transicdo, menos preconceito”; “Eu apoio: mais amor,
mais volume”. Esses selos podem ser compartilhados em blogs e sites, criando assim uma

rede para defender essa causa.

%Projeto online, criado por Olivia Pilar, com o intuito de criar a ideia de empoderamento em relaco ao cabelo
crespo.
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Figura 10 — Apresentacéo dos selos do projeto “Meu cabelo crespo é amor”

EU APOIO: EU APOIO:
1000 CRESPO MAIS AMOR,

E LINDO! MAIS VOLUME!

MEU CABELD MEUCABED .
CRESFOEAM R ©° CRESPOEAM R -7

Fonte: www.meucabelocrespoeamor.com

A apropriagdo do blog pela autora pertence ao género opinativo por meio dos textos e
videos produzidos. Além disso, no blog é exposto o “eu” da autora, como indicado
anteriormente no capitulo 111 pela autora Paula Sibilia (2008), com a exposicao de reflexdes e
posicionamentos pessoais.

A seguir, iremos explorar o objeto de estudo abordado por esse blog, segundo as
categorias de andlise.

Categoria 1 (Principais contetdos e postagens sobre cabelo afrodescendente):

O “Meu cabelo crespo ¢ amor” tem como temas principais a representatividade negra
na midia, questao racial, feminismo e cabelo. Especificamente sobre o assunto cabelo, o blog

apresenta trés publicaces, no intervalo de tempo analisado.

Na publicagdo “Representatividade importa”, a blogueira Olivia Pilar discute sobre o
processo de alisamento do seu cabelo afrodescendente por ndo encontrar uma atriz negra na
televisdo:

Em algum momento da minha vida, eu resolvi que deveria mudar meu cabelo. Eu
ndo lembro quantos anos tinha, ainda era uma crianga, mas isso com certeza foi
motivado pelo fato de ndo encontrar uma atriz negra na televisdo brasileira que me
mostrasse que meu tom de pele e meu cabelo ndo eram inferiores aos cabelos lisos

de pessoas brancas. Tem outros fatores, claro, mas esse teve um grande peso (MEU
CABELO CRESPO E AMOR, 2015).

Olivia Pilar também discute sobre a baixa representatividade negra nas novelas, nos
programas e seriados, mesmo com a populacdo brasileira sendo composta por
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afrodescendentes. Ao final da narrativa, a autora incentiva as pessoas que gostam de livros,
seriados, produtos midiaticos a comecarem a falar e a lutar para mudar essa situacdo de

escassa representatividade.

Na postagem “[Video] Transi¢do” a blogueira relata o seu processo de transi¢ao
capilar e sugere dicas por meio de um video. Em “[Video] Deixa o volume do cabelo!”,
Olivia Pilar estimula as leitoras a aceitarem seu cabelo com volume e também fornece

algumas dicas de como penteé-lo e deixa-lo volumoso.
Categoria 2 (Propagandas de marcas para o item cabelo):

N&o houve nenhum tipo de propaganda ou mencgdo de produto nas postagens
analisadas do blog. As narrativas sdo compostas por elementos como identidade negra,

embranquecimento racial e representatividade.
Categoria 3 (Debate sobre a questdo negra no quesito cabelo):

Em “Representatividade importa”, percebemos o debate sobre a baixa
representatividade negra na midia brasileira. O mesmo questionamento ¢ feito por Joel Zito
(2008) quando afirma que até a década de 1990 ndo havia um protagonista negro. Devido a
esse problema, meninas e mulheres negras séo estimuladas a ndo assumir sua identidade e seu
cabelo por ndo se reconhecerem nos personagens e, logo, acham que seus atributos sé&o
inferiores, como aconteceu no caso da autora do blog. Atualmente, 0s negros comecaram a
ganhar mais espaco de atuacdo, embora ainda seja de forma lenta e ndo igualitaria as

personagens de outras etnias.

Nas publicagcdes “[Video] Transi¢ao” e¢ “[Video] Deixa o volume do cabelo!”, ¢é
incentivado o uso do cabelo natural a partir da autoaceitacdo e reforca a necessidade de
romper com o esteredtipo de beleza contréario ao reconhecimento das origens africanas. Entdo,

o0 cabelo é visto como um icone identitario e politico.
Categoria 4 (Espaco de escrita do publiconas postagens):

N&o h& o espaco de escrita do pablico nas postagens analisadas do blog.
Categoria 5 (Comentarios dos leitores):

N&o ha comentarios de leitores nas postagens analisadas.
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4.3 Consideracdes finais sobre a andlise de conteudo

Com relagdo a todos os elementos coletados e analisados nos dados gerais e
especificos neste trabalho, foi possivel delinear o processo e avaliar qualo tipo de
interpretacdo da identidade do cabelo afrodescendente por parte dos blogs destinados a causa
afrodescendente. Porém, para demonstrar isso, iremos verificar os pontos significativos e em

comum em todas as plataformas.

Em um panorama geral, os blogs “Blogueiras Negras”, “Meninas Black Power” ¢
“Meu cabelo crespo ¢ amor” apresentam temas variados sobre a afrocentralidade como
género, racga, feminismo, valorizacao da cultura e das caracteristicas negras. Enquanto isso, 0
“Cacheia.com” ¢ voltado somente para cabelos. Todos os autores dos blogs pertencem ao
género feminino e tém como objetivo o reconhecimento da negritude. Embora haja a timida
presenca masculina em um comentario e em uma postagem, a questdo de género feminino é

determinante no tratamento do objeto de estudo.

Um item significativo que nos chamou a atencdo é a argumentagcdo sobre
representatividade midiatica exposta pelos blogs ‘“Meninas Black Power” e “Meu cabelo
crespo ¢ amor”, sendo que no primeiro blog fala de exemplos de representatividade como os
dancarinos negros da cantora norte-americana Beyoncé e o segundo ja fala da pouca
representatividade nas novelas e seriados brasileiros. Outro apontamento significativo sdo 0s
blogs “Meninas Black Power” e o “Cacheia.com” que chamam atencdo para os cuidados e a
aceitacdo do cabelo afrodescendente na infancia. Assim, desde cedo, as criancas sdo

estimuladas a se sentirem confiantes e belas quanto a sua aparéncia.

Verificamos também a presenca da publicidade de marcas para cabelo
crespo/cacheado, como de marcas de outros segmentos, somente nos blogs “Meninas Black
Power” e “Cacheia.com” com o teste dos produtos ou com anuncios. Por fim, um
levantamento importante ¢ a critica da “ditadura do cacho perfeito”, promovida pelo
“Cacheia.com”, pois algumas mulheres exigem que seus cachos estejam bem delineados, sem
volume e sem frizz, o que nos leva a crer que ainda ndo ha total aceitacdo do cabelo com
cachos indefinidos, do cabelo com mais volume, do crespo ou do black power. O blog aponta
que esse conflito deve ser percebido e é necessaria a valorizagdo dos cabelos negros néo

definidos.
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Em uma comparagdo geral, todos os blogs debatem sobre o preconceito racial, o
embranquecimento social, o padrdo de beleza brasileiro, que exalta o alisamento capilar e 0s
ferimentos morais ocorridos em pessoas de cabelo crespo/cacheado. Para combater esse
padrdo de beleza, encontram-se narrativas sobre o processo de transicdo capilar, a
autoaceitacdo da identidade, ideias motivadoras para autoestima e o compartilhamento entre
publico e blog, a partir dos espacos cedidos para participacdo dos usuérios e dos comentarios
nas postagens. Constatamos que ndo houve nenhum comentario negativo sobre a exposicao
do cabelo crespo/cacheado. Portanto, percebemos o compartilhamento entre o grupo de
pessoas com cabelo afrodescendente, a criacdo de lagos sociais (RECUERO, 2011, p.38) e 0
simbolo de comunhao (SHAH apud Amaral, Recuero e Montardo 2009, p.31) que criam auto-

referéncias sobre o assunto.

Levando em consideracdo as interpretacfes do objeto de estudo, concluimos que o
processo de construgdo do cabelo afrodescendente nos blogs tem carater politico, pois esse
signo ndo € visto como algo somente estético, um icone passageiro da moda ou um produto
publicitario, mas sim como resisténcia contra o estere6tipo imposto pela sociedade, e que
consegue trazer pensamentos robustos sobre questfes ainda mal resolvidas no pais como
preconceito e embranquecimento. Constatamos esse vieis politico quando os comentarios
revelam que muitas pessoas sdo inspiradas pelos blogs e desejam aceitar suas identidades, e

dessa maneira negam as imposicdes estéticas e o paradigma do embranquecimento.

No entanto, ficou claro que hd uma presenca dos vieses estético e publicitario, pois a
indUstria de cosméticos detecta um nicho de mercado, ja que verificamos a presenca de
propagandas e solicitacdes as blogueiras para teste e avaliacdo de produtos. Porém, isso nao
desmerece 0 movimento politico. Em resumo, os blogs usam a identidade negra como
estratégia politica contra todo paradigma estético presente na sociedade, quando ocorre a agao
do individuo se reconhecer como negro ao assumir o cabelo crespo/cacheado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do caminho percorrido em quatro capitulos, buscou-se constatar de que
maneira a identidade do cabelo afrodescendente é formada em blogs. Foi possivel perceber
como as mulheres estabeleciam relag6es de aceitagdo com seus cabelos, ndo somente por uma
questdo estética, de achar belo, que é algo fundamental, ou por ter investimentos publicitarios
em cosmeéticos para esse tipo capilar, mas sim pelo reconhecimento de suas identidades.
Portanto, elas comegaram a enxergar o cabelo como signo politico de luta contra o imaginario

de branqueamento racial.

Por meio da pesquisa bibliogréfica e de exemplos citados, percebemos a presenca de
um cenario dicotdmico entre 0s casos preconceituosos em relacdo aos elementos da aparéncia
fisica, dentre eles o cabelo, e a resisténcia de individuos e movimentos negros que enaltecem
esse simbolo. De um lado, além da negacdo histérica do género feminino negro, existe a
negacdo do seu cabelo devido a imposicdo do embranquecimento. Como exemplos, Teles
(1999) cita o uso de ferro quente, pastas, alisantes e outras ferramentas de alisamento capilar.
A midia também traz vicios de branqueamento ao tentar “branquear” os afrodescendentes,

como no caso de alisar o cabelo da atriz Thais Aradjo na novela Cobras e Lagartos (2004).

Por outro lado, pessoas negras persistem em valorizar seu cabelo como as jornalistas
Gléria Méria com o seu black power e Zileide Silva com o seu cabelo crespo. Também
percebemos isso nas discussdes sobre cabelo promovidas na Web por mulheres como Rayza
Nicéacio e Gill Viana e grupos como “Meninas Black Power”, “Blogueiras Negras”, entre
outros. Infere-se que, mulheres ligadas a questdo negra e a valorizacdo da beleza utilizaram de
ferramentas online para exibir suas identidades e assim, fomentar relagdes e inspirar outras a

fazerem o mesmo.

Cria-se, portanto, um tipo de “amizade” entre essas mulheres presentes na Web e 0
publico, um simbolo de comunhdo (SHAH, 2005) por meio das historias transmitidas sobre a
transicdo capilar, comentarios de reforco na autoestima e defesa contra situacdes
preconceituosas que possam acontecer durante o processo de se assumir o cabelo natural.
Exemplificando essa expressividade, frases apresentadas nos blogs como ‘“Nédo ha cabelo
ruim!”, “Todo crespo ¢ lindo!”, “Mais amor, mais volume!” e “Eu apoio: mais transi¢ao,
menos preconceito” sdo aceitas pelas usudrias e, assim, sdo replicadas para amigos e

familiares. Essas frases também fortalecem ainda mais o empoderamento feminino negro na
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luta contra toda uma heranca historica de opressdo e inferioridadedas caracteristicas fisicas e

psicologicas.

Como citado anteriormente, o trabalho teve como objetivo analisar a identidade do
cabelo afrodescendente em blogs e, para isso, a andlise de conteldo de 62 postagens de 04
paginas detectou que esse simbolo fisico possui uma forte veia politica. HA uma discussdo
mais robusta sobre o cabelo que propde a luta contra o padréo de alisamento e propde que a
escolha privada de aceitacdo possa sair para um ambito pablico, a partir do momento em que
uma mulher se inspira em outra que aderiu ao cabelo natural, passando essa causa para
parentes e conhecidos. E importante lembrar que nos blogs analisados existe a presenca de
visdes e cuidados estéticos com o cabelo e a insercdo de anuncios publicitarios de marcas,

mas isso ndo sufoca 0 movimento politico.

No entanto, é preciso reconhecer que 0s vieses estético e publicitario presentes nesses
blogs e nas postagens analisadas estdo formando outra dicotomia que aqui nomeamos de a
“ditadura do cacho perfeito”. Trata-se de uma ambiguidade, ja que a proposta é romper com
modelos estéticos que limitam, negam a identidade, constrangem a mulher e sua experiéncia
com seu cabelo. Essa ditadura da perfei¢cdo possui o cruel contelido de também negar, em
certa medida, o cabelo cacheado/crespo ja que o obriga a estar disciplinado e organizado em
um cacho perfeito. Percebemos que um dos blogs analisados, o “Cacheia.com”, faz uma

critica em relagdo a isso.

Destaca-se que essa monografia demonstra um primeiro empenho em compreender a
identidade do cabelo afrodescendente nas midias sociais, especificamente nos casos dos blogs.
Para posteriores pesquisas, outras midias podem ser observadas em virtude da variedade de
interagcBes que elas proporcionam para 0s usuarios e das diferentes visdes sobre o objeto de
estudo. Sugere-se também o estudo do cabelo afrodescendente em midias tradicionais as
quais, agora, estdo tentando se adequar ao seu reconhecimento. Ademais, diversos
procedimentos metodoldgicos podem ser adequados para compreender melhor o objeto, como

entrevistas, pesquisas participantes, grupos de discussao, entre outros.

Por fim, a discussdo proposta pelo trabalho ndo se encerra aqui. Reflexdes propostas
nesse momento podem ser mudadas ou ter acréscimos de ideias. Segundo os dados e
consideracdes extraidas da pesquisa sobre a identidade do cabelo afrodescendente, apontamos
outros possiveis caminhos de investigacdo: observar a ditadura do cacho perfeito, chamar

atencdo para a pouca representatividade do cabelo crespo, analisar como é a construgédo
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identitaria do cabelo para pessoas que ndo sdo ou nao se consideram como afrodescendentes,
e verificar como empresas de cosméticos tém investido nesse novo segmento. Dessa forma, 0s

levantamentos apresentados aqui podem ser Uteis como fontes de pesquisas, comparagdes

futuras e novas assimilaces.
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