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RESUMO

A diplomacia cultural é ainda uma dimensdo incipiente do contexto diplomatico no
Brasil, apesar de esse quadro vir se alterando nos ultimos anos. Muitas dessas mudancas
estdo relacionadas as boas relacbes entre Brasil e Franca. Por conta desse
relacionamento entre os dois paises, este trabalho tem como objetivo principal analisar
como se aplicou a diplomacia cultural em dois eventos distintos: o Ano do Brasil na
Franga e 0 Ano da Franga no Brasil. Para isso, apresentam-se detalhes dos dois eventos
a luz do estudo de conceitos de cultura, diplomacia cultural, hard power e soft power.
Além disso, apresenta-se também o desenvolvimento das relacGes bilaterais entre Brasil

e Franca nos Gltimos anos.

Palavras - chave: Diplomacia cultural, Brasil, Franca



ABSTRACT

Cultural diplomacy is still an incipient dimension of diplomatic context in Brazil,
although this situation is about to change in the coming years. Many of these changes
are related to good relations between Brazil and France. Because of this relationship
between the two countries, the main objective of this paper is to analyze how the
cultural diplomacy was applied in two separate events: the Year of Brazil in France and
the Year of France in Brazil. For this, details of the two events are presented in the light
of the study of concepts of culture, cultural diplomacy, hard power and soft power.
Moreover, it also presents the development of Brazil and France’s bilateral relations in

recent years.
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1. INTRODUGCAO

A diplomacia cultural é um pilar importante da politica externa, que faz uso dos
aspectos culturais de um pais para alcancar objetivos mais concretos no contexto das
relacbes internacionais. O estudo da diplomacia cultural no Brasil é um instrumento
relevante para se analisar a colocagdo do pais no cenario internacional. Nesse sentido, a
proposta deste trabalho € analisar dois eventos culturais — Ano do Brasil na Franca e
Ano da Franca no Brasil — tendo como foco a utilizacdo da cultura como fator relevante

da politica externa de um pais, o que fortalece a diplomacia cultural.

No primeiro capitulo sdo estudados 0s principais conceitos necessarios para se
entender a diplomacia cultural e sua importancia como instrumento da diplomacia
tradicional. Destaca-se aqui 0 estudo dos conceitos de cultura; diplomacia cultural, vista
como o terceiro pilar da politica externa; Hard Power e Soft Power, que explicam com
clareza as diferencas entre a diplomacia tradicional e a diplomacia cultural e a
importancia do exercicio de cada uma para a politica externa de um pais; e como é

utilizada a diplomacia cultural no Brasil e na Franca.

No segundo capitulo é feita a apresentacdo mais detalhada dos eventos culturais em
estudo — o Ano do Brasil na Franca e o0 Ano da Franca no Brasil. Nesse capitulo séo
feitas consideracGes a respeito das atividades desenvolvidas em cada um dos eventos,
gastos de cada pais, apoio de cada governo, dentre outros detalhes relevantes. E
importante destacar que nesse capitulo o estudo feito revela a diplomacia cultural de

forma mais concreta, ou seja, a real aplicacdo de seus conceitos.

No terceiro capitulo o estudo é focado nas relacdes bilaterais entre Brasil e Franca,
desde 2005 até 2009, vistas como consequéncias dos eventos culturais realizados pelos
dois paises. Sdo apresentados dados oficiais de comércio exterior e turismo e de outros
aspectos politicos que uniram Brasil e Franca no melhor momento de suas relagdes

bilaterais.



2. DIPLOMACIA CULTURAL: O TERCEIRO PILAR

“O poderio militar ou econdémico de uma nacéo tende a intimidar,
a cultura seduz”. (Edgard Telles Ribeiro, 1989, p. 26)

A cultura é ainda um componente incipiente nas agendas dos paises em
desenvolvimento. Questdes econdmicas, comerciais, politicas, e agora climaticas,
dominam as discussfes nesse grupo de Estados que tenta se posicionar diante dos
grandes no cenério global. Em decorréncia disso, ha prevaléncia do uso da diplomacia
tradicional. O Brasil se encaixa nesse perfil, apesar de vir consolidando sua posic¢ao de
destaque, reconhecida por nomes importantes da cena internacional, como o0s
presidentes Barack Obama e Nicolas Sarkosy. Nesse sentido, as opg¢des brasileiras por
agendas mais classicas véem cedendo espaco para abordagens menos Obvias, como a
valorizagdo da cultura como componente relevante do posicionamento do pais no

cenario internacional, e como norteadora da diplomacia brasileira.

2.1 CULTURA

Para que se possa tratar do estudo da diplomacia cultural com coeréncia €
necessario, antes de qualquer coisa, entender o que é cultura. E relevante destacar que
nenhuma ciéncia conseguiu ainda produzir uma definicdo clara e completamente aceita
do que seja cultura. A comecar pela United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization - UNESCO, essa organizacdo reconhece a cultura como veiculo de
identidades, valores e significados, sendo um dos érgdos que defende com maior afinco
a diversidade cultural (www.unesco.org, acesso em 31 de janeiro de 2010). Além disso,

alguns autores percebem a cultura de maneiras distintas, sem que uma seja melhor ou
mais correta que a outra. Segundo Santos (1994), existem duas concepc¢des de cultura, e
uma delas esta relacionada a tudo o que diz respeito a existéncia social de um povo ou
nacdo. Outra, tem referéncia em ideias, conhecimentos e crengas, e a maneira que isso
se insere nas sociedades. Para esse autor, cultura é uma construcdo historica, o que
significa que ela € um produto coletivo da vida humana, uma dimensdo do processo

social utilizada como um instrumento para compreender as sociedades contemporaneas.



Ja Arantes (1987), desenvolve o tema “cultura” com énfase nas manifestacGes
populares, discutindo, principalmente, o peso da cultura popular - que € sempre
colocada em contraposicdo a cultura elitista, erudita, além da relacdo feita entre a
cultura popular e as tradi¢cdes nacionais. O autor questiona a desvalorizacdo da cultura
popular — crengas, culinaria, festas, dancas — quando comparada a de elite, entendida
como comportamentos refinados, civilizados e eficientes. E como se a cultura popular
fosse vazia de conhecimento, o qual seria encontrado apenas na cultura de elite. Quanto
a tradicdo, o autor discute os aspectos de imutabilidade que o tradicional exige,
afirmando ser possivel a manutencdo das tradicGes sem que a cultura fique
exclusivamente presa ao passado. Nesse sentido, ambos 0s autores supracitados
concordam que a cultura faz parte de uma realidade em que a mudanca € um aspecto

fundamental.

O ponto de vista de Ribeiro (1989, p. 19), por sua vez, perpassa pelo entendimento
mais genuino que a antropologia tem da cultura: “soma de habitos, costumes e
realizacdes de um individuo, uma comunidade, um povo, ao longo de sua histéria”. Para
0 autor, o fator historico é extremamente relevante, ja que o legado de um povo, o que
vai marcar sua historia, manifesta-se fortemente por meio da cultura. Por outro lado,
Campos (2007) baseia seus estudos na construcdo institucional da cultura, voltada para
a area artistica (musica, danca, teatro, cinema, artes plasticas, fotografia, etc.) e para as
referéncias de memoria e patriménio (museus, conjuntos arquitetonicos, festas
populares, etc.). Apesar de a autora entender a complexidade e a abrangéncia da cultura,
e inclusive concordar com o fato de que ha inimeras maneiras de entendé-la e

manifesta-la, seu foco sdo as manifestagcbes mais concretas, palpaveis.

Os inumeros entendimentos sobre o que seja cultura sdo condizentes com a propria
diversidade que se percebe dentro desse tema. Contudo, essas diversidades apresentam
pontos concordantes, principalmente quando se trata dos aspectos de poder que
envolvem a cultura. Segundo Santos (1994, p.13), no século XIX a Europa Ocidental
era vista como o modelo de civilizacdo, cujas referéncias de cultura deveriam ser
seguidas. Esse modelo era considerado superior as outras manifestacfes culturais de
outras partes do mundo e, inevitavelmente, defendia-se uma escala hierarquizada de
culturas, propondo-se uma evolucdo linear, que sugeria que todos os paises deveriam
passar pelo mesmo processo de evolucdo e desenvolvimento para alcangar o status

cultural europeu. Ao longo dos anos, essas concepcOes de evolucdo linear foram



atacadas com a ideia de que “cada cultura tem sua propria verdade e que a classificacao
dessas culturas em escalas hierarquizadas era impossivel, dada a multiplicidade de
critérios culturais” (SANTOS, 1994, p.14). Entende-se dessa hierarquizacdo a tentativa
de dominar e controlar as manifestagfes culturais, tanto pela necessidade de deter e
manipular conhecimentos, quanto pela necessidade de dominacéo politica. Esse jogo de
poder, tdo fundamental as relacGes internacionais, foi se sofisticando cada vez mais, a
medida que os preconceitos de racas, sexo, religido deixaram de ser o foco. Atualmente,
0s preconceitos, a liberdade de manifestagdes, e até a velocidade com que essas
manifestacbes sdo difundidas, esbarram, principalmente, nas diferencas de classes

sociais.

Tomando-se o caso brasileiro como exemplo, é notavel que as classes mais pobres
da sociedade séo as mais prejudicadas pela falta de investimentos na cultura. As ideias
de Furtado (1984, p.31) corroboram esse pensamento. Segundo o autor, a cultura
brasileira seria uma consequéncia do choque cultural protagonizado por indios e
europeus. E desde que esses povos comegaram a se relacionar no Brasil, houve uma
divisdo entre o que era cultura popular e 0 que era cultura de elites. Trazendo essa
divisdo para os dias atuais, pode-se considerar que o choque cultural esta extremamente
vinculado a colocagdo do individuo na sociedade. Furtado coloca que é a cultura
popular, vulgarmente atribuida apenas as classes mais pobres da sociedade, aquela que
cria as raizes e determina a imagem cultural do pais, justamente pelo seu afastamento
das elites. Essas demonstracdes culturais sdo genuinas, ndo usam modelos europeus ou
norte-americanos como fonte. Entretanto, no contexto da estratificagdo social brasileira,
ha uma classe média, que tanto internaliza a cultura popular, quanto anseia pela cultura
de elite. Nesse sentido, os paradoxos se aproximam, concretizando o cenario cultural

brasileiro como rico em contradicdes e choques de cultura.

Nesse ensejo, para atender, principalmente, as demandas das classes médias - e aqui
se deve considerar ndo sO o cenario brasileiro - a cultura foi transformada em produto,
seja para a exploracdo do turismo, seja para basear o marketing cultural de empresas.
Muitas vezes é possivel perceber que ocorre certa banalizacdo, que acarreta a
massificacdo da cultura, j& que cada Estado tenta seguir uma formula para que seu
produto seja vendavel. No Brasil, a Lei Rouanet (no. 8.313, de 23 de dezembro de
1991) foi grande incentivo para a “negocia¢do” da cultura, ja& que por meio dela as

empresas e investidores obteriam incentivos fiscais em troca de realizarem
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investimentos na cultura. Com alguns pontos positivos e outros negativos, o fato é que a
lei criou meios para que a cultura fosse comercializada como mercadoria. Esse cenario é
extremamente rentavel para o pais, mas as raizes e manifestacdes culturais ficam

prejudicadas por terem que se adequar aos modelos comercializaveis.

Diante de tantas consideracBes em relacdo a cultura, torna-se claro que as
preocupacdes com o cendrio cultural sdo institucionalizadas, sdo intrinsecas a propria
organizacdo social. E isso se d&, principalmente, por conta do grande valor
antropologico e poder representativo que a cultura tem dentro e fora das fronteiras de
um pais. Por esse motivo, é justificavel que a cultura esteja em pauta nos assuntos que
envolvam a diplomacia brasileira, e que seja, inclusive, norteadora de alguns

posicionamentos do pais no cendrio internacional.

2.2 DIPLOMACIA CULTURAL

Apos as reflexbes sobre as diversidades que envolvem a cultura, entender o
significado de diplomacia é o proximo passo para que se avance no estudo da

diplomacia cultural. Segundo o Instituto Rio Branco (www.mre.gov.br/instituto, acesso

em 31 de janeiro de 2010), o papel da diplomacia é “defender os interesses do Brasil no
exterior e contribuir para o entendimento entre os paises”. Para isso, sdo usados
mecanismos tanto da diplomacia tradicional quanto da diplomacia cultural. A
diplomacia tradicional esta diretamente relacionada a assuntos que envolvem a propria
construcdo da politica externa do pais: questdes politicas, econdmicas, de comércio
exterior, guerras e conflitos. Essas questbes podem envolver outros governos
estrangeiros, e, portanto, seréo tratadas na dimenséo bilateral da diplomacia, ou podem
envolver organismos internacionais, logo, serdo tratadas na dimensdo multilateral. Ja a
diplomacia cultural, ainda segundo o proprio Instituto Rio Branco, tem por funcgédo
auxiliar a divulgagdo, no exterior, da cultura do pais, além de se ocupar do

relacionamento de um Estado com as instituicdes multilaterais de natureza cultural.

O termo diplomacia cultural foi criado por Willy Brand, ministro dos Negdcios
Estrangeiros da Republica Federal da Alemanha, em 1966. Para ele, que considerou a
diplomacia cultural como parte das relacGes internacionais, a politica externa das nagdes

era composta por trés pilares fundamentais: politica, comércio e diplomacia cultural. O
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ministro considerava de extrema relevancia a valorizacdo das temaéticas culturais,
atribuindo a elas o papel de realizar a ligacdo entre as nagdes e de otimizar o
relacionamento entre elas (SOARES, 2008). Corroborando essas ideias, ha uma
percepcdo no sentido de que boa parte dos conflitos internacionais decorre de
desentendimentos com fundamentagdes culturais, o que fortalece o papel da diplomacia
cultural como meio de aproximacdo entre os povos e de reducdo de areas de

desconfianca.

Diante da importancia dos aspectos culturais no contexto da politica externa de um
pais, alguns autores apresentam considera¢fes pertinentes em relacdo a diplomacia
cultural. Ribeiro (1989, p.22) estabelece uma distingéo entre os entendimentos ténues de
“relacdo cultural internacional” e “diplomacia cultural”. Para o autor, as relagOes
culturais internacionais tém seu foco na compreensdo e aproximacao entre 0s povos. Ja
a diplomacia cultural utiliza as relac@es culturais para alcancar objetivos nacionais tanto
de natureza cultural, quanto de natureza politica, comercial, econdmica, dentre outras.
Ou seja, a cultura ndo é o principal resultado almejado, mas o meio para se alcangar
outros objetivos relevantes aos Estados. Nesse sentido, consolida-se o entendimento de
que a cultura, como pilar da politica externa de um pais, alcanca objetivos que vao além
dos culturais, ja que facilita, por via indireta, a consecucdo de quaisquer objetivos a que
se proponha a politica externa de um pais. Mitchell (1986, p.181) é o pioneiro desse
posicionamento, pois € ele que desenvolve a ideia de que a cultura pode ser usada para
alcancar objetivos diversos. O autor entende que se pode fazer uso da cultura como
“instrumento da paz”, como “suporte para a diplomacia convencional”, como “veiculo

para o entendimento internacional”, como “lubrificante para o comércio”.

O entendimento de Mitchell (1986, p.181) em relacdo ao uso da cultura na
diplomacia é bem claro e coerente com os resultados efetivos do alcance da diplomacia
cultural. O uso da cultura como meio para se alcancar a paz reflete a importancia do
instrumento cultural para estabelecer uma atmosfera favoravel ao entendimento entre os
povos. 1sso se da porque, na medida em que o intercambio cultural possibilita troca de
experiéncias entre os povos, em geral reforca sentimentos pacificos em razdo do
entendimento da ideia de universalidade do patriménio cultural. Quando a cultura é
usada como suporte para a diplomacia convencional, é sinalizado um plano mais
objetivo da diplomacia cultural. Essa objetividade, contudo, ndo se confunde com

imediatismo, j& que a premissa basica da diplomacia cultural é que quanto menos
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6bvios sao seus objetivos, melhores as perspectivas de uma politica cultural, ou seja, 0s
resultados ndo se alcangam em curto ou médio prazo, nem sdo faceis de serem
mensurados. A cultura usada como veiculo para o entendimento internacional segue o
mesmo raciocinio anterior. A cultura é capaz de agregar, uma vez que dispensa 0 uso da
forca ou de qualquer meio coercitivo. Os aspectos culturais de um Estado séo diferentes
dos de outros, e o entendimento dessas diferencas gera o respeito, que tem como
consequéncia o entendimento entre os paises. Em relacdo ao comércio, o autor defende
que a comercializagdo de um produto é fortalecida quando este é inserido no contexto
cultural a que pertence, ou seja, € mais facil confiar na qualidade de um produto e
aceita-lo quando se sabe de sua procedéncia cultural, apesar de ser dificil mensurar essa

relacdo.

Reforcando as ideias de Mitchell (1986), um ponto bastante debatido pelos autores é
a visao de gue a diplomacia cultural de um pais faz parte de um processo de construgédo
de imagem de longo prazo. O proprio desenvolvimento cultural de um povo apenas se
consolida com o tempo, ja que as mudancas advindas da propria passagem temporal dao
margem a novas perspectivas e ideias sobre um mesmo tema. Nesse sentido, diante de
investimentos feitos por um pais em cultura, a diplomacia cultural ndo deve visar 0s
provaveis resultados culturais, econémicos ou politicos de curto prazo, nem o retorno
aos investimentos realizados. O grande desafio desse modelo diplomatico pouco usual é
tentar construir imagens positivas e atraentes dos paises, imagens essas capazes de
articular de forma consistente e moderna os capitais culturais e o0s projetos de
desenvolvimento e de cooperagdo de cada pais (SOARES, 2008). Segundo Ribeiro
(1989, p.25), as melhores perspectivas de uma politica cultural sdo mais bem percebidas
quando os objetivos a serem alcancados sdo menos visiveis, 0 que inviabilizaria a
alcance imediato de resultados. Para o autor, 0s resultados imediatistas quase sempre

condenam os programas culturais ao fracasso.

Discute-se ainda, a importancia de se consolidar e divulgar a diplomacia cultural
internamente para que, em seguida, ela possa ser colocada a servico dos interesses
externos do Estado. Para Ribeiro (1989, p.87), “existe um vinculo necessariamente
profundo entre a politica cultural externa de um pais e sua realidade cultural interna”.
Os beneficios encontrados em uma politica cultural sdo inumeros, o que faz dela parte
crucial no processo de desenvolvimento de um pais. Uma boa politica voltada para a
cultura deve ser capaz de reconhecer a diversidade cultural de um pais afim de que se
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desenvolva a nogdo de respeito do povo por sua propria cultura. Um Estado sé tende a
se fortalecer se projetar seus valores com firmeza, mas para iSSO Seu povo precisa
conhecé-los e respeita-los. Nesse sentido, o orgulho que um povo demonstra da sua
cultura é refletido na difusdo dessa cultura para além das fronteiras do pais. I1sso implica
em uma imagem forte, coerente e atrativa, que chama a atencdo de outros paises,
agucando a vontade deles de estabelecer ndo so rela¢Ges culturais com outros Estados,
mas relacdes politicas, comerciais, econdmicas, técnicas. E € nesse cenario que a
diplomacia cultural colhe os frutos de sua atuacéo, reforcando assim que é a cultura que
confere sentido mais amplo aos objetivos externos do pais, assegurando a eles
credibilidade e permanéncia. O caso brasileiro é exemplar para que se entenda a baixa
prioridade atribuida as politicas culturais internas, ja que somente ha bem pouco tempo
0s aspectos culturais passaram a ser associados ao proprio desenvolvimento do pais.
Nesse ponto, é inevitdvel a associacdo da baixa escolaridade do brasileiro com o
descaso que esse povo tem em relacdo a sua propria cultura. Sendo assim, a difusdo da
cultura brasileira no cenario internacional é também recente, refletindo a atuacdo da

diplomacia cultural do pais.

Diante dessas questdes, o universo da diplomacia cultural poderia abranger os
seguintes temas ou ideias, dentre outros: intercambio de pessoas; promogédo da arte e
dos artistas; ensino da lingua, como veiculo de valores; distribuicdo integrada de
material de divulgacdo; apoio a projetos de cooperacdo intelectual e de cooperacdo
técnica; integracdo e mutualidade na programacdo (RIBEIRO, 1989, p.21). Sendo
assim, é notdvel a relevancia da diplomacia cultural para a politica externa de um pais.
Seu uso nos paises desenvolvidos é mais concreto e faz parte dos pilares diplomaticos
de maneira geral. Basta ver os exemplos de Franca, pais pioneiro no uso da diplomacia
cultural, e Estados Unidos, cuja cultura de massa determina os fluxos culturais do resto
do mundo. Nos paises em desenvolvimento, como o Brasil, a diplomacia cultural ainda
é pouco explorada, muito por conta dos préprios programas culturais internos que os
governos desenvolvem, ou ndo. Entretanto, pode-se considerar que ha, gradativamente,
um aumento na percepcao que os paises em desenvolvimento tém do enorme poder que
a cultura exerce no cenario internacional. Esses paises, que ainda ndo adotaram a
diplomacia cultural de forma macica, passaram a considerar de maneira concreta que o
uso da diplomacia cultural, como bem coloca Mitchell (1986), ultrapassa as fronteiras

da cultura. E no contexto diplomatico, essas novas visfes sdo o indicativo de que a
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diplomacia tradicional devera abarcar a cultura de maneira pragmatica, como forma

concreta e efetiva de poder.

2.2.1 HARD POWER E SOFT POWER

Como ja foi colocado, existem diferencas entre a diplomacia tradicional e a cultural.
Enquanto uma lida principalmente com questdes politicas, econdmicas e de defesa, a
outra faz uso da cultura e politicas governamentais para atingir os objetivos mais
diversos tracados pela politica externa, sejam eles politicos, econdmicos ou de defesa.
As teorias do Hard Power e Soft Power sdo, portanto, compativeis com essas diferencas
de atuagOes diplomaticas.

Uma das principais caracteristicas da diplomacia tradicional esta ligada ao ponto de
vista realista, em que o uso da forca é essencial para assegurar as aspiragdes de um
Estado. A teoria realista das relagdes internacionais se aproxima muito da ideia de Hard
Power, ja que esse conceito, tomando-se o ponto de vista tradicional, é entendido como
um poder alcangado por meio da forca bruta, que é imposta afim de que se atinjam
objetivos determinados. Um dos principais autores que tratam das diferencas entre Hard
Power e Soft Power, Joseph Nye, classifica o Hard Power em duas modalidades: militar
e econdmica. Para ele, ambas as modalidades fazem uso de mecanismos como coer¢ao,
inducdo, intimidacdo e protecdo para alcancarem seus objetivos, além de aplicarem
sancOes, ameagcas e punicdes (FERREIRA, [2005], p.2).

Tendo em vista o conceito de Hard Power, pode-se inferir o conceito de Soft Power.
Este poder, mais ligado as dimensdes da atragdo e persuasdo, diferencia-se do Hard
Power por uma caracteristica determinante: o Hard Power envolve acdes diretas; o Soft
Power envolve agOes indiretas. Por essa razdo, a diplomacia cultural, considerada um
exercicio de poder nos moldes do Soft Power, é vista como um meio para se atingir
objetivos da diplomacia tradicional, indiretamente. Apesar de voltar o foco de seus
estudos para os Estados Unidos, Nye (2004) é um dos principais tedricos que tratam
sobre 0 Soft Power. Joseph Nye, citado por Ferreira ([2005], p.3) entende o Soft Power
como proveniente, principalmente, da atratividade da cultura de uma nacdo, seus
idearios politicos e suas politicas publicas, fatores esses capazes de cooptar as pessoas,

ao invés de coagi-las. Segundo Nye, um pais é capaz de obter os resultados que deseja
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em sua politica externa muito por conta da admiracao de outros paises por ele, que sera
imitado e acompanhado por seus Estados admiradores.

No contexto das relagdes internacionais, os tedricos nao descartam a possibilidade e
eventual necessidade do uso da forca em inumeras situacOes. Para Ferreira, para que um
Estado tenha peso no cenario internacional, ele deve fazer uso do Smart Power, o que
significa que Soft Power e Hard Power devem estar em equilibrio. Entretanto, ha algum
tempo ja se percebeu como a preferéncia pelo Soft Power é benéfica para o sistema
como um todo. Para Nye (2004, p.2), Soft Power &, antes de tudo, um poder de atracao,
e ndo meramente um exercicio de influéncia, persuasdo e habilidade de convencer por
meio de argumentos. Nesses casos, todos esses argumentos também podem ser
exercidos no uso do Hard Power, ainda que de forma distinta. A atracdo, portanto, deve-
se dar por meio da difusdo de valores e aspectos culturais, que serdo inspiradores de
outros Estados e gerardo a ideia de lideranca. Essa lideranga passa, entéo, a ser essencial
para a manutengdo do status de um pais no cenario internacional, porque para um lider é
mais facil convencer os outros de que suas ideias, valores e posicionamentos Sdo 0s
melhores. Essa articulacdo ganha corpo principalmente pelo fato de que o uso do Soft
Power é extremamente dependente daqueles governos e Estados que sdo influenciados,
ja que deles parte a aceitacdo e a vontade de seguir, ou ndo, o Estado influenciador. Os
beneficios do uso do Soft Power sdo, portanto, criar, por meio da difusdo de valores e
aspectos culturais, a ideia de lideranca, que devera ser consolidada pela atracdo exercida
por um pais, sem que haja necessidade do uso de meios coercitivos.

Nesse sentido, pode-se associar a Diplomacia Cultural ao Soft Power. A difuséo da
cultura de um pais e 0 uso que se faz dela no cenario internacional € um caminho
permeado pelo Soft Power e que leva ao alcance de questdes primordiais na politica
externa, que visa, invariavelmente, a boa colocacdo de um pais no contexto
internacional. O atingimento desses objetivos estd intimamente ligado ao
compartilhamento de informacdo, pois no mundo de hoje, informacdo é poder. A
diplomacia cultural faz isso muito bem, ja& que é capaz de multiplicar canais de
comunicacdo que ajudam no enquadramento e solucdo de problemas, sejam eles
relativos a cultura, sejam eles relativos a pontos da diplomacia tradicional; € capaz de
privilegiar normas globais por meio de aspectos culturais; e, principalmente, é capaz de
reforcar a credibilidade e o prestigio de um pais, amparada por valores e politicas
culturais (NYE, 2004, p.3). Diante disso, pode-se perceber que a natureza do poder esta
em processo de mudanca, e a importancia da diplomacia cultural é prova disso. Segundo
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Nye, citado por Opelz (2004, p.1), essa transformacdo vem ocorrendo em relagdo a
capacidade de um Estado em mudar o que os outros fazem (Hard Power), que vem
sendo acompanhada pela capacidade que um Estado tem de modelar o que 0s outros
querem, por meio de valores, cultura, ideologias e instituicdes (Soft Power). A
diplomacia brasileira, pelo que se pode perceber, estd em sintonia com essas mudancas

e vem fazendo uso da cultura para alcancar objetivos maiores.

2.3 DIPLOMACIA CULTURAL NA FRANCA E NO BRASIL

Apesar da novidade que € para o Brasil a explora¢do da cultura como recurso
diplomaético efetivo, paises desenvolvidos hd muito tempo fazem uso da emergéncia
cultural para embasar suas atuacbes diplomaticas em ambito politico, comercial,
econdmico, apenas para citar alguns. As atuacGes diplomaticas desses paises conseguem
fazer com que a cultura reflita seus aspectos positivos no posicionamento internacional
dos paises, facilitando negociacdes, circulacdo de ideias e produtos, e consolidacdo de
aliancas. Nesse cendrio, um pais se destaca por sua intensa e bem pensada difuséo

cultural: a Franca.

Historicamente, a Franca é um pais pioneiro em usar a cultura como fonte para
sua politica externa. Desde 1909, com a criacdo da Oficina de Escolas e Obras
Francesas pelo ministério de Negdcios Estrangeiros da Franc¢a, o pais vem coordenando
sua acdo cultural no exterior (SOARES, 2008). A comecar pela difusdo da lingua

francesa, que é falada em mais de sessenta Estados (www.academie-francaise.fr, acesso

em 17 de janeiro de 2010), o pais é um dos recordistas em nimero de liceus, centros e
institutos culturais pelo mundo. Isso porque a defesa e expansao da lingua sempre foram
vistas como um dos principais objetivos da politica externa francesa (RIBEIRO, 1989,
p. 54), reforcados pelos intercdmbios estudantis. Além disso, outros aspectos culturais
sdo bem explorados pelo governo francés, tais como a educacdo, pela Edufrance; o
cinema, pela Unifrance e Intermedia; radio, por meio da Radio France Internacionale
(RFI); artes audiovisuais, por meio do Instituto Nacional do Audiovisual; sem contar as
promogdes com intuitos turisticos, que fazem de Paris uma das cidades mais visitadas
do mundo. Os esforcos de defesa e difusdo cultural da Franca mobilizam setores de

educacao, turismo, cultura e relagdes internacionais, tanto publicos quanto privados, em
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razdo da percepcao de que uma imagem cultural forte, como € a francesa, pode ter como

consequéncia melhor colocacéo e afirmacédo do pais no cenario mundial.

Diante da primazia da exploragdo cultural francesa, o Brasil ainda pode ser
considerado espectador dos bons resultados colhidos pela Franga, que trabalha de forma
macica em sua difusdo cultural. Como pais em desenvolvimento, o Brasil enfrenta uma
série de problemas basicos que comprometem seu crescimento, e de certa forma sua
imagem no cenario internacional: sistema de saude publica precério, educacao
negligente e com altos indices de analfabetismo, criminalidade elevada, corrupcgéo,
dentre outros assuntos cruciais para o pais. Nesse sentido, parece antagdnico que 0
governo brasileiro opte por investir em cultura diante de tantas “prioridades” e mazelas,
que requerem orcamentos milionarios e resultados imediatos. Esse é certamente um
gargalo dos investimentos brasileiros em cultura, tanto no ambito interno, quanto no
externo. Como consequéncia, as a¢des culturais sempre foram mal planejadas, além de
sofrerem com a falta de coordenagdo dos 6rgdos do governo, que ndo visavam a
continuidade dos programas culturais, dentro e fora do Brasil. Contudo, a partir da
década de 1970, algumas mudangas comecaram a ser esbocadas, tais como a maior
valorizacdo do cinema nacional, e consolidacdo da bossa nova como o estilo de musica
brasileiro mais presente no exterior (RIBEIRO, 1989, p. 72). Na década seguinte, o
governo brasileiro fortalece essas mudancgas com a instituicdo do Ministério da Cultura,
em 1985. A partir disso, a cultura passou a ser discutida com mais seriedade no pais,

apesar de ainda néo ter alcancado o patamar ideal de investimentos e divulgacéo.

No processo de fazer do Brasil um pais onde a cultura tem peso relevante no
cenario politico, econémico e internacional, alguns erros foram cometidos, tais como
insistir na imagem do samba, futebol e carnaval, como se mais nada pudesse ser
oferecido pelo pais. E claro que essas referéncias ndo podem ser desprezadas, mas a
limitacdo da imagem do Brasil a elas dificultou a difusdo de outros aspectos da cultura
brasileira, tais como as artes e a propria lingua portuguesa. Entretanto, ao logo dos anos,
e, sobretudo, mais recentemente, a cultura brasileira passou a ser vista como patrimonio
pelos proprios brasileiros, o que ajudou a fortalecer a difuséo cultural do pais para além
de suas fronteiras. Além disso, entendeu-se a ideia de que investimentos em cultura séo
um bom caminho para insercdo internacional do pais, apesar de darem resultados em

longo prazo.
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Um dos exemplos dos passos mais recentes do Brasil rumo a consolidacéo da
difusdo cultural é sua aproximacdo da Franca. Desde 1995, os governos brasileiro e
francés vém buscando estabelecer uma cooperacdo politica mais solida, que foi se
concretizando com visitas periddicas dos seus chefes de Estado, chanceleres e ministros
ao pais parceiro. O presidente brasileiro Fernando Henrique Cardoso foi a Franca em
maio de 1996; o presidente francés Jacques Chirac retribuiu a visita em marc¢o de 1997;
os dois se reencontraram em novembro de 1997 na Guiana Francesa e em junho de 1999
na Clpula do Rio de Janeiro; o presidente Cardoso voltou a Franca em outubro de 2001
e sua politica foi mantida pelo presidente Lula, que foi a Paris em janeiro de 2003; o0s
presidentes Lula e Chirac se reencontraram na 58% e 59* Assembléia Geral das Nagdes
Unidas em setembro de 2003 e 2004, e na Cupula de Guadalajara em maio de 2004;
Lula voltou & Franca em julho de 2005, “Ano do Brasil na Franga”; o novo presidente
francés Nicolas Sarkozy e o presidente Lula se encontraram em fevereiro de 2008, na
Guiana Francesa e consolidaram interesses comuns em uma relagdo bilateral com
algumas vindas do presidente Sarkosy ao Brasil em 2009, “Ano da Franca no Brasil”

(www.diplomatie.gouv.fr, acesso em 14 de novembro de 2009).

O fortalecimento da relacdo Brasil-Franca se deu em grande medida pelo
calendério cultural dos dois paises. De marco a dezembro de 2005, em cumprimento as
Saisons Culturelles Etrangéres en France, projeto do governo francés que homenageia

um pais diferente a cada ano, o Brasil foi o centro das aten¢des (www.bresilbresils.org,

acesso em 12 de novembro de 2009). O evento, que foi intitulado como “Brasil,
Brasis™, foi focado na apresentacdo da cultura brasileira aos franceses e turistas em
visita a Franca. Diferentes manifestacdes como as de mdsica, danca, artes plasticas,
literatura, teatro, gastronomia e cinema brasileiros foram organizadas em cidades como
Paris, Nice, Toulouse, Marselha e Cannes. Em reciprocidade ao Ano do Brasil na
Franca, de abril a novembro de 2009 o governo brasileiro organizou o Ano da Franga no
Brasil — “Franga.Br’’, homenagem que também incluiu mostras culturais francesas com

0 intuito de apresentar essa cultura aos brasileiros.

Diante disso, é notavel que o uso da cultura como meio de se alcancar a
consolidacdo de um pais no cenario internacional é de extrema relevancia, e vem sendo
usada pelo Brasil na tentativa de expandir suas relacfes bilaterais com a Franca e se

posicionar de maneira mais consolidada internacionalmento.
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3. O ANO DO BRASIL NA FRANCA E O ANO DA FRANCA NO BRASIL

Brasil e Franga séo atores de boas relagOes bilaterais. Nesse sentido, desde 2005,
com as comemoracfes do “Ano do Brasil na Franga”, essas relagdes tém se tornado
mais fortes e mais abrangentes, o que foi comprovado em 2009 com a realizacdo do
“Ano da Franca no Brasil”. Esses eventos fizeram parte do calendario cultural de ambos
0s paises e tiveram como objetivo promover e disseminar sua cultura, tendo como

consequéncia o estreitamento das relagdes bilaterais.

3.1 BRESIL, BRESILS: O ANO DO BRASIL NA FRANCA

O ano do Brasil na Franga, maior manifestacdo cultural brasileira ocorrida no
exterior, foi um evento com caracteristicas culturais que aconteceu de margo a
dezembro de 2005 em diversas cidades da Franca. O evento foi anunciado em 2001, em
ocasido da visita do primeiro ministro francés Lionel Jospin ao Brasil, e foi confirmado
em janeiro de 2003, quando da visita do entdo ministro da cultura brasileiro Gilberto Gil
a Franga.

“A temporada cultural brasileira € uma iniciativa do governo francés que acolhemos
com prazer, ndo s6 para expor a identidade e a diversidade cultural do Brasil, mas,
também, para apresentar nosso Pais como uma poténcia nos aspectos econdmico,
industrial, comercial, tecnolégico e turistico. Acreditamos que novas parcerias entre
empresas dos dois paises poderao ser fechadas ou aprimoradas a partir desta iniciativa
cultural”. “Brasil e Franga sempre tiveram afinidades e os dois paises tém um
relacionamento forte historicamente”.  Ministro Gilberto Gil, janeiro de 2003.
(Secretaria de Fomento e Incentivo a Cultura /Minc. In: www.wo0z.0rg.br, acesso em
07 de margo de 2010).

O Ano do Brasil na Franca foi idealizado por varios organizadores, de ambos 0s
paises, que se empenharam para 0 sucesso do evento. Os organizadores do evento no
Brasil foram o Ministério da Cultura e o Ministério de Relagcdes Exteriores. Na Franca,
a organizacgdo do evento coube ao Ministério dos Negdcios Estrangeiros, Ministério da
Cultura e da Comunicacdo e a Associacdo Francesa de Acdo Artistica

(www.bresilbresis.org, acesso em 07 de fevereiro de 2010). Foi montada uma comissao

mista e especializada, com componentes brasileiros e franceses, para analisar e

selecionar as manifestagdes artisticas que fariam parte da programacéo do Ano do Brasil
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na Franca. Os projetos selecionados compuseram o calendario oficial, mas nem todos
foram financiados pelos governos de Brasil ou Franca. Os projetos ndo selecionados
compuseram um evento paralelo, também com foco no Brasil, mas sem sua inclusdo no
calendario ou meios de comunicacdo oficiais do evento. Via de regra os projetos
envolveram dois parceiros: um francés, que normalmente era um local — museu, teatro,
centro de arte contemporanea, dente outros - que ficava responsavel pela divulgacao e
organizacdo da apresentacdo, e um artista ou operador de empresa brasileira, que
dividiam os custos da instalacdo. Nestes casos, o governo brasileiro, por meio do
Ministério da Cultura ou o de Relagdes Exteriores ofereceu subsidios para a realizagao

dos eventos, assim como algumas empresas brasileiras, como a Petrobras.

O Ano do Brasil na Francga, que reforca a atencdo dada pelos franceses a cultura, fez
parte do calendario tradicional francés - Saisons Culturelles Etrangéres en France -
gue homenageia, desde 1985, um pais diferente a cada ano. A dedicacdo que foi dada ao
Brasil em 2005 prop0s a apresentagdo da criatividade, diversidade e modernidade
cultural do pais, que por sua convivéncia pacifica e respeitosa diante da variedade de
culturas, é visto mundialmente como exemplo de paz, apesar de todos 0s seus

problemas internos de seguranca (www.ccfb.com.br, acesso em 07 de fevereiro de

2010). O foco na cultura foi a maneira encontrada por ambos os paises para despertar o
interesse de franceses e turistas em visita a Franca pelo Brasil. Para o Brasil, em
especifico, foi uma maneira de se mostrar como uma entidade completa: econémica,
politica, industrial, turistica, comercial, social, etc. (www.bresilbresis.org, acesso em 07
de fevereiro de 2010).

A diversidade cultural brasileira foi o ponto norteador de todo o evento, que
apresentou em toda a Franga tanto o Brasil erudito quanto o popular. Manifestagdes
como batucadas e capoeira foram mostradas juntamente com a mdusica cléassica e
barroca. As raizes culturais africanas e européias dividiram espaco com artistas
contemporaneos. Além disso, também foram enfocadas questbes sobre economia,
tecnologia, ciéncias, protecdo ambiental e transformacdo social que o Brasil enfrenta
hoje. As mais de quatrocentas apresentagdes ocorreram em trés fases distintas e com

tematicas bem demarcadas: Raizes do Brasil, Verdade Tropical e Galaxias.

A primeira fase, Raizes do Brasil, homenageou o historiador e jornalista Sérgio

Buarque de Holanda (1902-1982), cuja obra, Raizes do Brasil, apresenta uma macro-
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interpretacéo do processo de formagdo da sociedade brasileira, destacando, sobretudo, a
importancia do legado cultural da colonizacdo portuguesa do Brasil, bem como as
influéncias indigenas e africanas. Essa fase abriu 0 Ano do Brasil na Franca em marco
de 2005 em espagos importantes de Paris: no Grand Palais, edificio historico que,
frequentemente, recebe exposi¢Oes em suas galerias, ocorreu a mostra Le Brésil Indien;
no Dapper Musée, que € especializado em cultura africana e caribenha, aconteceu a
exposicao Brésil, Héritage Africain sobre as influéncias africanas na cultura brasileira; e
na Cité de la Musique, que é um museu da mausica, foram realizadas exposicdes e
concertos que promoveram uma investigacdo musical das raizes do Brasil baseada na

Musica Popular Brasileira.

Le Brésil Indien marcou a abertura oficial do Ano do Brasil na Franca de forma
grandiosa, com a presenca de autoridades do governo francés, do entdo ministro
brasileiro Gilberto Gil, toda a imprensa francesa e brasileira, o filésofo e antropdlogo
Claude Lévi-Strauss, o ex-ministro Jack Lang, a ministra Carmen Calvo (da Espanha),
Manoel Francisco Pires da Costa (da Fundacdo Bienal de S&o Paulo), varias
personalidades da area cultural, além de grande namero de visitantes (TURIBA, 20 de

marc¢o de 2005. In: www.folhaonline.com.br, acesso em 11 de fevereiro de 2010). Essa

exposicdo tratou das fortes influéncias indigenas na cultura brasileira ao longo do
tempo, desde antes da descoberta do Brasil até os dias atuais. Por meio de objetos como
mascaras, ornamentos, ceramicas, plantas, penas e plumas - antigos e recentes,
fotografias, ambientes com sonorizacao, videos e documentos etnograficos foi mostrado

um vasto panorama da cultura indigena no Brasil (WWW.bresilbresils.org, acesso em

11 de fevereiro de 2010). Segundo um dos curadores da mostra, o antrop6logo Luis
Donisete Benzi Grupioni, em entrevista a agéncia de noticias BBC Brasil em 23 de
marco de 2005, “o objetivo dessa exposicdo € mostrar a antigliidade da producao
estética das sociedades que deram origem aos indios e mostrar também as producgdes
contemporaneas” (FERNANDES, 23 de marco de 2005. In: www.folhaonline.com.br,

acesso em 07 de marco de 2010).

O enfoque das raizes africanas na cultura brasileira foi dado pela exposi¢do Brésil,
Héritage Africain, trabalho coletivo que teve tanto contribuicdes brasileiras quanto
francesas. O objetivo da mostra foi o de tornar clara a relacdo entre as artes da Africa e
as produgdes brasileiras, sem subestimar a influéncia do cristianismo sobre elas

(WWW.bresilbresils.org, acesso em 11 de fevereiro de 2010). A exposicao reuniu desde
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a cultura africana até a cultura afro-brasileira, incluindo manifestac6es religiosas como
candomblé, obras de arte sacra, figuras de santos negros e estatuas de Nossa Senhora do
Rosario, protetora dos escravos. Além disso, foram apresentadas obras de artistas
contemporaneas que incorporam diferentes graus de temas e simbolos do mundo

africano.

J& o0s eventos musicais que ocorreram na Cité de La Musique evidenciaram a riqueza
da masica popular brasileira. A exposicdo MPB: Musique Populaire Brésilienne
apresentou a unido entre som e imagem, personificando a MPB e enfocando suas trés

raizes mais marcantes: baido, samba e choro (www.bresilbresils.org, acesso em 11 de

fevereiro de 2010). A exposicdo deu especial destaque a duas épocas especificas da
histéria brasileira — governo do presidente Juscelino Kubitschek e ditadura militar —
para mostrar como a mausica é capaz de ser um impulso social, tornando-se porta-voz de
uma sociedade. A exposicdo apresentou também o contemporaneo, 0 que 0S NOVOS
masicos tém feito para valorizar e recuperar a historia da musica brasileira. Esse novos
masicos foram uma das atracGes de concertos que também ocorreram na Cité de la

Musique no contexto de Raizes do Brasil.

“Longe dos estere6tipos exoticos do carnaval, do samba e de passistas seminuas, a Cité
de la Musique, que participa das comemoracfes do Ano do Brasil na Franca,
homenageia uma mdsica "mestica, fruto de encontros e de cruzamentos incessantes"”’.
Dominique Dreyfus, curadora da exposi¢do em 16 de marco de 2005. (France Presse, 16

de marc¢o de 2005. In: www.folhaonline.com.br, acesso em 07 de marco de 2010).

A segunda fase do Ano do Brasil na Franca, Verdade Tropical, teve como inspirador
livro homodnimo, autobiografico, do cantor brasileiro Caetano Veloso. Esse livro foi o
ponto de partida para a reunido de algumas manifestacbes culturais brasileiras,
principalmente aquelas ligadas ao tropicalismo, aos festivais de cancdo das décadas de
1960 e 1970 e a ditadura militar. Essa fase do Ano do Brasil na Franca, que aconteceu
no verdo francés, enfatizou a diversidade de manifestagdes culturais brasileiras,
principalmente as manifestacOes de rua. Os eventos programados ocorreram, em sua
grande maioria, nas ruas das cidades francesas, justamente para aproveitar as
temperaturas agradaveis e os conceitos das manifestacdes em foco. Valorizaram-se as

principais plataformas mdveis da cultura brasileira, tais como carnavais, trios elétricos e
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concertos ao ar livre, como 0s que ocorrem com frequéncias nos litorais do Brasil.
Samba Parade foi um desses eventos que ocorreu em cinco regides diferentes da Franca
— passando por cidades como Paris e Toulouse - e apresentou, além de mais de mil
masicos e dancarinos, exposicoes, oficinas, atividades esportivas, cursos para iniciagdo

na gastronomia e cursos de percussdo brasileira (www.bresilbresils.org, acesso em 11

de fevereiro de 2010). Em Cannes, no més de julho, houve desfiles dos melhores trios
elétricos de Salvador, Rio de Janeiro e Recife, que reuniram milhares de pessoas que

tiveram a oportunidade de conhecer um pouco mais do carnaval de rua do Brasil.

Além dos eventos ao ar livre, Verdade Tropical apresentou a primeira exposicao
individual de Tarsila do Amaral na Franga desde 1926, corroborando o carater
tropicalista, e nesse caso modernista, da segunda fase. A exposic¢do Tarsila do Amaral:
0 nascimento do modernismo no Brasil reuniu mais de quarenta obras, entre pinturas,
desenhos e documentos, provenientes tanto de colecBes particulares quanto de
instituicdes publicas. Essa exposicdo pretendeu mostrar os tracos do modernismo
brasileiro por meio das obras de uma das artistas mais importantes do pais. A influéncia
do trabalho da artista foi tdo significante que a exposicao apresentou também obras de
artistas  franceses que  conviveram com  Tarsila nos anos 1920

(WWW.brasilcultura.com.br, acesso em 12 de fevereiro de 2010). Paulo Herkenhoff,

curador da exposicdo e diretor do Museu Nacional de Belas Artes do Rio de Janeiro,

disse - em 19 de dezembro de 2005 - que

“a exposicdo mostra o0 momento de ‘“explosdo de uma artista".
Essa explosdo, segundo ele, € dupla. "Ao mesmo tempo em que Tarsila incorpora as
forcas do modernismo vigentes naquele momento na Europa, como o primitivismo e o
pos-cubismo, simultaneamente ela exerce o programa do modernismo brasileiro, que
era a tradugdo do pais em cor", diz o curador. "A mostra tem uma temperatura
francesa e é uma extraordinaria ponte entre a cor em Paris naquele momento e o que se
projetava como um Brasil moderno”. (FERNANDES, 19 de dezembro de 2005. In:
www.folhaonline.com.br, acesso em 07 de marco de 2010).

A terceira fase do ano de homenagens foi denominada Galaxias, em referéncia ao
livro do poeta e tradutor brasileiro Haroldo de Campos. A temaética central dessa terceira
fase foi a explosdo de desenvolvimento no Brasil nos ultimos anos, colocando o pais em
destaque no cenario mundial, tanto cultural quanto economicamente. Esse “boom” foi

ilustrado em cenas de danca contemporanea, teatro e artes visuais. Bruno Beltrdo é um



24

dos eventos que compde a fase Galéaxias. As apresentacOes de danca contemporanea do
grupo de Bruno ocorreram em diversos espetaculos diferentes ao longo de todo ano de
2005 em sua turné pela Franca, tendo tido destaque o espetaculo Telesquat, apresentado
em Paris. Enrique Diaz, diretor brasileiro, é outro nome de destaque nos eventos
englobados na terceira fase do Ano do Brasil na Franga. Diaz levou a mais de dez
cidades da Franca varios espetaculos dirigidos por ele. Foram apresentados Néo olhe
agora, do grupo Coletivo Improviso, composto por doze atores e bailarinos,
Ensaio.Hamlet e Melodrama, ambos desenvolvidos e apresentados pelo grupo Cia. dos
Atores. O artista plastico Ernesto Neto também teve suas obras apresentadas na Franga.
Expoente da arte contemporanea brasileira, Ernesto Neto levou a Franca suas
instalacBes inusitadas e marcadas pelo uso indiscriminado de todos os tipos de matéria
prima — desde tecido até bolinha de chumbo - para mostrar aos franceses a qualidade e
inventividade da arte contemporanea brasileira. Merepe, Marcos Reis Peixoto, outro
artista plastico brasileiro, também foi enaltecido na Franca por suas obras, que
envolvem o cotidiano brasileiro, principalmente baiano, seu estado natal, fazendo uso de
materiais simples como papeldo e isopor. Galaxias marcou a parte mais recente da
evolucdo cultural do Brasil, que comecou em Raizes do Brasil e passou por Verdades
Tropicais. Essa fase apontou para o futuro e mostrou um Brasil contemporaneo,

moderno e criativo.

Em dezembro de 2005, houve, em Séo Paulo, a cerimdnia de encerramento do Ano
do Brasil na Franca. Na ocasiao foi apresentado, pelos organizadores, um relatorio com
os resultados numéricos mais significativos do Ano do Brasil na Franga. Segundo esse
relatério, 161 cidades francesas receberam o Brasil em 436 eventos da programacao
oficial. Foram mais de 1.900 artistas brasileiros, entre musicos, dancarinos e atores,
palestrantes e diretores de cinema. Ocorreram ao todo 224 exposicdes, 867 espetaculos
de musica e dancga, 1.298 exibi¢des audiovisuais, sendo 31 mostras de cinema com 429
exibicdes de filmes, além de 83 eventos de literatura e coléquios. O publico total do
evento foi de aproximadamente 15 milh&es de visitantes (SIMOES, 16 de dezembro de

2005. In: www.olhaonline.com.br, acesso em 14 de fevereiro de 2010).

"Mais de 15 milhdes de pessoas envolvidas diretamente, num pais com 60
milhGes de habitantes, ¢ uma proeza". Hoje podemos dizer que saiu barato”.
Ministro Gilberto Gil, na cerimdnia oficial de encerramento do Ano do Brasil
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na Franca. (SIMOES, 16 de dezembro de 2005. In: www.folhaonline.com.br,
acesso em 07 de marco de 2010).

Nesse sentido, considerou-se positivo o balanco final do evento, ja que os
objetivos iniciais foram alcancados: divulgar a cultura brasileira na Franca e estreitar as
relacBes entre os dois paises. Isso significou, portanto, um passo importante para a
consolidacdo da diplomacia cultural brasileira no sentido de que foi possivel apresentar
o Brasil de forma coesa para o pais europeu, salientando, especialmente, seus aspectos

culturais.

3.2 FRANCA.BR: O ANO DA FRANCA NO BRASIL

O Ano da Franca no Brasil, ocorrido entre abril e novembro 2009, foi um evento
de cunho cultural que teve como tema principal a Franga, especialmente seus aspectos
culturais. O evento foi a confirmacdo das boas relacfes entre os dois paises, portanto
houve esforcos comuns para seu sucesso, tanto dos corpos diploméaticos quanto dos
presidentes brasileiro e francés. Depois do Ano do Brasil na Franca, em 2005, os paises
estreitaram suas relagdes bilaterais de forma intensa, o que fez da Franga, em 2009, um
dos principais parceiros do Brasil, tanto na area de comércio, quanto nas de tecnologia e
politica. Em reciprocidade as homenagens francesas ao Brasil em 2005, os brasileiros
receberam, em 2009, a tradicdo e multiplicidade da cultura francesa. O “Ano do Brasil
na Franga” e o “Ano da Franga no Brasil” foram eventos semelhantes, com foco na
cultura e objetivos parecidos — divulgar a cultura e estreitar as relaces entre os paises.
O embaixador da Franca no Brasil, Antoine Pouillieute, afirmou, em entrevista sobre o

"Ano da Franca no Brasil", em 29 de maio de 2008, que

““0 conjunto de eventos é politico e estratégico, ndo é uma festa, mas uma
iniciativa politica dos presidentes para avancarmos no caminho do
progresso”. (Folha de Sdo Paulo, 29 de maio de 2008. In:
www.folhaonline.com.br, acesso em 13 de marco).

A organizacdo do Ano da Franca no Brasil foi conjunta entre os dois paises e

teve inicio em 2006, quando do acordo feito pelos presidentes Luis Inacio Lula da Silva



26

e Jacques Chirac. Desde entdo, as representacdes diplomaticas de ambos os paises estéo
mobilizadas para o sucesso do evento. Pelo lado francés, o Ministério dos Assuntos
Exteriores e Europeus foi o responsavel pelo evento. A organizacdo foi implementada
pelo comissariado francés e pelo operador (Culturesfrance) delegado do Ministério dos
Assuntos Exteriores e Europeus e do Ministério da Cultura e da Comunicacdo para 0s
intercdmbios culturais internacionais. Os outros ministérios e operadores envolvidos na
organizacdo do evento fizeram parte de um comité de direcdo, que se reuniu
periodicamente sob a autoridade do Ministério dos Assuntos Exteriores e Europeus
(www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 15 de fevereiro de 2010). Pelo

lado brasileiro, as responsabilidades foram divididas entre o Ministério da Cultura e o
Ministério de Relacbes Exteriores, que cuidaram da organizacdo, divulgacdo e

realizacdo do evento.

A escolha dos projetos que compuseram a programacao oficial do Ano da
Franca no Brasil ocorreu por meio de um comité misto de organizagdo composto, pelo
lado francés, de representantes designados pelos Ministérios dos Assuntos Exteriores e
da Cultura e, pelo lado brasileiro, por representantes designados pelo governo brasileiro.
O objetivo desse comité foi o de assegurar a coeréncia da programacdo e dos
compromissos or¢camentarios. Foram realizadas reunides do comité alternadamente na
Franca e no Brasil para aprovar a programacdo, o plano de comunicacdo e o0
financiamento do evento como um todo. Os projetos selecionados pelo comité misto
para fazerem parte da programacdo oficial foram beneficiados pela campanha de
comunicacdo e divulgacdo do evento, e, em alguns casos, por apoio financeiro

(www.anodafrancganobrasil.cultura.gov.br, acesso em 15 de fevereiro de 2010).

As despesas com financiamento para a concretizagdo do evento foram divididas
entre os dois paises. A cargo da Franca ficaram os gastos com as missdes preparatérias
de seus especialistas, que ocorreram no Brasil; com as missdes de acompanhamento dos
projetos realizados; com as viagens ao Brasil das equipes de artistas que se
apresentaram em eventos; com o transporte internacional das obras que foram exibidas
em mostras e exposi¢es; com 0s seguros totais para as exposicoes, desde a retirada da
obra de seu suporte de origem até seu retorno; com eventuais liberacoes alfandegarias;
com producédo e empréstimos de obras. Couberam ao Brasil os 6nus com as missdes de
preparacdo dos peritos e operadores das estruturas anfitrids; com as viagens no Brasil;
com pagamento dos cachés, diarias, hospedagem das equipes convidadas, producéo dos
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eventos, cenografia, montagem e desmontagem de exposicdes ou espetaculos, material
audiovisual e servicos de seguranca. As despesas, tanto francesas quanto brasileiras,
foram, em sua maioria, pagas por patrocinadores e parceiros de ambos os paises. No
caso da Franca, que teve custo estimado em €15 milhGes, em recursos do governo, das
regides e municipios franceses e de empresas privadas, 0s principais patrocinadores
foram: as empresas Accor, Air France, Alstom, Areva, CNP Assurances, Camara de
Comércio Franca-Brasil, Dassault, DCNS, EADS, GDF Suez, Lafarge, PSA Peugeot-
Citroén, Renault, Safran, Saint Gobain, Thales e Vallourec, que fazem parte de um
Comité de Patrocinio que apdia o0 Comissariado Francés. J& o Brasil teve custo estimado
de R$ 8 milhdes para a concretizacdo do evento e direcionou a captacdo de recursos
para a Lei Federal de Incentivo a Cultura. Os principais patrocinadores dos custos
brasileiros foram: BNDES, Petrobras, Eletrobras, Caixa Econdmica Federal, Correios,
Infraero, Bradesco, Oi, Pdo de Acucar, Fiat, Banco Fidis. Houve ainda parceria com o
Sesc Sd Paulo e com o Centro Cultural Banco do Brasil

(www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 15 de fevereiro de 2010).

O evento brasileiro em homenagem a Franca ocorreu nas principais cidades do
pais e foi composto por trés eixos: a Franca Hoje, que enfocou a criagdo artistica,
inovacdo tecnoldgica, pesquisa cientifica, debate de idéias e o dinamismo econdmico
daquele pais; a Franca Diversa, que apresentou a diversidade do know-how, diversidade
regional e diversidade sécio-cultural; e a Franca Aberta, que foi direcionada para a
busca de parcerias franco-brasileiras de um modo geral e, em particular, parcerias
franco-brasileiras com outros paises do mundo, principalmente na Africa, Caribe e

América Latina (www.anodobrasilnafranca.cultura.gov.br, acesso em 15 de fevereiro de

2010). Varios temas foram abordados no evento, tais como: académicos, arquitetura e
urbanismo, artes visuais, cientificos, ciéncias humanas e sociais, cinema, danca, design,
moda, gastronomia, temas infantis, literatura, muasica classica, musica popular,

patrimonio, teatro, dentre outros.

Foram chancelados aproximadamente 700 projetos para formar a programacao
oficial do evento. Alguns dos projetos apresentados tiveram mais destaque, como a
abertura do Ano da Franga no Brasil, por exemplo, que ocorreu dia 21 de abril, data que
celebra a Inconfidéncia Mineira, e seu marco foi o show pirotécnico O encontro da
Agua e do Fogo realizado pelo renomado Groupe F na Lagoa Rodrigo de Freitas no Rio

de Janeiro. Estiveram presentes nessa solenidade de abertura o ministro da cultura
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brasileiro, Juca Ferreira, e a ministra da cultura da Franca, Christine Albanel, além dos
presidentes dos Comissariados brasileiro e francés, Danilo Santos Miranda e Yves
Saint-Geours, e outras autoridades de ambos os paises. Em Ouro Preto, na tradicional
festa em comemoracgéo a Inconfidéncia Mineira, também houve homenagem a Franga,
com a presenca da banda francesa de fanfarra de Loos-en-Gohelle, da regido Nord-Pas-

de-Calais (www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 16 de fevereiro de

2010). Além disso, uma exposicao intitulada A Inconfidéncia Mineira no contexto da
Revolugdo Francesa movimentou o Museu da Inconfidéncia. A curadora da exposicéo,
Margareth Monteiro, explicou que o objetivo € mostrar os ideais da Revolugdo Francesa
e da Inconfidéncia Mineira, que ocorreram no mesmo ano (1789). Embora a queda da
Bastilha tenha ocorrido trés meses depois que 0s conspiradores mineiros ja estavam
presos, ela destacou os lagos comuns de luta pela liberdade (WERNECK, 18 de abril de
2009. In: www.uai.com.br, acesso em 13 de margo de 2010).

Mereceu destaque também a Virada Cultural Francesa em Sdo Paulo, que
ocorreu entre os dias 01 e 03 de maio de 2009. A Virada Cultural ja& € um evento
tradicional da capital paulista, que retne diversas manifestacbes em espacos culturais e
até em pracas, viadutos e ruas da cidade. Em 2009 a Virada destacou a cultura francesa,
principalmente seus tradicionais teatros de rua. Dentre os espetaculos franceses da
Virada Cultural estavam Le Chant des Sirenes do grupo Mécanique Vivante, que foram
pequenos concertos apresentado na Praca do Patriarca, no centro de Séo Paulo; La
Confidence des Oiseaux de Passage, do grupo Les Souffleurs Commandos Poétiques,
que foi uma exibicdo itinerante, que percorreu vérias ruas de S&o Paulo, em que uma
instalacdo serviu de cenario para que atores recitassem poesias; Instalagdo de Fogo da
Cie Carabosse mostrou instalacdes iluminadas pelas chamas do fogo e apresentacdes
musicais entre as chamas em alguns pontos da cidade; Alhambra Container da Cia
Osmosis foi um espetaculo de danca que aconteceu sob 0 Viaduto do Cha; Expédition
Paddock do grupo Tango Sumo foi uma apresentacdo composta por coreografias e
acrobacias que ocorreu no Vale do Anhangabau; Transports Exceptionnels da Cia Beau
Geste foi um duo coreografico entre um bailarino e uma retroescavadeira, também no
Vale do Anhangabad; e finalmente a apresentacdo do percursionista africano radicado
na Franca, e bailarinos convidados no espetadculo Guem, Guem e Cia Abieié no

Anhangabal. A Virada reuniu em 2009 mais de 4 milhdes de pessoas e muitas delas



29

puderam assistir a mostras da multifacetada cultura francesa (www.viradacultural.org,

acesso em 16 de fevereiro de 2010).

Entre os dias 23 de abril e 31 de maio de 2009, a cidade de Manaus prestou suas
homenagens & Franca por meio de seu tradicional Festival Internacional de Opera,
evento que faz parte do calendario cultural oficial da cidade. Na edicao 2009, o Festival
foi dedicado inteiramente ao repertorio francés em homenagem ao Ano da Franga no
Brasil. Sansdo e Dalila (producdo espanhola), Le Cid de Massenet (F. Lombard)
(producdo brasileira); Les Troyens (producdo brasileira) foram os espetaculos
apresentados ao grande publico no Teatro Amazonas. A apresentacdo da musica erudita
de forma mais popular foi a prova de que os Comissariados tiveram um cuidado para
que as manifestacfes populares fossem espalhadas por todo o territério nacional. O
Festival manauense reuniu, em média, 30 mil espectadores que puderam conhecer mais

sobre a cultura francesa.

Outro destaque do Ano da Franca no Brasil foi o Quinto Festival Mundial de
Circo — Edicdo Ano da Franca no Brasil, que aconteceu em Belo Horizonte, em junho
de 2009. Foram seis grupos circenses franceses e dez brasileiros, que levaram suas
apresentacdes a ruas, pracas e teatros da capital mineira. Segundo Fernanda Vidigal,
coordenadora do Festival, no ano de 2009 o evento investiu no intercadmbio e na troca
de experiéncias entre circenses franceses e brasileiros com a finalidade de resgatar,
impulsionar e fomentar o circo. O ponto forte do Festival em 2009 foi a investigacdo da
conex&@o do circo com a danca, teatro, masica, literatura e tecnologia, investigacao essa
que se reflete nos espetaculos selecionados para o festival, tanto de grupos franceses

quanto de brasileiros (www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 16 de

fevereiro de 2010). Os organizadores do Festival foram enfaticos ao afirmar que de
fato, a Franca é uma referéncia mundial no ensino e no desenvolvimento de estéticas e
linguagens do circo, ndo se podendo, portanto, desconsiderar a producdo circense
francesa quando se pretende apresentar a riqueza da cultura da Franca: “hoje, ndo se fala
e nem se faz circo contemporaneo sem recorrer a Franca”, constatou a coordenadora do

festival mundial de circo (MAGIOLLI, 19 de junho de 2009. In: www.uai.com.br, acesso

em 13 de marco de 2010). Dentre os seis espetaculos franceses apresentados em Belo
Horizonte trés foram destaque da programacao: 20° Premiere, da escola superior Centre
National des Arts du Cirque; Passage Désemboité, da Cia. Les Apostrophés; Hula
Hoopla, do circense Julot.
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No més de julho, em pleno Festival Internacional de Inverno de Campos do
Jord&o, no interior de Sdo Paulo, houve uma homenagem especial a Franca no Festival
de Mdsica Classica. Os franceses marcaram sua presenca no Festival com artistas locais,
professores do Conservatorio de Paris e de outras instituicdes que compuseram o nucleo
pedagogico desse Festival. Uma das atracGes mais marcantes do Festival em 2009 foi a
apresentacdo do grupo Le Poeme Harmonique, que, a luz de velas, mostrou a musica
barroca, executada com instrumentos de época para divulgar compositores desde o
século 17 até a Idade Moderna. O Festival de Inverno de Campos do Jorddo de 2009
comemorou ndo apenas 0s mais de cem anos de intercdmbio cultural entre Brasil e
Franca, mas também permitiu intensificar e tornar efetiva uma nova fase, com vistas a
estreitar ainda mais o0s lacos de producdo musical entre os dois paises

(www.festivalcamposdojordao.org.br, acesso em 13 de marco de 2010).

“E muito bom estar no Festival Internacional de Inverno de Campos do
Jorddo, neste dia de festa para os franceses. Receber esta homenagem do
Festival é maravilhoso. Queremos fortalecer os lagos entre a Franca e o
Brasil, para construirmos juntos um mundo com paz e esperanca”. Jean-Marc
Gravier, consul geral da Franca, em 16 de julho de 2009, em ocasido da
apresentacdo de professores do Conservatorio de Paris no Festival de Inverno
de Campos do Jorddo. (www.festivalcamposdojordao.org.br, acesso em 13 de
margo de 2010).

“O Festival de Campos do Jordao oferece cultura e educagéo, € um exemplo
em proposta de intercAmbio internacional. O Ano Franca no Brasil tem o
desejo de melhorar a vida dos brasileiros e dos franceses”.Viva o Brasil, viva
a Franca, viva o Ano Franca no Brasil! Danilo Santos de Miranda, presidente
do Comitt Misto do Ano da Franga no Brasil, idem.
(www.festivalcamposdojordao.org.br, acesso em 13 de marco de 2010).

A musica tambem foi o tema das homenagens da cidade de Sao Luis a Franga,
em setembro de 2009. Um show de musica francesa, africana e caribenha celebrou o
aniversario da capital maranhense. Em Salvador, a inauguracdo do Centro de Musica
Negra no més de novembro teve edi¢do especial do festival francés Musicas Mesticas
(www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 07 de marco de 2010).

Um dos eventos mais embleméticos do Ano da Franca no Brasil foi o desfile
anual da Independéncia do Brasil, em 07 de setembro. O desfile, que comemora a data
civica mais importante do Brasil, ocorreu em Brasilia, como de costume, e contou com

a presenca do presidente francés Nicolas Sarkozy, que cumpria agenda oficial de visitas
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ao Brasil. Um dos pontos altos do desfile foi a apresentacdo da Patrouille de France,
esquadrilha francesa de cacas de demonstracdo aérea, que coloriu o céu de Brasilia com
as cores da bandeira francesa. Também participaram do evento a Banda da Marinha
Francesa, 0 1° Regimento de Infantaria da Guarda Republicana Francesa e o 3°
Regimento de Infantaria da Legido Estrangeira. Houve ainda um espetaculo de
iluminacdo dos prédios historicos da capital federal realizado pelo Estudio Orta.

(www.comunidadefb.com.br, acesso em 16 de fevereiro de 2010). A visita do presidente

Sarkozy marcou também negocia¢Ges comerciais e tecnoldgicas entre os dois paises,
fato que exemplifica de forma clara a relevancia da diplomacia cultural para o pais, ja
que os eventos culturais funcionaram como pano de fundo para acordos bilaterais e
posicdes estratégicas dos dois paises no cenario internacional. O presidente da Franca,
Nicolas Sarkozy, assinou, na data da Independéncia do Brasil, acordos nas &reas de
cooperacao policial, questdes migratorias, defesa, transportes e cooperagdo técnica,
além de terem sido discutidas também assinaturas de acordos nas areas de agricultura,
transportes, tecnologias da informacao e cooperacao entre magistrados (Agéncia Brasil,

07 de setembro de 2009. In: www.folhaonline.com.br, acesso em 13 de marco de 2010).

“Pode ser que tenha gente que ndo queira essa boa parceria entre Franca e Brasil. Eu
tenho certeza de que os franceses querem e tenho certeza de que o Brasil quer. Se nos
dois quisermos, quem é que pode ser contra essa parceria extraordinaria? Fazer
investimento na area da defesa é a gente cuidar do nosso territério e da nossa
soberania com muito mais cuidado. Afinal de contas, deve sempre passar pela nossa
cabeca a ideia de que o petrdleo ja foi motivo de guerras e conflitos. Nés ndo queremos
guerras e conflitos™. Presidente Luis Inacio Lula da Silva (Bom Dia Brasil, 08 de
setembro de 2009. In: www.gl.globo.com/bomdiabrasil, acesso em 13 de mar¢o de
2010).

Além de todas as apresentacdes culturais, foram chancelados mais de noventa
eventos académicos entre foruns, simposios e congressos. Os temas foram diversos,
passando desde o desenvolvimento sustentdvel até assuntos que envolveram
matematica, fisica e tecnologia. Os eventos académicos buscaram discutir varios
aspectos nao s6 da Franca Hoje, mas também da Franca Diversa, mostrando sua vasta
gama de conhecimentos e culturas. O enfoque académico de alguns temas tem
importancia ndo apenas para a disseminagdo do conhecimento, mas também para
promover intercambios entre  pesquisadores da Franca e do Brasil

(www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 07 de marco de 2010).
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O balango final do Ano da Franca no Brasil, que foi apresentado dia 15 de
novembro de 2009 em Séao Paulo, foi positivo para ambos os paises. Segundo o proprio
ministro da cultura brasileiro, Juca Ferreira, “o Ano da Franca foi um convite para
pensar num desdobramento ndo mais na escala de ano, mas sim em parceria para todo o
século XXI, consolidando o intercdmbio de cultura entre os dois paises” (BRASIL

TURIS, 15 de novembro de 2009. In: www.cultura.gov.br, acesso em 16 de fevereiro de

2010). Além disso, a experiéncia e boa repercussdo do Ano da Franca no Brasil gerou

inimeras demandas de outros paises em busca de parcerias semelhantes com o Brasil.

“Estamos em contato com VArios paises que nos procuraram nos Gltimos
meses, inclusive com possibilidades de reciprocidade, como esse da Franca,
com mais de 30 demandas. O Brasil j& esta convidado a participar em 2011 da
Europalia, na Bélgica™. Juca Ferraira, ministro da Cultura. (Brasil Turis, 15 de
novembro de 2009. In: www.cultura.gov.br, acesso em 16 de fevereiro de
2010).

O presidente do Comissariado Francés, Yves Saint-Gerous, também se
manifestou favoravelmente ao prosseguimento da parceria Brasil — Franca. Ja o
presidente do Comissariado Brasileiro, Danilo Miranda, disse que 0 Ano cumpriu com o
objetivo de promover uma alianga entre os dois paises em prol do pluralismo. Segundo
ele, o alcance do Ano foi de aproximadamente 50 milhdes de brasileiros. Ocorreram
atividades em mais de 80 cidades em quase todos os estados brasileiros, o que
comprovou o carater democratico do Ano. Foram apresentadas 560 a¢des entre os dias
21 de abril e 15 de novembro de 2009, com o envolvimento de 800 instituicGes dos dois

paises.

Quando comparado ao Ano do Brasil na Franca, realizado em 2005, pode-se
dizer que o Ano da Franca no Brasil, que se esperava ser menor em quantidade de
eventos e apresentacOes, superou as expectativas. O entdo ministro da cultura Gilberto
Gil, acreditava que, em razdo de as necessidades brasileiras serem maiores que as
francesas em divulgar sua cultura no exterior, o evento em homenagem ao Brasil em
2005 seria maior que o evento de 2009, como mostra trecho de entrevista sobre o

lancamento do ano da Franca no Brasil:
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““S&o esperados um total de 400 a 500 ac¢des no Ano da Franca no Brasil. Esse
projetos tém dimensdes menores que o Ano no Brasil na Franca, que teve 2,5

mil acbes”. Gilberto Gil

(DUARTE, 29 de maio de 2008. In:
www.oglobo.globo.com, acesso em 14 de marg¢o de 2010).

Entretanto, enquanto em 2005 as manifestagfes somaram aproximadamente

duas mil, em 2009 foram aproximadamente setecentas chanceladas e mil e quinhentas

no total. Fica claro, portanto, que nem mesmo 0 comissariado que organizou o evento

brasileiro em homenagem a Franca havia previsto 0 sucesso que 0 evento teria.

Comparativamente, o quadro abaixo mostra 0s nimeros dos principais eventos oficiais

chancelados nos anos comemorativos de cada pais. Diante do que ja foi apresentado, 0s

numeros desse quadro comprovam que 0 Ano da Francga no Brasil ndo foi tdo menor que

0 Ano do Brasil na Franga, como imaginava o ministro Gilberto Gil.

Ano do Brasil na

Ano da Franca no

Franca - 2005 Brasil - 2009

Académicos N4o encontrado” 98
Arquitetura, Design e Moda 34 27
Arte de Rua / Arte de Circo / Danga /Teatro 38 64
Arte Moderna e Contemporanea 52 52
Artes Visuais Outra categoria’ 25
Audiovisual 37 59
Fotografia 27 34
Literatura 14 39
Musica 67 95
Quadro 1 — Comparativo: eventos oficiais chancelados.

Fontes: www.bresilbresils.org.br, acesso em 14 de margo 2010 e

www.anodafrancanobrasil.cultura.gov.br, acesso em 14 de marco de 2010. Elaboragéo propria do autor.

1 . ~ ~ ~ .
A s informagdes que nao foram encontradas ndo foram divulgadas pelas fontes.

’Essa manifestacao ja foi contabilizada nas categorias Arte Moderna e Contemporanea e Audiovisual.
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Em cifras, o Ano da Franca no Brasil somou investimentos brasileiros que
superaram as estimativas: R$ 43 milhGes de recursos da Lei Rouanet e R$ 5 milhdes do
Fundo Nacional de cultura. Um montante de R$ 5,8 milhGes foi investido em
comunicacdo, o que incluiu a divulgacdo do evento em diversas midias. Da parte
francesa, 0s recursos também excederam as estimativas iniciais: foram da ordem de 20
milhGes de euros, sendo 10 milhdes por financiamento direto - 6 milhdes de entidades
publicas e 4 milhGes de empresas privadas -e a outra metade em investimentos de

criacio e produgdo dos eventos (INACIO, 15 de novembro de 2009. In:

www.cultura.gov.br, acesso em 16 de fevereiro de 2010). Até a data de conclusao deste
trabalho, o Ministério da Cultura ndo havia divulgado o relatério final oficial do evento,
segundo informacdes da propria acessoria de imprensa do evento Entrelinhas

Comunicag0es (informagéo verbal).
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4. BRASIL E FRANCA: RELACOES BILATERAIS

E interessante notar como eventos com propostas culturais foram capazes de
sinalizar resultados tdo positivos para ambos os paises em diversas areas de interesse. O
governo do presidente Lula, por exemplo, tem sido marcado pelas boas relagdes do
Brasil com a Franca. As trocas comerciais, a cooperacdo militar e tecnoldgica e as
parcerias politicas, apenas para citar alguns casos, sdo pontos fortes da atual politica

externa brasileira em relacdo a Franca.

4.1 COMERCIO EXTERIOR

Apesar de Brasil e Franga nunca terem sido 0s parceiros comerciais com maior
volume de troca de produtos entre si, sua relacdo comercial vem melhorando. Desde
2005, Ano do Brasil na Franca, os dois paises tiveram aumento gradativo em suas
relacbes comerciais. Tanto as importacGes quanto as exportagOes, de modo geral,
cresceram entre os dois paises, que vém solidificando suas trocas no cenario do
comercio exterior. Segundo dados do Ministério de Desenvolvimento, Industria e

Comércio Exterior (WWW.mdic.gov.br, acesso em 18 de fevereiro de 2010), em 2004 a

balanca comercial brasileira em relagdo as suas transa¢cdes com a Franga ficou negativa
em aproximadamente 102 milhdes de délares®. O montante de exportacéo de produtos
brasileiros para a Franca alcancou 2,27% do total de exportacdes do Brasil e a
importacdo de produtos franceses representou 3,65% do total de importagdes brasileiras.
Em 2005, Ano do Brasil na Franca, o déficit da balanca comercial brasileira em relagdo
a Franca aumentou — foi para 200 milhdes de dolares — mas houve, contudo,
significativo aumento do intercAmbio comercial entre os paises, provavelmente
influenciado pelo bom cenario econdmico mundial e pelo evento francés em
homenagem ao Brasil: a exportagdo de produtos brasileiros para a Franca aumentou
14,28%, representando 2,12% do total de exportacBes brasileiras. Ja as importacdes
feitas pelo Brasil de produtos franceses aumentaram 17,93%, representando 3,68% do
total de importacdes realizadas pelo Brasil. Os principais produtos exportados pelo
Brasil para a Franga no ano de 2005 foram residuos da extracdo do 6leo da soja,
minérios e Oleos brutos de petréleo. Os produtos franceses mais importados pelo Brasil

3 ~
Todos os dados sdao em valores correntes.
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no mesmo ano foram pecas para avifes ou helicOpteros, pecas para tratores e veiculos

automoveis e pecas e acessorios para carrocerias de veiculos automoveis.

O ano de 2006, quando Brasil e Franca fecharam um acordo para que fosse
realizado o Ano da Franca no Brasil em 2009, foi importante para as relagdes
comerciais entre Brasil e Franca porque houve a manutencao das trocas comerciais entre
esses paises. As exportacdes brasileiras para a Franca aumentaram em 6,41% em
relacdo ao ano de 2005, e as importagcdes francesas para o Brasil aumentaram 5,07%,
também em relacdo ao ano anterior. A balanca comercial brasileira em relacdo ao
comércio com o pais francés ainda ficou negativa, mas o déficit, que era de
aproximadamente 200 milhGes de dolares, passou em 2006 para pouco mais de 174
milhdes de ddlares. Isso significa, como bem mostram os nimeros, que as exportacdes
de produtos brasileiros cresceu mais que as importac6es de produtos franceses, ou seja,
os produtos brasileiros comecaram a ter maior aceitacdo no mercado francés. Os
principais produtos brasileiros exportados para a Franga se mantiveram 0s mesmos que
em 2005 - residuos da extracdo do 6leo da soja, minérios e 6leos brutos de petroleo. Ja
os produtos mais importados pelo Brasil, apesar de terem sido os mesmo de 2005,
apresentaram diferencas quanto as quantidades: pecas para avides ou helicpteros
continuaram representando 0s maiores montantes de compras, mas pecgas e acessorios
para carrocerias de veiculos automdveis tiveram um volume de importacdo maior que as
pecas para tratores e veiculos automdveis. Em 2006 as exportacdes brasileiras para a
Franca representaram 1,94% do total de exportacdes e 3,11% do total de importacGes

feitas pelo Brasil.

O ano de 2007 foi especialmente bom para o Brasil em suas relacbes comerciais
com a Franca. As exportacGes brasileiras para o pais francés cresceram 30,07% em
relagdo a 2006, o que representou um montante de mais de 800 milhdes de dblares. As
importagdes de produtos franceses também subiram - 24,20% - e, apesar de a balanca
comercial brasileira em relacdo a Franca ainda ser deficitaria, essa diferenca caiu para
pouco mais de 52 milhGes de dolares. Tanto os produtos mais exportados pelo Brasil
quanto os mais importados da Franga foram os mesmos do ano de 2006, com a
diferenca que suas quantidades, de modo geral, forma maiores que no ano anterior.
Apesar de ndo ser possivel mensurar a influéncia direta do Ano do Brasil na Franca na
melhora das relacbes comerciais entre esses paises, esses resultados podem indicar que

a diplomacia cultural desenvolvida pelo Brasil na Franga foi benéfica para o comércio
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exterior brasileiro. Em 2007, 2,16% do total de exportacdes brasileiras foram para a

Franca, e 2,92% do total de importacdo foi relativa aos produtos franceses.

Em 2008, ano que antecedeu as comemorag¢des do Ano da Franca no Brasil, as
relacbes comerciais entre os dois paises sofreram algumas perdas em funcao da crise
mundial que aconteceu a partir do segundo semestre do ano. O saldo das exportacdes
brasileiras para a Franca foi positivo, ja que houve um aumento de 18,82%. Apesar do
aumento, é possivel perceber os efeitos da crise na Franca, ja que 0 més de novembro,
quando os investimentos cairam no mundo todo, o pais suspendeu algumas compras de
produtos brasileiros, o que fez com o referido més tivesse as piores taxas de exportacdo
do ano, com uma queda de 43,5% em relacdo ao més de outubro de 2008. As
importac6es de produtos franceses apresentaram um aumento de 32,72%, o que € um
indicador de que o Brasil sofreu menos que a Franca com a crise econdmica mundial.
Em funcdo da discrepancia entre as exportacfes e importacoes brasileiras em relacdo a
Franca, 2008 apresentou o pior resultado da balanca comercial brasileira até entdo: em
numeros absolutos, o deficit foi de mais de 550 milhdes de ddlares. Os franceses
continuaram comprando do Brasil, em maior quantidade, os mesmos produtos do ano
anterior, mas o Brasil passou a comprar, em maiores quantidades, além das pecas para
avides ou helicopteros, compostos de pirazol - usados na inddstria farmacéutica — e
acessorios para carrocerias de automdveis. Em 2008, 2,08% do total de exportacdes
brasileiras foram para a Franca, e 2,7% do total de importacbes foram de produtos

franceses.

Em 2009, Ano da Franga no Brasil, 0s nimeros do comércio exterior entre 0s
dois paises ainda apresentaram indicativos de que a crise econémica mundial provocara
alguns estragos ao redor do mundo. Pela primeira vez, desde 2001 — ano dos ataques
terroristas ao World Trade Center nos Estados Unidos, as exportagOes brasileiras para a
Franca apresentaram um valor negativo, registrando uma queda de 29,57% em relagéo
ao ano de 2008. A importacdo de produtos franceses pelo Brasil também apresentou
grande queda em relacdo a 2008: 22,72%. O déficit na balanca comercial brasileira foi
de aproximadamente 700 milhGes de dodlares, e os principais produtos exportados e
importados pelo pais foram praticamente 0os mesmos, com excecao de avides e veiculos
aéreos, que foram o segundo grupo de produtos mais exportado pelo Brasil para a
Franca, e medicamentos, que foram um dos produtos mais importados da Franca pelo

Brasil, ficando atras apenas de pecas para avides e para carrocerias de automdveis. Em
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2009, 1,9% do total de exportacéo brasileira aconteceu para a Franga, e 2,83% do total
de importacdo feita pelo Brasil foram de produtos franceses. Segundo dados do
Itamaraty, a Franca é o oitavo parceiro econdmico do Brasil e as trocas entre os dois
paises cresceram 135% nos ultimos cinco anos. Em 2008, o intercambio comercial
atingiu US$ 8,8 bilhdes. No primeiro semestre de 2009, as exportacOes brasileiras para
a Franca foram de US$ 1,6 bilhdo, e as importacdes alcancaram US$ 1,9 bilhdo. A
Franca foi o sexto maior investidor direto no Brasil em 2008, com um total de US$ 2,2
bilhGes. O estoque de investimentos franceses no Brasil € da ordem de US$ 17,5
bilhdes. (Agéncia Brasil, 07 de setembro de 2009. In: www.folhaonline.com.br, acesso

em 13 de marco de 2010). O grafico abaixo (Gréafico 1) apresenta a evolugdo dessas

transagOes comerciais.

Grafico 1 - Relagoes Comerciais Brasil/Franca

IS

Valores em Bilhoes de Reais
N
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Ano

== Exportag¢des Brasil - Frang¢a
== ImportacSes Brasil - Franga

Balanga Comercial Brasileira com a Franca

Fonte: MDIC*. Marco de 2010. Elaboracao prépria do autor.

‘o grafico foi montado tendo como base dados oficiais do Ministério de Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior.
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4.2 TURISMO

Os resultados que Brasil e Franca obtiveram em suas relagdes comerciais, apesar da
crise econdémica mundial de 2008 e 2009, também se refletiram no mercado de turismo
de ambos o0s paises. Segundo dados do Ministério do Turismo brasileiro

(www.turismo.gov.br, acesso em 21 de fevereiro de 2010), desde 2003 até 2007, a

Franca ocupou, de maneira geral, o sétimo lugar em emissao de turistas para o Brasil,
passando para sexto lugar em 2006, mas voltando para sétimo em 2007. Para este
trabalho, interessam as chegadas de turistas franceses ao Brasil a partir de 2004, ano que
antecedeu as comemoracgdes do Brasil na Franca. No ano de 2004, 224.160 turistas
franceses vieram ao Brasil. Em 2005, foram 263.829; nos anos de 2006 e 2007,
chegaram ao Brasil, provenientes da Franga, respectivamente 275.913 e 254.367
turistas®. Os franceses vém ao Brasil, em sua maioria, por motivos de lazer e negdcios.
Ja os brasileiros, que normalmente vao para a Europa contando com a possibilidade de
visitarem Vvarios paises em uma Unica viagem, também aumentaram sua opg¢do pela
Franca nos Gltimos anos. Segundo dados da Comissdo Européia de Turismo publicados

no Jornal de Turismo (GRASSI, 27 de maio de 2008. In: www.jornaldeturismo.com.br,

acesso em 21 de fevereiro de 2010), apesar de os turistas brasileiros estarem longe de
ser 0 nimero mais representativo na Franca, de 2006 para 2007, houve um aumento de
10% no desembarque de brasileiros no pais. E interessante notar que esse significativo
aumento ocorreu mesmo antes de haver o Ano da Franca no Brasil. A Franca € o pais

mais visitado do mundo (www.tourisme.gouv.fr, acesso em 21 de fevereiro de 2010) e

isso se da, em grande medida, porque o pais investe em diplomacia cultural,
disseminando sua cultura pelo mundo. E apesar dos altos custos para os brasileiros em
visitar paises da Europa, é notavel que, tendo em vista 0 aumento no nimero de turistas
para a Franca, o pais europeu conseguiu alcancar o Brasil com sua disseminacdo

cultural.

> Os dados encontrados no site do Ministério do Turismo brasileiro est3o atualizados até o ano de 2007.
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4.3 PARCEIRIA MILITAR

Além das trocas comerciais e fluxos turisticos, Brasil e Franga puderam avangar
nas negociacOes, principalmente em 2009, de algumas questdes que vinham sendo
discutidas ha alguns anos. O caso da cooperacdo militar foi singular nesse sentido. Na
ocasido da visita do presidente Sarkosy ao Brasil, no dia 07 de setembro de 2009, o
presidente francés e o presidente Lula assinaram o acordo militar Brasil — Franca no
valor aproximado de 22 bilhdes de reais, a serem pagos pelo Brasil em 20 anos, a
principio com recursos do Tesouro e financiamentos externos aprovados pelo
Congresso Nacional. O acordo, que ja foi tecnicamente autorizado pelo Tesouro
Nacional, inclui a compra de submarinos convencionais, helicopteros e tecnologia para
desenvolver um modelo de propulsdo nuclear (France Presse, 10 de setembro de 2009.

In: www.folhaonline.com.br, acesso em 21 de fevereiro de 2010). O acordo militar

Brasil — Franca inclui também a polémica compra de cacas, que onerariam 0 acordo em
pelo menos mais dez bilhdes de reais. Apesar de a renovacdo do esquadrdo da Forca
Aérea Brasileira — FAB — vir sendo discutido desde 2001, a concretizagdo do negdcio,
que ainda ndo foi concluida, gerou varias questdes técnicas e diplomaticas. Antes
mesmo de avaliar propostas de outros possiveis concorrentes para a licitacdo dos cacas -
0 governo brasileiro devera encerrar em julho de 2010 a analise das propostas para
compra de novos jatos, apresentadas pela francesa Rafale, pela americana Boeing e
pelos suecos da Grippen - a imprensa brasileira divulgou, em setembro de 2009,
anuncio do presidente Lula de que os avides seriam comprados da Franca, porque o
pais, além de fazer a venda, faria a transferéncia de tecnologia (DIAS, 22 de dezembro
de 2008. In: www.gl.com, acesso em 14 de margo de 2010).

"O que posso dizer é que nossas discussdes estdo muito avangadas e penso que
chegaremos a bom termo com a Franga. Todo mundo sabe que uma das
exigéncias do Brasil é ter acesso a tecnologia. Ndo podemos comprar um
avido caga sem possuir a tecnologia e é justamente porque pensamos em
produzir uma parte deste avido no Brasil. Temos uma importante empresa que
é capaz de fazé-10". Presidente Lula. (GUERREIRO, 06 de setembro de 2009.
In: www.folhaonline.com.br, acesso em 14 de margo de 2010).

A antecipacdo do Presidente Lula foi alvo de criticas, principalmente porque as
outras duas empresas participantes da licitagdo, apds declaracdes do presidente, também
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se manifestaram no sentido de aceitar transferir a tecnologia dos avides ao Brasil. Por
conta disso, o0 ministro da Defesa Nelson Jobim veio a publico para afirmar que, apesar
de o acordo ainda ndo ter sido fechado, ha preferéncia do Brasil por negociar com a

Franca.

"0 negobcio nao esta fechado, mas ha efetivamente pela parte do governo uma
opcdo pela Franca. Basta que a Franca cumpra o compromisso de
transferéncia de tecnologia”. Ministro da Defesa Nelson Jobim. (FALCAO, 16
de setembro de 2009. In: www.folhaonline.com.br, acesso em 14 de marco de
2010).

Além disso, a avaliacdo técnica da Forca Aérea Brasileira — FAB - concluiu que
o melhor para o Brasil seria a aquisicdo dos cacas suecos, ficando os americanos em
segundo lugar e os franceses em ultimo. Nesse sentido o governo brasileiro deixou claro
que a escolha dos avifes ndo sera apenas técnica, mas também politica. Em nota oficial
do Ministério da Defesa, publicada em 04 de fevereiro de 2010, o ministro Nelson

Jobim declarou:

"Desde 06 de janeiro, realizam-se, por 6rgdos competentes do Ministério da
Defesa, analises dos aspectos politicos, estratégicos e financeiros do referido
pacote tecnolégico. Tais analises tém como parametro a Estratégia Nacional
de Defesa, aprovada em dezembro de 2008. O Ministério da Defesa levara em
consideracdo, também, outras informagdes enviadas pelos governos
interessados e pelos proponentes”. (GUERREIRO, 04 de fevereiro de 2010.
In:www.folhaonline.com.br, acesso em 14 de marco de 2010).

O posicionamento do governo brasileiro diante da questdo dos cacas tem sido
marcante para suas relacbes com a Franca. Ja esta clara a preferéncia do Brasil pela
Franga, o que extrapola as questdes de cooperacdo militar. Para o Brasil € importante
manter o bom relacionamento com os franceses, seja ele politico, militar ou econémico,
e uma compra vultosa como serd a dos avides selaria a boa fase das relacGes bilaterais

entre 0s paises.
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4.4 PARCERIA CLIMATICA

As parcerias politicas que vém sendo firmadas entre os paises também sinalizam os
esforcos de cooperagdo mutua. Uma das mais significativas foi sobre o aquecimento
global. Brasil e Franca apresentaram proposta conjunta na Conferéncia do Clima que
aconteceu em Copenhague, Dinamarca, em dezembro de 2009 (COP - 15). A unido
entre um pais desenvolvido e outro em desenvolvimento passou aos outros paises a
imagem de que interesses podem ser conciliados a favor de conter o aquecimento global
e do desenvolvimento sustentavel. As discussdes se deram em razdo da necessidade de
se criarem novas metas até 2012, quando expira o Protocolo de Kyoto. Os paises
apresentaram metas ambiciosas que prevéem reducdo de 80% nas emisses de gas
carbbnico pelos paises desenvolvidos, esforcos para diminuicdo do desmatamento,
criacdo de uma organizacdo internacional de ambiente e desenvolvimento sustentavel,
dentre outras (Ruters, 14 de novembro de 2009. In: www.folhaonline.com.br, acesso em
14 de marco de 2010).

"Tornamos publico hoje um texto brasileiro e francés, porque queremos que
Copenhague seja um sucesso, ndo aceitaremos um acordo qualquer”.
Presidente Nicolas Sarkozy a imprensa ao final de um encontro no Palécio do
Elysée com o presidente brasileiro, Luiz Inacio Lula da Silva. (France Presse,
14 de novembro de 2009. In: www.afp.com, acesso em 14 de marco de 2010).

Os esforgos de Brasil e Franca para que se chegasse a um acordo sobre o clima
na Conferéncia de Copenhague ndo foram suficientes para convencer 0s paises mais
ricos a diminuirem sua emissdo de gases poluentes. Apesar disso, o Brasil se posicionou
como protagonista mundial na COP — 15, ja que, além de sua solida parceria com a
Franca, o pais foi bom negociador, mesmo se mantendo firme em suas posi¢es iniciais.
Esse posicionamento foi importante para o pais no sentido de que reforcou a

importancia de seu papel nas questdes mais importantes no contexto global.
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4.5 CONSELHO DE SEGURANCA DA ONU

As posicoes firmes e bem pensadas do Brasil, assim como seu interesse em se
aproximar da Franga, ttm um ponto em comum: alcancar o tdo esperado posto de
membro permanente do Conselho de Seguranca da Organizacdo das Nagdes Unidas. A
Franca, um dos membros do Conselho, apbia abertamente a inclusdo permanente do
Brasil no Conselho de Seguranga, situagdo favorecida pelo bom momento vivido pelos
dois paises. Na ultima Assembléia Geral da ONU, em outubro de 2009, o Brasil foi
eleito para ocupar, pela decima vez, uma cadeira rotativa no Conselho. A conquista
brasileira se deu em um momento em que a autoridade e funcdo da ONU no mundo
estdo sendo questionadas. O préprio presidente Lula contestou a representatividade do
Conselho, cujos membros permanentes — Estados Unidos, Franca, China, Russia e

Reino Unido — ndo tém representantes da América Latina.

“A ONU de 1948 ndo representa a relacéo de forca existente no mundo hoje.
Se a ONU quiser voltar a ter representatividade, tomar as decisfes e essas
decisdes serem executadas, ela tem que reformar o conselho e colocar outros
paises”. Presidente Lula. (WORSNIP, 15 DE OUTUBRO DE 2009. In:
www.gl.globo.com, acesso em 14 de marco de 2010).

O interesse do Brasil em se tornar membro permanente do Conselho de
Seguranca € antigo, mas ficou mais forte no governo do presidente Lula, tornando-se
um tema essencial para a politica exterior do Brasil. Apesar das dificuldades, a
reivindicacdo brasileira tem apoio de varios paises, situacdo que coloca a Franga como
apenas mais um. N&o se julga aqui a importancia do apoio francés a esse pleito, mas sim
a efetiva forca que o pais tem para ajudar o Brasil a alcangar seu objetivo. Diante da
resisténcia dos outros membros do Conselho em expandi-lo, € visivel a dificuldade que
a Franca tera que enfrentar se estiver mesmo disposta a ajudar o Brasil a se tornar
membro permanente do Conselho. Essa situacdo, contudo, ndo enfraquece a relagédo
entre Franca e Brasil.

Diante disso, é possivel perceber como a relacdo entre Brasil e Franca vem se
consolidando. Os paises se tornaram grandes parceiros politicos e comerciais, muito por
conta dos eventos culturais em que um homenageou o outro. Esses sdo, na verdade, 0s

primeiros frutos colhidos de um projeto de diplomacia cultural de longo prazo. Segundo
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0 embaixador brasileiro em Paris, José Mauricio Bustani, em entrevista a Radio France
Internacionale em 21 de abril de 2009, o ano da Franca no Brasil ndo foi apenas uma
homenagem com data de validade, mas um reflexo do bom momento das relacGes entre

os dois paises e com objetivos a longo prazo.

“E um programa extremamente ambicioso, para consolidar essa cooperac&o
entre a Franca e o Brasil. Essa é a idéia, ndo apenas um programa para o0
Ano, mas um programa que vai comegar a partir de uma relacdo estabelecida
recentemente pelo presidente Lula e o presidente Sarkozy. Uma parceria
politica, econdmica e estratégica”. Embaixador José Mauricio Bustani.
(CAMERA, 21 de abril de 2009. In: www.oglobo.globo.com, acesso em 14 de
marco de 2010).
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5. CONCLUSAO

A proposta deste trabalho foi analisar dois eventos culturais — Ano do Brasil na
Franca e Ano da Franca no Brasil — tendo como foco a utilizagdo da cultura como fator
relevante da politica externa de um pais, o que fortalece a diplomacia cultural. O estudo

dos dois eventos supracitados acarretou em algumas conclusdes.

Concluiu-se, primeiramente, que a diplomacia cultural € um importante instrumento
utilizado para alcancar objetivos nacionais tanto de natureza cultural, quanto de natureza
politica, comercial, econbmica, dentre outras. Isso porque a cultura € um meio mais
brando que se pode usar para atrair outros paises. O uso da diplomacia tradicional €
importante, mas ndo deve suprimir o uso da diplomacia cultural. Os dois eventos
analisados exemplificam como é possivel fazer bom uso de aspectos culturais do pais
para atrair as atencOes de pessoas e mercados. Nesse sentido, o ponto central da
diplomacia cultural é defender os interesses de um pais no exterior e contribuir para o
entendimento entre paises fazendo uso da cultura para isso. Isso significa que a cultura
ndo é o principal resultado almejado, mas o meio para se alcancar outros objetivos

relevantes aos Estados.

Esse entendimento leva a segunda conclusdo. Como a cultura ndo é o resultado
almejado pela diplomacia cultural, mas o meio de atuagdo dessa diplomacia, é possivel
concluir que o alcance dos objetivos politicos, comerciais e econémicos que a cultura
pode acarretar é de longo prazo. Uma das premissas da diplomacia cultural € que quanto
menos Obvios sdo seus objetivos, melhores as perspectivas de uma politica cultural, ou
seja, os resultados ndo se alcancam em curto ou médio prazo, nem sao faceis de serem
mensurados. Caso contrario, seria possivel visualizar claramente um significativo
aumento, por exemplo, das exportacGes de produtos brasileiros para a Franca. Apesar de
as relacdes entre Brasil e Franca virem melhorando e se consolidando desde 2005, Ano
do Brasil na Franca, ainda ndo é possivel perceber uma mudanca significativa de
postura dos dois paises. E possivel perceber, contudo, uma iniciativa concreta de
aproximacdo e de acordos mutuos firmados entre os paises. Esses fatos corroboram,
portanto, o entendimento de que a diplomacia cultural alcanga seus objetivos no longo

prazo.
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A terceira concluséo diz respeito ao posicionamento do Brasil em relagdo ao uso da
diplomacia cultural. E notavel que se percebeu no Brasil como eventos de divulgacéo
cultural para o exterior sdo importantes para a consolidacdo do pais no cenario
internacional. Basta olhar os bons exemplos de paises que sabem como divulgar sua
cultura para o exterior, como Franca e Estados Unidos, para concluir como o apelo por
consumo de produtos e culturas desses paises é grande. O Brasil apresenta uma cultura
rica, que, se bem explorada, pode gerar bons frutos para o pais. 1sso vem sendo bem
desenvolvido pela diplomacia brasileira, e 0 Ano da Franca no Brasil foi bom exemplo
disso. O Brasil tem objetivos claros em seu relacionamento com a Franga — acordo
militar, apoio para assento permanente no Conselho de Seguranca da ONU, comércio —
e a consolidacdo desse relacionamento se deu, principalmente, no ano de homenagens a
Franca no Brasil, quando o foco estava na cultura francesa, e ndo nas relagGes politicas

entre os dois paises.

A diplomacia cultural é um tema rico e ainda pouco explorado pelos pesquisadores
das rela¢Ges internacionais. Por conta disso, como proximos passos de pesquisa, pode-
se avaliar o desenvolvimento da diplomacia cultura pelo Brasil no contexto da América
Latina, regido cuja influéncia brasileira é grande, apesar de haver certa resisténcia dos

outros paises a lideranca brasileira.
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